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GOSPODARKA ZACHODNIA

Franciszek Szymanski
Poznan

Rynek papierniczy w Poznanskim

Kryzys w branzy papierniczej rozpoczal sie¢ w Po-
znanskim juz z koficem roku 1929, przy czym jego po:
wazne nasilenie zaznaczylo sie w roku 1931. Od tej daty
obroty spadaly bez przerwy az do kwietnia roku 1935
wlacznie, obnizajac sie o ca 35 do 40%. Od drugiego
kwartalu roku 1935 zazmaczyla sie¢ stabilizacja obrotow,
powodujac pewne odprezenie stosunkéw, po czym mniej-
wiecej od stycznia 1936 roku rozpoczyna sie lekka
zwyzka obrotéow, trwajaca do dzis.

Ze strony rynku obserwuje si¢ powazniejszy wzrost
zapotrzebowania, szczegélnie] na papiery. Niestety,
hurtownie papieréw nie sa w stanic zapotrzebowania
tego zaspokoié, poniewaz natrafiaja na dzialanie pew-
nych hamulcéw, niezaleznych od hurtownikéw, ktére
uniemozliwiaja podazeniu obrotéw réwnolegle do wzro-
stu konsumecji na rynku').

Niestety, hurtownicy sa w tym wvpadku bezsilni
i nie maja sposobu na zaradzenie brakowi towaru. Oczy-
wiScie, ze taki stan rzeczy opé6Znia moment wyraznej
poprawy sytuacji w papiernictwie i hamuje tempo obro-
téw, uniemozliwiajac wyzyskanie zwyzkowej koniunk-
tury, idacej ze strony rynku. Jest to dotkliwe dla handiu
papierniczego, szczegélnie dzisiaj, kiedy obroty w 70%
odbywaja sie za gotéwke. Natomiast tylko w 30% na
weksle z terminem do 3 miesiecy. Jest to bezsprzecznie
zasluga kryzysu, przypomnie¢ bowiem malezy, lata 1931
do 1932, kiedy 70% obrotéw odbywalo si¢ raczej na
weksle, a 30% w gotéowce.

Na odcinku cen od roku 1931 do 1936 r. zmiaay
zaszly o tyle, ze poziom ich obnizyl si¢ przecigtnie do
18%, w zalezno$ci od gatunku i stopnia zapotrzebowa-
nia. O 18% obnizono cene papieréow tzw. kajetowych.

Mimo obnizki cen, jako objaw charakterystyczny
wystepuje na rynkach polskich, a wiec réwniez na wiel-
kopolskim, konkurencja zagraniczna, szczegolniej w wyi-
szych gatunkach papieréw. Zagraniczna produkcja ry-
walizuje z produkecja krajowa nawet nie tyle iakoScia,
ile cena®).

7 aktualnych bolaczek handlu papierniczego istnie-
jacych juz od szeregu lat, wymienié¢ nalezy przede

1) 0d siebie dodajemy, ze tymi hamulcami, to brak towaru,
o ktéry hurtownicy naprézno zabiegaja u dostaweéw. I tak np.
brak jest zupelnie papieru natronowego. Nie pomoze nawet prze-
kazanie gotowki z gory; mimo to na wykonanie dostawy hurtow-
nicy musza czekaé do pél roku. Gl6d towaru na wielkopolskim
rynku papierniczym odczuwa sie juz od wiosny. Czesto przybiera
on na sile do tego stopnia, ze jedni hurtownicy od drugich sa
zmuszeni kupowac¢ towar. Znany jest nam wypadek, kiedy wagon
papieru, przyslany do Poznania sprzedano w ciagu niespelna dwu
dni. Taki rekord sprzedazy dawno juz nie byl notowany na tutej-
szym rynku. Obnizka cen papieréw, jak zauwazylismy, osiagnela
w latach od 1931 do 1936 r. do 36%, natomiast niektére papiery
ulegly znizce bardzo minimalnej. -

?) Istotnie, na ten objaw natrafia si¢ do$é czesto. W szcze-
golnosci odnosi sig to do gatunku papieru, tzw. ,sulfitu pergami-
nowego, importowanego do Polski z Finlandii, Szwecji i czesciowo
z Norwegii. Papier ten jest rzucany na rynki polskie, nie wylacza-
jac warszawskiego, w duzych ilosciach po cenach okolo 3 do 6%
nizszej od cen papiern wyrobu krajowego.

wszystkim sprawe istniejacych sklepikow szkolnych,
przynoszacych branzy papierniczej powainiejsze szkody.

Szczegolnie dotkliwie uderzaja sklepiki szkolne
w interesy skladéw papieru w miasteczkach prowincjo-
nalnych, ktére gros obrotéw winny w zasadzie przepro- .
wadzaé w przedsiebiorstwach branzy papierniczej, a nie
w sklepikach szkolnych. W szkolach jest przyjete, ze
w 80% wypadkéw nauczyciel wprost poleca uczniom
cznié¢ zakupy w sklepiku szkolnym.

Sklady papieréw oplacajace podatki na rzecz skar-
bu panstwa sa w ten sposéb pozbawione moznoéci obro-
téw. Oczywiscie, sklepiki szkolne zadnych podatkéw ani
$wiadczen socjalnych mie oplacaja, nie wykupuja réwniez
zadnego $wiadectwa przemyslowego. Nie mozna w tym
stanie rzeczy inaczej nazwaé¢ dzialalnosci sklepikow
szkolnych, jak tylko nielojalnym i nieslusznym posts-
powaniem — oraz brakiem zaufania do kupiectwa bran-
Zowego.

Jest koniecznym, aby Ministerstwo Wyznan Reli-
gijnych i Oéwiecenia Publicznego wydalo wreszcie roe-
porzadzenie, zakazujace uprawiania handlu artykulami
szkolnymi w budynkach szkolnych.

NOWE DROGI EKSPORTU POLSKIEGO
DO U. S. A.

Badania na miejscu w Stanach Zjednoczonych, przeprowa-
dzone przez Targi Poznanskie, dowiodly, Ze najwlasciwsza forma
ubiegania sie przez przemysl polski o rynek amerykanski, jest
wysylanie towaru o wybitnych cechach indywidualnych, a nie na-
éladownictwo towaru dumpingowanego przez kilkadziesiat krajow
w U. S. A., albowiem ceny tego towaru sg nizsze nawet od japon-
skich, a c6z dopiero od kosztéw wlasnych polskiej produkeji.

Na tym jednym z najtanszych na Swiecie rynkéw, jakim jest
U. S. A. w chwili obecnej, mozemy w setkach wypadkéw powté-
rzyé to, coémy uczynili w dziedzinie szynek w puszkach, ktére
w najwybredniejszych restauracjach od Nowego Jorku do Les
Angelos, sa wyszczegolnione pomigdzy strasburskimi gesimi wa-
trobkami, salami wegierska, ostrygami z Vancouver i innymi naj-
drozszymi specjalami. Pragnac zademonstrowaé typ artykulu, jaki
interesuje Ameryke, Targi Poznanskie zawarly umowe z Polsko-
Amerykaiiska Izbg Handlowa w Nowym Jorku, by ta ostatnia na
przyszle Targi zebrala kolekcje wzoréw kilkuset towaréw z dze-
dziny produkeji drzewnej, wlékienniczo-konfekeyjnej, galanteryj-
nej i spozywezej, z ktérymi Polska moglaby pod wlasna firma
wejéé na rynek amerykanski.

Ten praktyczny wysilek organizacji polskiego eksportu jest
wszedzie witany z uznaniem i Sciagnie na Targi Poznanskie wielu
fabrykantow i eksporteréw polskich. Jednocze$nie przybeda ze
Stanéw Zjednoczonych odbiorey, zaréwno komisjonerzy wielkich
przedsiebiorstw, jak i samodzielni kupcy Amerykanie i Polacy,
w celu nawiazania kontaktu z przemyslem polskim na podstawie
wystawionych wzoréw amerykanskich i eksportowej produkeji
polskiego przemyshu, pokazanej na Targach.
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