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Wstep

Przejrzystos¢ i rosngcy dostep do informacji, zwtaszcza w zakresie cen, sprawiajg, ze
inwestorzy coraz czesciej decydujg sie lokowanie kapitatu w dzieta sztuki. Domy aukcyjne
i internetowe platformy sztuki starajg sie zapewni¢ kolekcjonerom jak najwiecej informaciji,
aby ci mogli podejmowac swiadome i trafne decyzje. Dzieta sztuki, nalezgce do inwestycji
alternatywnych, majg swoje wyjgtkowe cechy — sg obiektami heterogenicznymi, dobrami
unikatowymi, w przypadku ktérych porédwnanie z innymi przedmiotami wielokrotnie nie jest
tatwym zadaniem. Inwestowanie w sztuke cechuje sie niskg ptynnoscig — transakcje nie
sg przeprowadzane w sposob ciggly, a dziet sztuki nie wycenia sie w regularnych odstepach
czasowych. Dzieta sztuki zasadniczo nie s podatne na spekulacje ukierunkowane
na osiggniecie wysokiej stopy zwrotu w mozliwie krétkim czasie. Ponadto, w przeciwienstwie
do takich form inwestowania, jak akcje czy obligacje, dzieta sztuki nie gwarantujg regularnego
dochodu w formie dywidendy czy odsetek. Tym samym, cechy dzieta sztuki w wielu aspektach
roznig sie od klasycznych aktywow inwestycyjnych. Opisywanie zaleznosci ksztattujgcych ceny
dziet sztuki bedgcych przedmiotem obrotu na rynku sztuki stanowi zatem niewatpliwe
wyzwanie badawcze.

Przedmiotem rozprawy doktorskiej jest , efekt smierci” na rynku sztuki, czyli wzrost cen
dziet sztuki nastepujgcy w okresie bliskim smierci artysty (Ekelund, Ressler i Watson, 2000).
W badaniach dotyczacych tego zjawiska szczegdlng uwage poswiecono zmianom cen dziet
sztuki w nastepstwie Smierci i takg perspektywe przyjeto w niniejszej pracy. Problem
badawczy pracy obejmuje weryfikacje wystepowania ,efektu Smierci” na rynku sztuki oraz
okreslenie jego mozliwych determinant.

Kwestia $mierci w kontekscie cen dziet sztuki pojawita sie w opracowaniach naukowych
za sprawg badan nad rolg statusu zycia artysty (tj. informacji czy twdrca zyt czy nie zyt
w momencie sprzedazy) w ksztattowaniu sie cen prac. Wiekszos¢ dostepnych badan w tym
zakresie wskazuje, ze ceny dziet sztuki sprzedawanych na aukcjach po $mierci artysty
sg istotnie wyzsze od cen dziet sztuki licytowanych za zycia tworcéw (Agnello, 2002; Higgs,
2012; Higgs i Worthington, 2005; Renneboog i Spaenjers, 2013; Seckin i Atukeren, 2011;
Taylor i Coleman, 2010; Witkowska i Kompa, 2014). Warto zauwazy¢, ze ustalenia badaczy
w tym zakresie nie sg jednak jednoznaczne (Agnello i Pierce, 1996; Campos i Barbosa, 2009;

Kraussl i Elsland, 2008; Shi, Conroy, Mang i Wang, 2018). W badaniach nad , efektem smierci”



obszar zainteresowania skupia sie przede wszystkim na zmianach cen dziet sztuki w okresie
nastepujgcym bezposrednio po Smierci tworcy.

Przeprowadzone studia literaturowe pozwalajg stwierdzi¢, ze jedynie niewielka liczba
opracowan naukowych dotyczyta integracji réznych aspektow mogacych wptywaé na
wystepowanie ,efektu smierci”. Dotychczasowe ustalenia wykazaty, ze ,efekt Smierci” moze
zaleze¢ od czynnikow zwigzanych z artystg, takich jak jego reputacja czy tez wiek w chwili
Smierci. Badania dotyczgce zaleznosci pomiedzy wiekiem twoércy w momencie $mierci
a posmiertnym wzrostem cen prac nie dostarczajg spdjnych wynikow. Wyzwanie badawcze
stanowig ponadto trudnosci w opracowaniu sposobu pomiaru ugruntowanych w literaturze
determinant ,efektu Smierci” takich jak reputacja artysty.

Smier¢ znanych osobistosci wiaze sie ze wzmozong uwaga medidw. Intensywna aktywnos¢
medialna wywotana $miercig artysty moze wzbudzi¢ ponowne zainteresowanie zyciem
i twdrczoscig zmartej jednostki. W przypadku artystéw na rynku sztuki moze to nie pozostawac
bez wptywu na popyt na tworzone przez nich dzieta sztuki. Zwiekszona uwaga mediéw lezy
u podstaw jednej z koncepcji wyjasniajgcych ,efekt Smierci”. W tym ujeciu, poSmiertny wzrost
cen jest zjawiskiem tymczasowym. Inna teoria z kolei — hipoteza Coase’a — odwotuje sie
do teorii monopolu ddbr trwatego uzytku. Zadna z dotychczasowych teorii ttumaczacych
zjawisko nie rozstrzygata jednoznacznie okolicznosci wystgpienia ,efektu Smierci” na rynku
sztuki. Kwestig wartg zgtebienia jest takze okreslenie, jak dtugo po $mierci twdrcéw mozna
obserwowac wzrost cen licytowanych dziet.

Gtéwnym celem rozprawy jest identyfikacja , efektu Smierci” na rynku sztuki. Realizacje
zasadniczego celu pracy uzupetniajg nastepujgce cele szczegétowe:

1. oszacowanie znaczenia statusu zycia artysty w ksztattowaniu cen dziet sztuki

w stosunku do innych czynnikow;

2. okreslenie wielkosci ,,efektu smierci” na rynku sztuki;

3. okreslenie trwatosci ,,efektu smierci” na rynku sztuki;

4. okreslenie teorii wyjasniajacej ,,efekt smierci” na rynku sztuki;

5. okreslenie czynnikéw wptywajgcych na wystgpienie ,,efektu Smierci” na rynku sztuki.

Przedstawione cele pozwolity na sformutowanie nastepujgcej, gtéwnej hipotezy
badawczej: Na rynku sztuki obserwuje sie wystepowanie , efektu Smierci”, czyli wzrostu cen

dziet sztuki nastepujgcego po smierci artysty.



Odnoszac sie do realizacji celow szczegdtowych rozprawy, sformutowano nastepujgce
hipotezy pomocnicze:

H1: Istnieje negatywny zwigzek pomiedzy wiekiem artysty w momencie $mierci
a wystepowaniem ,efektu Smierci”.

H2a: Istnieje pozytywny zwigzek miedzy reputacjg artysty mierzong liczbg wynikéw
wyszukiwania nazwiska artysty w Google a wystepowaniem ,,efektu Smierci”.

H2b: Istnieje pozytywny zwigzek miedzy reputacjg artysty mierzong wielkoscig portfolio
tworcy a wystepowaniem ,efektu Smierci”.

H3: Istnieje pozytywny zwigzek miedzy skalg zainteresowania mediow spowodowang
Smiercig tworcy a ,efektem sSmierci”.

Zakres przedmiotowy pracy dotyczy ,efektu S$mierci” na rynku sztuki bedgcego
zagadnieniem z obszaru wyceny dziet sztuki. Zakres podmiotowy z kolei obejmuje uczestnikow
rynku sztuki, czyli domy aukcyjne, artystéw, kupujgcych oraz sprzedajgcych obiekty na rynku
aukcyjnym. Zakres przestrzenny pracy w odniesieniu do czesci badawczej dotyczy polskiego
rynku aukcyjnego, natomiast w czesci literaturowej zrédta odnoszg sie do badan rynkdow sztuki
w wielu krajach swiata. Biorgc pod uwage zakres czasowy rozprawy, wykorzystano zrddta
literaturowe z lat 1963—2020, natomiast analize przeprowadzono w oparciu o dane dotyczgce
transakgcji z okresu ponad 20 lat.

Badanie przeprowadzono na probie transakcji z udziatem dziet sztuki majacych miejsce
w pieciu domach aukcyjnych w Polsce (Desa Unicum, Sopocki Dom Aukcyjny, Polswiss Art,
Rempex oraz Agra-Art) w okresie od 1999 do lipca 2020 roku. Préba liczy ponad 40 tysiecy
transakcji sprzedazy dziet malarskich. Kazda transakcja jest opisana za pomocg szeregu
zmiennych — w prdébie zawarto informacje o autorze, tytule i cenie sprzedazy dzieta, jak
rowniez o zastosowanej technice malarskiej czy domu aukcyjnym, w ktérym miata miejsce
sprzedaz.

Cele teoretyczne zweryfikowano za pomocg studiéw literaturowych z zakresu czynnikow
ksztattujgcych ceny dziet sztuki. W odniesieniu do celéw empirycznych, wykorzystano metody
wiasciwe analizom cen na rynku sztuki tj. regresje powtérnej sprzedazy i regresje hedoniczng.
Warto zauwazy¢, ze z uwagi na odmienne zatozenia tych metod, ich zastosowanie pozwolito
na bardziej kompletne ujecie analizowanego problemu. Do weryfikacji hipotez wykorzystano

takze metody bazujgce na porownaniach grup, wsréd ktorych nalezy wskazac testy istotnosci



roznic cen rzeczywistych czy testy istotnosci rdinic relacji cen pos$miertnych
i przedsmiertnych.

Rozprawa sktada sie z pieciu rozdziatdw. Rozdziat pierwszy opisuje zwigzek miedzy sztuka
a ekonomig — dzieto sztuki moze by¢ rozpatrywane zarowno w kategorii wytworu kultury jak
i aktywa inwestycyjnego. Rozdziat ten zawiera rozwazania dotyczgce historycznego
rozumienia pojecia wartosci na gruncie ekonomii i estetyki. W tej czesci pracy omdwione
zostaty takze kwestie zaleznosci pomiedzy wartoscig kulturowg, estetyczng i artystyczng
a wartoscig ekonomiczng dzieta sztuki. Mimo istniejgcych rozbieznosci w sposobach opisu
zagadnien zwigzanych ze sztuka, rozwigzujgc problemy na gruncie ekonomii badacze siegajg
do zagadnien czerpiacych z innych nauk. Swiadomo$é tych powigzarn moze przyczynic sie do
bardziej wnikliwego prowadzenia badan naukowych.

Po przedyskutowaniu relacji miedzy wartoscig kulturowa, estetyczng i artystyczng
a wartoscig ekonomiczng dzieta, utozsamiang najczesciej z jego ceng, rozdziat drugi pracy
poswiecony zostat witasnie kwestii ceny dzieta sztuki. Dzieta sztuki z cechujgca
je nieprzewidywalnoscig i brakiem powtarzalnosci stanowig specyficzny przedmiot obrotu
rynkowego, wigzacy sie z trudnoscig w ich wycenie. Ceny ddbr na rynku aukcyjnym
determinowane sg przez ich unikatowos¢, wysokie koszty transakcyjne oraz mnogosé
motywow sktaniajgcych nabywcow do kupna. Rozdziat miat na celu przedstawienie czynnikéw
wptywajgcych na ceny dziet sztuki oraz okreslenie ich znaczenia. Celem rozdziatu byto réwniez
umiejscowienie aspektu zwigzanego ze Smiercig artysty na tle innych determinant cen dziet
sztuki. Czynniki wptywajace na ksztattowanie sie cen dziet sztuki mozna podzieli¢ na
nastepujgce kategorie: czynniki zwigzane z dzietem sztuki, czynniki zwigzane artystg i czynniki
zwigzane ze sprzedazg. Analizujgc ceny dziet sztuki nalezy mie¢ réwniez na uwadze czynniki
makroekonomiczne oraz aspekty zwigzane z samym rynkiem aukcyjnym. Do czynnikéw
zwigzanych z dzietem sztuki zalicza sie m.in. technike wykonania, zastosowane podtoze,
temat, rok powstania, wymiary czy tez autentycznos¢. W opracowaniach rzadziej pojawiajg
sie takie aspekty, jak znaczenie danego dzieta w dorobku artystycznym jego autora, liczba
wystaw, na ktérych byto przedstawiane czy tez popularnos¢ katalogowa dzieta. Wsréd
determinant zwigzanych z artystg uwzglednia sie jego reputacje, miedzynarodowe uznanie czy
liczbe wystaw. Znaczenie ma rowniez wielkos¢ dorobku artystycznego oraz ceny innych dziet
jego autorstwa. To wtasnie do grupy czynnikdw zwigzanych z artystg nalezy zaliczy¢ zmienne

odnoszgce sie do smierci m.in. status zycia artysty czy tez fakt, ze twdrca zmart przedwczesnie.



Celem rozdziatu trzeciego byto przedstawienie dotychczasowego dorobku pismienniczego
w zakresie zaleznosci pomiedzy Smiercig artysty a cenami dziet sztuki. Na wstepie dokonano
przeglagdu badan dotyczgcych znaczenia statusu zycia artysty dla ksztattowania sie cen dziet
sztuki. Nastepnie przedstawiono dotychczasowe badania dostarczajgce dowodow
wystepowania na rynku sztuki posmiertnego wzrostu cen prac. W tym rozdziale omdwione
zostaty wypracowane dotychczas teoretyczne wyjasnienia , efektu Smierci”. Rozdziat zawiera
rowniez podsumowanie ustalen dotyczgcych mozliwych determinant ,efektu Smierci”. Nacisk
potozono szczegdlnie na takie czynniki, jak reputacja artysty, wiek twércy w momencie Smierci
oraz wzmozona uwaga medidw. Na podstawie badan z obszaru sztuki, jak i wykraczajgcych
poza ten obszar podjeto prébe identyfikacji innych mozliwych determinant , efektu Smierci”.
Wsrdd nich nalezy wyrdznié nagtosé smierci, oczekiwang dtugos¢ zycia czy jakos$¢ artystyczng
dziet.

W kolejnym rozdziale omdwiono metodyczne podstawy badania. Szczegdlng uwage
poswiecono przyblizeniu zatozen regresji hedonicznej iregresji powtérnej sprzedazy jako
dwdéch istotnych metod weryfikacji ,efektu Smierci”. Regresja powtdrnej sprzedazy bazuje na
danych dotyczgcych wielokrotnych sprzedazy tych samych dziet — dzieki temu w duzej mierze
eliminuje problem heterogenicznosci dziet sztuki. Regresja hedoniczna natomiast pozwala na
szacowanie cen dziet sztuki w oparciu o réinorodne kategorie zmiennych, wigcznie
ze zmiennymi  jakoSciowymi. Rozdziat czwarty obejmuje takie przedstawienie
operacjonalizacji zmiennych oraz omdwienie préby transakcji bedacej podstawg badania.
Prace zamyka rozdziat poswiecony empirycznej weryfikacji postawionych hipotez. Rozdziat
w swojej strukturze odzwierciedla rozwazania teoretyczne. Wyodrebnione na podstawie
analizy literatury zaleznosci zostaty zweryfikowane empirycznie na podstawie danych

rzeczywistych i z zastosowaniem przedstawionych wczesniej metod.



1. Sztuka a ekonomia

1.1. Historyczne ujecie wartosci sztuki

Podejmowanie zagadnien zwigzanych ze sztukg na kanwie ekonomicznej wymaga
mierzenia sie z pojeciami wykraczajagcymi poza jezyk tej dyscypliny, a siegajgcymi zagadnien
zwigzanych z filozofig sztuki. Dyskusja ta dotyczy m.in. kwestii wartos$ci. Rozwazania na temat
cen dziet sztuki i czynnikdéw je ksztattujgcych nalezy wiec rozpoczgé od zagadnien bardziej
ogolnych — od zgtebienia tego, co wtasciwie stanowi o wartosci sztuki. W tym kontekscie
pojawia sie pytanie o to, jakie aspekty tworzg wartos¢ dziet sztuki, ze inwestorzy
niejednokrotnie sg sktonni wydawac na nie bajoniskie sumy. W tej czesci pracy przedstawione
zostanie, jak ksztattowata sie koncepcja wartosci w teorii estetyki i w teorii ekonomii.

Siegajgc do poczatkéw filozoficznych rozwazan na temat sztuki i jej wartosci, nalezy
zauwazyé, ze jej rola nie cieszyta sie takim uznaniem jak obecnie. W oczach jednego
z najwiekszych filozoféw — Platona — sztuka miata negatywny wptyw na sfere psychologiczng,
polityczng czy etyczng. Jego zdaniem, sztuka funkcjonuje zaledwie jako niedoskonata imitacja
zjawisk, ktore same w sobie stanowig rowniez niedoskonate odzwierciedlenia idealnych form.
Nieco inne spojrzenie na sztuke miat inny wielki mysliciel — Arystoteles — ktéry doceniat
pozytywng wartos¢ sztuki i jej elementy zwigzane z odczuwaniem przyjemnosci. Uwazat, ze
zjawisko kdtharsis moze byé uzyteczne, poniewaz pozwala przezywaé i oswajac¢ ludziom
negatywne emocje bez rzeczywistego kontaktu z aspektami je wywotujgcymi. Arystoteles miat
inne zdanie od Platona na temat nasladowania przez sztuke zjawisk obserwowanych
w realnym zyciu — zaobserwowat, ze sztuka obejmuje swym zakresem przede wszystkim
istotne i uniwersalne kwestie. Obaj mysliciele zgadzali sie jednak, ze sztuka jest podrzedna
wobec filozofii (Hutter i Shusterman, 2006).

W czasach sredniowiecza i renesansu, piekno bylo uwazane za immanentng ceche
przedmiotow, istniejgcg obiektywnie. Zgodnie z tym poglagdem okreslonym jako
yrealistyczny”, piekno jest wiasciwoscia rzeczy niezalezng od subiektywnego zdania osoby
patrzacej. Wdowczas tez, za sprawg Anthony’ego Ashleya Coopera, narodzit sie koncept smaku
rozumianego jako zdolnos¢ do dokonywania sgdéw moralnych i estetycznych oraz
dostrzegania piekna w przedmiotach. To pojecie réwniez byto rozumiane poczgtkowo
niezaleznie od subiektywnej oceny bodicdw sensorycznych — odnosito sie raczej do

bezinteresownego rozpoznania piekna. Sama idea bezinteresownosci w postrzeganiu sztuki,



wprowadzona przez Shaftesbury’ego, stata sie zresztg podstawowym konceptem w teorii
estetyki. Shaftesbury uznawat, Zze zdolnos¢ rozwijania smaku jest wifasciwoscig klasy
ziemianskiej (Hutter i Shusterman, 2006).

Przed pierwszg potowa XVII wieku sztuka nie byta rozpatrywana w kategorii alokacji
zasobéw. W pracach poruszajgcych zagadnienia ekonomiczne, podkreslano wykorzystanie
zasoboéw w celu zapewnienia bytu spoteczenstwu, wzmocnienia panstwa czy wsparcia
inwestycji. Sztuka nie znajdowata miejsca w tych rozwazaniach i traktowano jg raczej jako
enigmatyczng dziatalnos¢ badz ekstrawagancje wysokich warstw spotecznych — monarchii
i kosciota. W pozytywnym sSwietle sporadycznie wspominano sztuke w literaturze
merkantylistycznej, zauwazajgc mozliwg korzys¢ dla bilansu handlowego w przypadku
zwiekszonej produkcji dziet sztuki (Goodwin, 2006).

Zanim jeszcze wytonita sie ekonomia jako oddzielna dyscyplina, autorzy podejmujacy te
tematyke, opisujgc motywacje ludzkich zachowan na rynku, wskazywali na istnienie
namietnosci (passions). Bernard Mandeville uznawat, ze od stopnia panowania nad tymi
namietnosciami, wsroéd ktorych wyrdznia sie m.in. zawis¢, dume czy chciwosé, zalezy wzrost
gospodarczy. Uwazat, ze sztuka jest napedzana przede wszystkim przez zawis¢ i emulacje. Jego
zdaniem, rola sztuki w gospodarce nie byta wcale bardziej kluczowa od kuchni czy
ekstrawaganckich $rodkéw transportu. Twierdzit takze, ze pielegnowanie namietnosci
w postaci tworzenia sztuki nie jest szkodliwe dla jednostki. Ostatecznie jednak sztuka nie byta
postrzegana jako forma wyrazania cnét, lecz kojarzona byfta z luksusowym kaprysem
i marnotrawstwem rzadkich zasobdéw (Goodwin, 2006). W pracach Mandeville’a mozna
odnalez¢ krytyke teorii estetyki Shaftesbury’ego. Mandeville odrzucat podziaty hierarchiczne
i podkreslat, ze wszyscy ludzie dgzg do maksymalizacji przyjemnosci bez wzgledu na cnote
(Hutter i Shusterman, 2006). Mandeville byt rowniez jednym z pierwszych myslicieli, ktory
podjat tematyke okreslenia determinant wartosci dziet sztuki (Goodwin, 2006).

David Hume réwniez przyczynit sie do rozwoju mysli dotyczgcej wartosci sztuki poprzez
prace nad okresleniem obiektywnego standardu smaku. Podstawg jego filozofii estetyki byto
stwierdzenie, ze piekno nie jest wtasciwoscig rzeczy, ale tkwi w umysle oceniajgcego i jest
uczuciem, ktdre powstaje w wyniku relacji pomiedzy jednostkg a przedmiotem. W odniesieniu
do Hume’a mozna méwi¢ wrecz o ,przyczynowe]” teorii smaku — w wyniku oddziatywania
przedmiotdow na ludzi tworzg sie zwigzki przyczynowe pomiedzy uczuciami a obiektami je

wywotujgcymi. Zrédtem piekna (badz deformacji) jest powstate uczucie przyjemnosci lub bélu



ptynace z kontaktu z przedmiotem lub jego uzytecznos¢. Uznanie, ze piekno tkwi w umysle
patrzagcego doprowadzito Hume’a do zaobserwowania relatywizmu piekna — kazda osoba
postrzega je inaczej. Hume zdawat sobie sprawe, ze obiektywne cechy obiektéw wptywaja
jednak na subiektywne osady ludzi. Chcac zdefiniowaé standard gustu, zaproponowat, ze
powinien on powstac w oparciu o oceny oséb posiadajgcych szczegblne umiejetnosci w ocenie
sztuki, czyli krytykdw. Hume miat na celu tym samym opracowac zbiér ogdlnych zasad
stuzgcych witasciwemu ocenianiu piekna oraz rozstrzyganiu sporéw na tym tle (Costelloe,
2007). Dodatkowo, Hume odrzucit przekonanie, ze kazda forma luksusu jest bezwzglednie
szkodliwa i niemoralna. Sadzit, ze sztuka moze by¢ pozyteczna dla spoteczenstwa — okresom
artystycznego rozkwitu towarzyszy bowiem rozwdj w innych sektorach, a luksus moze
stanowi¢ pewnego rodzaju zachete do tego rozwoju. Chociaz z jednej strony sztuka moze by¢
postrzegana jako ograniczajgca produkcje bardziej uzytecznych débr i ustug, w istocie pozwala
ona na kontrole bardziej szkodliwych cech wsrdod spoteczenstwa, takich jak brutalnos¢ czy
indolencja (Goodwin, 2006).

Inne cenne refleksje pojawity sie za sprawg Francisa Hutchesona, ktorego uznaje sie za
pierwszego filozofa bedgcego autorem opracowania poswieconego bezposrednio tematyce
estetyki (Inquiry into the Original of Our Idea of Beauty and Virtue) (Graham, 2014). Hutcheson
nalezat do myslicieli uznajgcych, ze piekno nie stanowi nieodtgcznej czesci przedmiotu, ale jest
skutkiem doswiadczenia przyjemnosci, jakie automatycznie odczuwa obserwator w zderzeniu
z cechami danego obiektu. Jego zdaniem wewnetrzne poczucie piekna i zdolnos$¢ do jego
oceny jest niezalezna od posiadanej wiedzy i nie ma charakteru poznawczego (Hutter
i Shusterman, 2006; Kivy, 1995). Hutcheson wyrdznit dwie kategorie piekna — piekno
absolutne i relatywne. Dzieta sztuki sg reprezentacjami powstatymi w oparciu o imitacje lub
podobienstwo, co odnosi sie bezposrednio do relatywnej kategorii piekna. Hutcheson uwazat
jednak, ze dzieta sztuki sktadajg sie z obu kategorii piekna, ktore z kolei opierajg sie na idei
jednolitosci wsréd réznorodnosci (uniformity amidst variety) (Kivy, 1995). Zasada ta ma
obejmowac jednoczesnie forme i tres¢ obiektu — nawigzuje do kategorii porzadku i proporc;ji,
ktorymi Shaftesbury okreslat przedmioty jako piekne (Kivy, 1995; Shelley, 2006).

Warto zauwazy¢, ze w ekonomii politycznej teorie wartosci rozwijaty sie na dtugo przed
Adamem Smithem (Sewall, 1901). Adam Smith w swoich poglgdach na temat sztuki byt nieco
bardziej blizszy poglagdom Mandeville’a, a nie swojego mentora — Hutchesona. Uwazat, ze

ludzie kupujg dzieta sztuki gtéwnie przez wzglad na panujgcg mode i to wtasnie panujgce
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trendy bardziej wptywajg na postrzeganie sztuki niz indywidualny osad. W ,Badaniach nad
naturg i przyczynami bogactwa naroddw” niewiele uwagi poswiecone zostato kwestii sztuki.
Piszgc o wartosci kamieni szlachetnych, Smith podkreslat, ze ich wartos¢ wzrasta z uwagi na
ich rzadkosc. Z kolei biorgc pod uwage podziat pracy, sztuke zaliczy¢ nalezy do kategorii pracy
nieprodukcyjnej, ktdra nie prowadzi bezposrednio do akumulacji kapitatu i wzrostu. W eseju
,O sztukach nasladowczych” Smith wskazat, ze sztuki powstate w oparciu o imitacje stanowig
nieodtgczng czes¢ ludzkiej cywilizacji (Goodwin, 2006). Stopien imitacji jednak rdzni sie dla
poszczegdlnych dziedzin sztuki — przyktadowo, w malarstwie miarg kunsztu jest jak
najdoskonalsze odwzorowanie natury. Jednego z gtéwnych Zrédet piekna szkocki filozof
upatrywat w uzytecznosci i dopasowaniu przedmiotu do jego przeznaczenia, co pojawia sie
rowniez w filozofii Hume’a (Markwart, 2012). Smithowi zawdziecza sie rozréznienie wartosci
uzytecznej (value in use) i wartosci wymienialnej (value in exchange). Miedzy tymi znaczeniami
wartosci zachodzi zalezno$¢ — rzeczy posiadajgce wartos¢ uzyteczng (np. woda) nie dysponujg
wartoscig wymienialng, z kolei obiekty o duzej wartosci wymienialnej (np. diamenty), za ktére
mozna naby¢ inne przedmioty, nie sg uzyteczne (Smith, 1977). Skutkiem tego rozréznienia byt
szereg teoretycznych zmian, ws$rdd ktérych nalezy zwréci¢ uwage na rewolucje
marginalistyczng, ktéra miata miejsce pod koniec XIX wieku. W jej wyniku teoria wartosci
w ekonomii przeksztatcita sie w teorie ceny (Throsby i Zednik, 2014).

Na szczegdlng uwage w niniejszych rozwazaniach zastuguje rowniez teoria Immanuela
Kanta. Wynika to z faktu, ze stanowi ona podstawe wspdtczesnej teorii sztuki. Kant w swoich
rozwazaniach czerpat zaréwno z dorobku empirycznych filozoféw brytyjskich, jak i z filozofii
racjonalizmu. Jego zdaniem, sad estetyczny jest w istocie uczuciem rozkoszy (lub wrecz
przeciwnie) odczuwanym przez podmiot w zderzeniu z ocenianym obiektem (Hutter
i Shusterman, 2006). W ujeciu Kanta, istote piekna rozpozna¢ wiec mozna poprzez doznanie
i zwigzany z tym aspekt rozkoszy — Kant zerwat tym samym z wczesniejszymi teoriami oceny
piekna w sposdb racjonalny i wedtug zasad logicznych (Pakalski, 1994). Kant uwazat, ze kazdy,
nawet nie bedac krytykiem, jest zdolny do dokonania osgadu estetycznego, pod warunkiem
przyjecia odpowiedniej postawy (Hutter i Shusterman, 2006). Twierdzit tym samym, ze sad
estetyczny jest jednoczesnie subiektywny, jak i uniwersalny — odbiorca nie dokonuje oceny
wyltgcznie dla siebie, ale przeciwnie — wspdttworzy dla innych (Van den Braemhussche, 1996).
Jego zdaniem jednak, doswiadczenie estetyczne ptyngce z kontaktu z naturg przewyzsza to

wynikajgce z obcowania ze sztuky. Kant bez watpienia doceniat jednak sztuke piekng,
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twierdzac, ze jej tworzenie wymaga elementu geniuszu. Idee Kanta podkreslajgce umiejetnosc
tworzenia przez artystéw rzeczy oryginalnych i wyjgtkowych spowodowaty wzrost znaczenia
artystéw i ich tworczosci. Twierdzono wowczas, ze sztuki nie da sie okresli¢ w kategoriach
pojeciowych czy liczbowych (Hutter i Shusterman, 2006).

Wskutek pojawienia sie mysli Kanta, wraz z poczgtkiem XIX wieku uznaje sie, ze nastgpita
wyrazna rozbieznos¢ w kierunkach narracji filozofii estetyki oraz ekonomii politycznej (Hutter
i Shusterman, 2006). W estetyce dzieta sztuki byty zasadniczo postrzegane jako bezposrednio
powigzane z zyciem ludzi — ich rolg byto wptywanie na przekonania, przedstawianie prawd
i wierzen w przyjemnej w odbiorze formie. Od tego, w jakim stopniu sztuka stuzyta celom
stawianym przez ludzi zalezata tym samym jej wartos¢. Stopniowo jednak to podejscie
zmienito sie na rzecz skierowania sie ku wartosci wewnetrznej dzieta (intrinsic value),
podkreslajac, ze to dzieto sztuki samo w sobie stanowi cel (Woodmansee, 1994).

Biorgc pod uwage kontekst zmian w ekonomii politycznej, mozna zaobserwowac z jednej
strony rozwdj teorii kosztow produkcji za sprawg Davida Ricardo, z drugiej natomiast — teorie
maksymalizacji najwyiszego dobra — summum bonum - reprezentowang m.in. przez
Jeremy’ego Benthama, Jamesa Milla i Johna Stuarta Milla. Zatozeniem etyki prekursoréw
utylitaryzmu byt pomiar sumy przyjemnosci doswiadczanych przez spoteczenstwo. Ricardo
z kolei odwotywat sie zasadniczo do obiektywnie mierzalnych kosztéw i pracy (Hutter
i Shusterman, 2006). Wytwory kultury zaczeto traktowac¢ w kategoriach nie tyle obiektow
bedgcych przedstawieniem ludzkich wartosci, ile raczej towarow posiadajgcych wartosé
wymienng na szybko zmieniajgcym sie rynku (Guy, 1999).

Gagnier (1993) uwazata, ze wraz z koncem XIX wieku mozna moéwié o ponownym zblizeniu
sie dyskursu ekonomicznego i estetycznego dotyczgcego sztuki. Zaréowno w ekonomii jak
i estetyce rozwineto sie wiele réwnolegtych nurtéw, co zaowocowato odejsciem od
przekonania, ze zjawiska powinny by¢ ttumaczone gtéwnie za pomocg teorii ekonomicznych.
W nauce zapanowat pluralizm dyskurséw uznajgcy mozliwos¢ wyjasniania ludzkiego
zachowania, korzystajgc z dorobku wielu dziedzin. W ekonomii rozwijata sie teoria
marginalistyczna, z kolei w teorii estetyki narodzit sie nurt skupiajacy sie na znajdowaniu
przyjemnosci podczas obcowania ze sztukg, czyli estetyzm. Wielos¢ watkdéw dotyczaca
wartosci estetycznej sztuki doprowadzita w pewnym okresie do kwestionowania samego

pojecia estetyki. W naukach ekonomicznych z kolei dyskutowano nad konceptem homo
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oeconomicus (Guy, 1999). W przypadku obu dyscyplin mozna zaobserwowac zwrot w kierunku
formalizmu kosztem dominujgcego do tej pory normatywizmu (Gagnier, 1993).

Rozwijajgce sie technologie umozliwiaty wykonywanie przedrukéw i reprodukcji wytworéw
kultury, jednoczesnie czynigc jg bardziej dostepng dla mas. Era technicznej reprodukcji sztuki
przyczynita sie do jej rozpowszechnienia, czego skutkiem byt rozwdj ideologii
konsumpcjonizmu w odniesieniu do sztuki, co z kolei mozna okresli¢ jako jej utowarowienie.
Takie podejscie implikowato traktowanie dziet sztuki jako towaréw podlegajacych wycenie
rynkowej tak samo jak dobra codziennego uzytku. Przyjecie tej perspektywy jednoczesnie
pozbawiato dzieta sztuki ich wyjgtkowosci (Guy, 1999).

Warto zauwazy¢, ze wiek XIX zaowocowat dgzeniem wielu dziedzin badan do uzyskania
statusu nauki. Dotyczyto to réwniez ekonomii politycznej, w przypadku ktdrej cel stanowito
opracowanie pozwalajgcych na generalizacje modeli oraz prognozowanie (Goodwin, 2006).
Badaczem dgzacym do matematycznego opisu praw ekonomicznych byt William Stanley
Jevons — jeden z prekursoréw teorii uzytecznosci. W jego rozumieniu wartos$¢ nie jest
wiasciwoscig przedmiotu, ale stanowi abstrakcyjng relacje pomiedzy jednostkg i obiektem.
Jevons twierdzit, ze dany przedmiot moze wigzac¢ sie z roznym poziomem uzytecznosci dla
roznych osob (Guy, 1999; Jevons, 2013). W konsekwencji wiec nie sposdb jest zmierzy¢ ani
poréwnacé poziomu czerpanej przyjemnosci, gdyz odnosi sie ona do wewnetrznych stanéw
jednostki (Jevons, 2013). Tym co mozna zmierzy¢ sg jednak rzeczywiste decyzje oraz wzory
zachowan konsumpcyjnych. Jevons zaktadat, ze wartos¢ zalezy od uzytecznosci, a ta z kolei
jest zdeterminowana przez ilos¢ towaru (Gagnier, 1993; Jevons, 2013). W jego ujeciu, sztuka
zostata zrownana z innymi towarami dostarczajgcymi subiektywnej przyjemnosci (Guy, 1999).
W tej teorii kazda kolejna jednostka dobra jest mniej uzyteczna i niezbedna w poréwnaniu
z poprzednig (Jevons, 2013). To z kolei implikuje mozliwos¢ ,podziatu” dobra na mniejsze
elementy, co w przypadku dziet sztuki jest niemozliwe. Stanowig one tym samym wyjatek,
wzbudzajgc zasadnos$¢ wymiany dziet sztuki na podzielne towary (np. pienigdze) (Guy, 1999).

W przypadku filozofii estetyki, nalezy wyrdzni¢ dorobek przedstawiciela idealizmu, czyli
Georga Wilhelma Friedricha Hegla. Hegel okreslat sztuke wraz z religia i filozofig jako jeden
z trzech najwyzszych sposobéw ludzkiego znaczenia bedacy wyrazeniem absolutu (Desmond,
1986). Piekno artystyczne bedace zmystowym przedstawieniem absolutu dzieli sie, zdaniem
Hegla, na symboliczne, klasyczne i romantyczne. W sztuce musi dojs¢ do potgczenia idealnej

tresci ze zmystowa konfiguracjg, a od stopnia, w jakim oba wymiary przyczyniajg sie do
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rozwijania idei, zalezy wartos¢ sztuki (Hofstadter i Kuhns, 1976). Sztuka petni kluczowg role
w zrozumieniu koncepcji absolutu Hegla, a tym samym takze w zrozumieniu jego koncepcji
samej filozofii. Sztuka jest nieodzowna dla poznania filozofii i specyfiki poszczegdlnych
naroddw, poniewaz zawiera w sobie przekonania, idee oraz intuicje pokolern (Desmond,
1986). Jej wartos¢ nie sprowadza sie wiec do dostarczania rozrywki, ale raczej do zblizania sie
ku prawdzie (idei). Co szczegdlnie nalezy podkresli¢ w filozofii Hegla i co $wiadczy o duzym
uznaniu sztuki to — w przeciwienstwie do teorii Kanta — wskazanie, ze sztuka uosabia piekno
bardziej niz natura. Ponadto Hegel przedstawiat argumenty przemawiajgce za traktowaniem
sztuki jako przedmiotu badania (Hofstadter i Kuhns, 1976).

Inny niemiecki mysliciel — Artur Schopenhauer — potozyt podwaliny pod ocenianie wartosci
sztuki nie tylko przez pryzmat doswiadczanego dzieki niej estetycznego doznania. Na
podstawie jego filozofii mozna wysnué wniosek, ze wartos¢ sztuki moze by¢ budowana
rowniez na kontemplacji tragedii i ze ludzie potrafig doceni¢ poglady i przekonania sprzeczne
z ich wiasnymi (Vandenabeele, 2008). Chociaz Schopenhauer twierdzit, ze sztuka nie moze
rownac sie z nieskalang przez cztowieka naturg, podkreslat jednoczesnie jej dominacje
w aspekcie przekazywania prawdy. Filozof podkreslat, ze sztuka stanowi najbardziej
uniwersalne przedstawienie rzeczywistosci, ktore pozwala na dostrzezenie swiata takim, jaki
rzeczywiscie jest. Uwazat takze sztuke za najwyzszy przejaw ludzkiej Swiadomosci, za ktorej
tworzenie odpowiada artysta zdolny do przekazania idei innym (Hofstadter i Kuhns, 1976).
Schopenhauer czerpat takze z filozofii Kanta i Platona, mimo ze przedstawiat nieco inne od
Kanta podejscie wzgledem wyobrazni estetycznej. Uwazat bowiem, ze artysta odkrywa
wieczne idee, przy czym Kant twierdzit, ze jego rolg jest kreowanie nowych form i intuicji przy
pomocy wyobrazni (Vandenabeele, 2008).

Filozofia Schopenhauera z kolei jest istotna dla rozwoju mysli Nietzschego na temat sztuki.
Nietzsche na przestrzeni zycia przyjmowat rézne stanowiska wzgledem estetyki—mozna wrecz
uznaé, ze jego filozofia sztuki zatoczyta koto. Nietzsche podwazat role bezinteresownosci
bedgcej centralnym punktem estetycznego przezycia. Uwazat, ze sztuka moze miec¢ wiele
funkcji — moze stanowi¢ zagadke do rozwigzania, pobudza¢ do dziatania, sprawiac
przyjemnos¢, upamietniac istotne chwile, a nawet by¢ wyznacznikiem przysztosci. Sztuka tym
samym ma znaczenie tylko wowczas, kiedy stuzy zyciu i kiedy, tak jak religia, przynosi nadzieje

na inny rodzaj zycia (Young, 1992).
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Filozofem podejmujgcym zagadnienia sztuki i jej wartosci byt takze Martin Heidegger, ktéry
zajat krytyczne stanowisko wzgledem wspodtczesnej mu estetyki. Zauwazyt, ze sposéb jej
przedstawiania stuzy przede wszystkim zaspokajaniu wyrafinowanego gustu koneseréw
i estetéw (Houlgate, 2020). Heidegger poszukiwat odpowiedzi na pytanie o zrédto dzieta
sztuki. Uwazat, ze dzieto sztuki ma swdj poczatek w artyscie, przy czym oba te pojecia czerpig
ze sztuki. Pytanie o Zzrddto dzieta sztuki jest tym samym pytaniem o istote sztuki. Heidegger
wyrazat watpliwos¢ czy sztuka nie jest wytgcznie kolejnym stowem, ktére nie znajduje
odzwierciedlenia w rzeczywistosci. W dziele sztuki uchwycona jest prawda — oddaje ono
0golng istote rzeczy, a niekoniecznie odtwarza rzeczywisty byt. Jego zdaniem, dzieto sztuki nie
jest obiektem posiadajgcym jakas przypisang mu wartos$¢ artystyczng. Kazde posiada jednak
pierwiastek rzeczowy (das Dinghafte), ktéry dla dzieta malarskiego jest barwg, a dla rzezby —
drewnem (Heidegger, 1992).

Mysl ekonomiczna z kolei rozwijata sie m.in. za sprawg Vilfreda Pareto, ktdry analizowat
rozbieznosci pomiedzy preferencjami i przeszkodami podczas dokonywania wyboru. Pareto
rozumiat ,gusta” jako subiektywne poréwnania doznan wedtug pewnych ustalonych regut.
Pojecia tego, przeciwnie do innych ekonomistéw tamtych czaséw, nie wigzat z kategoriami
przyjemnosci — nie odnosit sie do hedonizmu. Uwazat, ze kazda osoba ma stabilny system
gustéw, rozumianych jak gdyby byly obiektywnymi faktami, do ktérych dostosowuje sie
zachowanie i ktére pozwalajg poréwnywaé doznania (Bruni, 2013). Teoria Pareto zostata
rozwinieta przez Johna Richarda Hicksa — odchodzono od konceptu mierzenia uzytecznosci na
rzecz przedstawienia problemu wyboru w oparciu o racjonalne przestanki, ograniczajgc
subiektywizm (Romanow, 1988).

Na osobng uwage zastuguje natomiast mysl ekonomiczna Thorsteina Veblena odwotujgca
sie do kwestii uzytecznosci spotecznej. Veblen upatrywat Zzrodet wartosci dziet sztuki przede
wszystkim w prestizu wynikajgcym z ich posiadania oraz w obawie przed konsekwencjami
braku ich posiadania. Dzieto sztuki w tym ujeciu stanowi element podkreslenia statusu
spotecznego posiadacza czy przynaleznosci do okreslonej grupy (Biatynicka-Birula, 2003).
Veblen stat na stanowisku, ze piekno dziet sztuki wynika z faktu, ze sg one kosztowne
i bezuzyteczne. Veblen jest autorem tezy, zgodnie z ktdrg w pewnych warunkach wysoki
poziom cen moze powodowal wzrost popytu. Paradoks ten, sprzeczny z podstawowymi

ustaleniami w zakresie zaleznosci pomiedzy ceng a iloscig dostepnego dobra, wskazuje, ze
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wysoka cena moze stanowic¢ impuls do dokonania zakupu — jest ona wéwczas wyrazem statusu
majatkowego czy pozycji spotecznej (Biatynicka-Birula, 2005).

Podsumowujgc, w mysli ekonomicznej wyksztafcity sie dwa wiodgce nurty dotyczace
pochodzenia wartosci — obiektywny i subiektywny. Reprezentanci nurtu obiektywnego (Smith,
Ricardo) skupiali sie zasadniczo na postrzeganiu wartosci przez pryzmat kosztéw
zaangazowanych w wytworzenie danego dobra. W koncepcjach tych nacisk potozony zostat
na aspekty podazowe na rynku — w procesie wartosciowania nie uwzgledniono m.in. wptywu
nabywcy. Przedstawiciele subiektywnego podejscia (m.in. Jevons, Pareto) z kolei silnigj
akcentowali znaczenie popytowej strony rynku. W kwestii wartosci odnosili sie do potrzeb
cztowieka, jego dazenia do maksymalizacji przyjemnosci i minimalizacji przykrosci. Centralnym
punktem tych koncepcji byto zagadnienie uzytecznosci (Biatynicka-Birula, 2003).

W wyniku rozwoju réwnolegtych podejs¢ do oceny wartosci dzieta sztuki zrodzita sie idea,
zgodnie z ktérg wartos¢ dzieta sztuki mozna by¢ okreslana z dwdch odrebnych perspektyw —
jednej wywodzgcej sie z estetyki i drugiej — z ekonomii (Throsby i Zednik, 2014). Dorobek mysli
ekonomicznej i filozoficznej w odniesieniu do sztuki i jej wartosci stat sie punktem odniesienia

dla wspdtczesnych koncepcji, ktdre przedstawione zostang w dalszej czesci pracy.

1.2. Dwoistos¢ dyskursow w rozumieniu wartosci — ekonomia a estetyka

Biorgc pod uwage odmienny sposdb przedstawiania sztuki w kategoriach ekonomicznych
i odnoszacych sie do estetyki, mozna moéwié wrecz o , podwdjnym dyskursie wartosci”.
Okreslenie to zostatlo wprowadzone przez Barbare Smith, ktdra wskazuje na rdznice
aksjologiczne w obu dyskursach. Ekonomia odnosi sie do takich aspektdow jak pienigdze,
handel, technologia, przemyst, produkcja i konsumpcja. Obserwowane zjawiska sg wyjasniane
przez pryzmat kalkulacji, cen, preferencji, zyskdw czy uzytecznosci. Aksjologia estetyki
natomiast odnosi sie do takich pojec jak sztuka, kultura, geniusz, kreacja czy uznanie. W opisie
zjawisk wskazuje sie na kwestie inspiracji, dobrego czy ztego smaku, wartosci wewnetrznej
(intrinsic value) czy transcendentnej (Smith, 1988). Wyrdznia sie wiec dyskurs bazujgcy na
utylitaryzmie, ktéry odwotuje sie do neoklasycznych modeli ekonomii, teorii uzytecznosci
i racjonalnych decyzji. Z drugiej strony mozna wskazac¢ na dyskurs humanistyczny, odrzucajacy
utylitaryzm, ktéry dominuje w filozofii sztuki. W rozwazaniach na temat sztuki, binarna logika

zestawiajgca oba podejscia jest powszechna, ale jednoczesnie nie jest wolna od

16



niekonsekwencji, niewyjasnionych kwestii czy apriorycznych zatozen. Zauwazajgc rdznice
pomiedzy nimi, mozna odnie$¢ sie tez do odrebnego rozumienia pojecia wartosci dzieta sztuki.

Pojecie , wartosci” jest definiowane w odmienny sposdb na gruncie réznych dziedzin.
Z jednej strony wartos¢ zwykle odnosi sie do jakiejs konkretnej rzeczy, a z drugiej natomiast —
jest wynikiem wartosciowania, czyli oddziatywania pomiedzy rzeczg a odbiorcg. Chociaz nie
jest znana zadna arbitralna zasada podziatu, wartosci réznig sie miedzy sobg rodzajowo
(Ingarden, 1966). Z punktu widzenia zagadnien podejmowanych w niniejszej pracy,
rozwazania dotyczy¢ beda zasadniczo kwestii wartosci ekonomicznej oraz wartosci
kulturowej, artystycznej i estetycznej. Throsby (2003) w kontekscie dziet sztuki postuguje sie
rozroznieniem na wartos¢ ekonomiczng i kulturowg. W literaturze obecne sg takze inne
podejscia wzgledem rozumienia wartosci dzieta sztuki. Przyktadowo, Klamer (2004)
wyszczegolnit obok wartosci kulturowych iekonomicznych jeszcze wartosci spoteczne.
Zdaniem McCaina (2006) z kolei na wartos¢ dzieta sztuki sktada sie wartos¢ ekonomiczna
i pozaekonomiczna, wsréd ktdrej wyrdznia sie wartos¢ artystyczng i kulturowg. Horowitz
(2011) natomiast wyrdznit takie kategorie wartosci jak warto$s¢ ekonomiczna, wartosé
symboliczna i wartos¢ krytyczna.

Wartos¢ ekonomiczna dobra kultury jest tym, ile ludzie sg sktonni za nie zaptaci¢ (Klamer,
2004). Podobnie okreslat jg McCain (2006) jako mierzalng gotowo$¢ do zaptaty
z uwzglednieniem zdolnosci do jej dokonania. Horowitz (2011) wskazat, ze wartosé
ekonomiczna dziet sztuki oznacza, ze mozna je kupi¢ lub sprzeda¢ z zamiarem osiggniecia
zysku (lub straty). Nie oznacza to jednak, ze wartos¢ ekonomiczng dzieta sztuki mozina
utozsamic z wartoscig finansowg czy handlowg. Mimo ze wyraza sie jg najczesciej w pienigdzu
(lub w postaci dobra numéraire), wartos$¢ ta obejmuje zaréwno wartos¢ uzytkowa dobra, jak
i wszelkie pozarynkowe wartosci, ktdrych obiekt moze by¢ zréodtem (Throsby, 2003).

Tym samym, w przypadku dziet sztuki mozna mowi¢ o konsensusie w odniesieniu do
sposobu okreslania wartosci ekonomicznej. Kluczowym aspektem w tej perspektywie jest
cena, ktdra ma podwadjne znaczenie — z jednej strony jest wskaznikiem wartosci, z drugiej
natomiast moze dostarczac informacji o jakosci artystycznej dzieta (Angelini, 2017). Na gruncie
teorii ekonomicznych, zwigzek pomiedzy wartoscig a ceng oraz definicje tych poje¢ stanowig
odrebny, istotny przedmiot dyskusji (Drenda, 2016). Postugujac sie tymi konceptami nalezy
miec¢ na wzgledzie, ze w swietle wielu koncepcji ekonomicznych nie ma miedzy tymi pojeciami

rownosci. Cene jako odzwierciedlenie wartosci mozna witasciwie uznac tylko przy zatozeniu
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nieograniczonosci zasobow i powszechnej pomnazalnosci produktéw. Podejscie takie
przewazato szczegdlnie w koncepcjach rozwijajgcych sie w XIX i XX wieku zaktadajgcych
,obfitos¢” czynnikow wytwdrczych oraz nieuwzgledniajgcych wielu aspektéw m.in. rzadkosci
débr (Romanow, 1988).

Wartos¢ ekonomiczna jest rozumiana jako agregat wartosci rynkowej i nierynkowej dzieta,
ktdry za pomocg metod analizy ekonomicznej wyraza sie w kategoriach pienieznych. Za
pomocg informacji o cenach lub innych wymiernych korzysciach dla odbiorcy dokonuje sie
wiec kalkulacji wartosci rynkowej. Do badania wartosci nierynkowej stuzg natomiast badania
preferencji (Throsby i Zednik, 2014).

McCain (2006) Zzrédet wartosci upatrywat w mozliwosci dokonywania wyboru sposréd
dostepnych alternatyw. Bonus i Ronte (1997) z kolei w rozwazaniach dotyczgcych
ekonomicznej wartosci dzieta sztuki wskazali na znaczenie jego wiarygodnosci. Zdaniem
autordw, warunkiem nadania dzietu wartosci ekonomiczne] jest jego spoteczne uznanie.
Oceny jakosci dzieta sztuki nie dokonuje sie bowiem w sposdb obiektywny za pomocg
okreslonych metod naukowych. Szczegdlng role w formowaniu tej oceny odgrywajg opinie
ekspertow, chociaz wiedza kulturowa, ktdrg dysponujg nie jest pozbawiona elementéw
subiektywnych. Za ekspertow uznaje sie m.in. krytykdw sztuki, profesorow, koneserdw,
innych artystéw, historykédw sztuki, muzealnikéw, handlarzy dzietami sztuki czy edytoréw
czasopism zwigzanych ze sztukg. Wiarygodnos¢ dzieta sztuki budowana jest w toku interakgc;ji
pomiedzy ekspertami, wymieniajgcymi sprzeczne opinie, jak i wypracowujgcymi spdjne
stanowisko czesto na przestrzeni wielu lat. W konsekwencji, potencjalni nabywcy odwotujg
sie do ocen eksperckich, gdyz nie dysponujg obiektywnymi kryteriami, dzieki ktérym byliby
w stanie bezposrednio zmierzy¢ jakos¢ dzieta sztuki. Budowanie wiarygodnosci wartosci dzieta
sztuki, a zarazem tworzenie jego wartosci, jest wiec procesem spotecznym (Bonus i Ronte,
1997).

Patrzgc z perspektywy inwestycyjnej, obrdot dzietami sztuki na rynku bazuje na
zakorzenionym przekonaniu, ze kwota, za jakg w przysztosci mozliwa bedzie wymiana dzieta
sztuki bedzie wieksza niz poczagtkowo zainwestowana suma. Innym waznym aspektem jest
prawo rzadkosci — poszukuje sie rzadkich zasobow lub artefaktéw uwazanych za cenne,
wynikajgcych na przyktad z naturalnego niedoboru ztota lub sztucznego niedoboru
przedmiotdw wytworzonych przez cztowieka. W literaturze, wartos¢ ekonomiczna dzieta

zestawiana jest czesto z wartoscig kulturowa, estetyczng, artystyczng czy wewnetrzng. Ze
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wzgledu na wielos¢ pojec okreslajgcych wartosé dzieta sztuki w dyskursie pozaekonomicznym,
warto przyblizy¢ te zawitosci semantyczne. Nalezy jednoczesnie zaznaczy¢, ze chociaz
nakreslone zostang istotne zagadnienia, kwestie wartosci w ujeciu estetyki sg zagadnieniem
wykraczajgcym poza zakres niniejszej pracy.

Powszechnie uznanym przez badaczy podejsciem do opisu wartosci kulturowej jest to
zaproponowane przez Throsby'ego (2003). Zdaniem autora, warto$¢ kulturowa jest
wielowymiarowa, niestabilna i moze ulega¢ zakwestionowaniu. W odréznieniu od wartosci
ekonomicznej, w przypadku wartosci kulturowej nie sposdb jest wskaza¢ na okreslong
jednostke rozliczeniowg, ktéra mogtaby jg opisaé. Trudnos¢ sprawia rowniez uwzglednianie
aspektéw niedajgcych wyrazi¢ sie na skali jakosciowej lub ilosciowej. Warto zauwazy¢, ze
wartos¢ kulturowa jest to konstrukt wieloptaszczyznowy, obejmujgcy m.in. aspekt spoteczny,
estetyczny, historyczny czy tez symboliczny (Throsby, 2003; Throsby i Zednik, 2014). W swoim
badaniu, Throsby i Zednik (2014) przyjeli, ze wartos¢ kulturowa dzieta jest spdjna z pojeciem
wartosci zgtebianym na gruncie estetyki i filozofii. Autorzy przyjeli, ze jest to pojecie szersze
od wartosci estetycznej, ktdora — obok komponentu symbolicznego, spotecznego,
edukacyjnego i duchowego — jest jego sktadowg (Throsby i Zednik, 2014). McCain (2006) do
kategorii wartosci pozaekonomicznych zaliczyt warto$¢ artystyczng i kulturows, zaznaczajgc
jednak, ze pojecia te mogg pokrywac sie znaczeniowo. Centralng koncepcjg dla wartosci
artystycznej dobra jest kreatywnos¢ wymagajgca zaréwno wprowadzenia nowosci jak
i dostosowania do realidow kulturowych spoteczenstwa. Wartos$¢ kulturowa z kolei oznacza, ze
obiekt jest nosnikiem dziedzictwa kulturowego. Z kolei na znaczenie pojecia wartosci
estetycznej i wartosci artystycznej zwrdcit uwage Levinson (2014). Autor, odnoszac sie
w swoich rozwazaniach do muzyki, wskazat, ze oba pojecia sg podobne, ale nie sg tozsame —
na wartos¢ artystyczng w duzej mierze sktada sie komponent estetyczny. Odnosi sie on do
wartosciowania estetycznego (aesthetic appreciation), ktére polega na doswiadczaniu form
i cech obiektu oraz relacji pomiedzy nimi. Levinson (2014) wskazat ponadto, ze wartos¢
estetyczng mozna w duzej mierze traktowac jak warto$s¢ wewnetrzng. Jest ona tym samym
podstawg tworzenia sie wartosci artystycznej, ktéra jest szerszg kategorig, obejmujgca
ponadto takie aspekty, jak oryginalno$¢ czy wywieranie wptywu na inne wytwory kultury
(Levinson, 2014). Natomiast posiadanie przez przedmiot wartosci wewnetrznej oznacza, ze
wartos¢ tego obiektu istnieje bez wzgledu na to czy zostanie przez kogos dostrzezona

i doceniona (Throsby i Zednik, 2014).
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Wartos¢ artystyczna odnosi sie do doskonatosci artystycznej rozumianej jako kunszt
wykonawstwa oraz umiejetnos¢ postugiwania sie tworzywem, kompozycjg, Swiattem czy
fakturg. Wartos¢ artystyczna dzieta okreslana jest na podstawie jego wizualnych wtasnosci,
oryginalnosci, sposobu przedstawienia tresci czy znaczenia dla powstania nurtu w sztuce.
Identyfikacja wartosci artystycznej wymaga tym samym przyjecia pewnych zewnetrznych
kryteriow i — w odrdznieniu od wartosci estetycznej — jest niezalezna od odbiorcy. Wartos¢
estetyczna z kolei koncentruje sie na reakcji odbiorcy wzgledem obiektu — akcentuje kluczowg
role przezycia estetycznego (Biatynicka-Birula, 2003). Szukajgc réznic pomiedzy wartoscig
estetyczng a artystyczng mozna zauwazyé, ze estetyka obejmuje formalne kategorie, ktére
odnoszg sie nie tylko do dziet sztuki, ale takze do innych obiektéw (np. roslin, zwierzagt czy
zjawisk). Dostrzeganie takich aspektow jak jednosé, harmonia, ztozonosé, réwnowaga czy
intensywno$s¢ w zatozeniu nie wymaga bowiem posiadania zewnetrznej wiedzy
(np. historycznej), ktérg wykorzystuje sie do szacowania m.in. wartosci kulturowe;j.
W praktyce, pojecie wartosci estetycznej i artystycznej sg ze sobg kojarzone, co czyni
rozrdznienie obu poje¢ wymagajgcym zadaniem (Hutter i Shusterman, 2006).

Istniejgce rozbieznosci definicyjne miedzy pojeciami wartosci kulturowej, wewnetrznej,
artystycznej czy estetycznej nie sg jednak kluczowym aspektem dyskusji w odniesieniu do
ekonomii. Z punktu widzenia polemiki dotyczgcej wartosci, koncepcje wartosci w obszarze
estetyki i kultury zestawiane sg z podejsciami prezentowanymi w teoriach ekonomicznych.
Warto zauwazy¢, ze oddzielne definiowanie obu poje¢ moze oznaczaé, ze catkowita wartosé
dzieta sztuki powinna sktadaé sie z kombinacji wartosci ekonomicznej i kulturowej. Taka
perspektywa nie bytaby jednak zgodna z podejsciem neoklasycznym, zgodnie z ktorym
wartos¢ ekonomiczna dzieta zawiera rowniez poszczegdlne aspekty wartosci kulturowe;j,
czynigc istnienie tego konceptu zbednym (Throsby i Zednik, 2014).

Dtugotrwata debata w ekonomii sztuki i kultury dotyczy tego, czy teoria wartosci
w ekonomii jest odpowiednia do petnego odzwierciedlenia wartosci zjawisk kulturowych.
Wraz z polemika dotyczacg zakresu pojecia wartosci pojawiajg sie pytania czy pienigdz jest
wiasciwym miernikiem tej wartosci.

Z jednej strony, oceniajgcy mogg miec trudnos¢ w ocenie swojego wrazenia na temat dobra
kultury (m.in. doswiadczenia duchowego ptyngcego z ekspozycji na dzieto sztuki)
w kategoriach pienieznych. W tym wypadku wartos¢ ekonomiczna dzieta nie bytaby w stanie

uwzgledni¢ wszystkich kluczowych dla oceny aspektéw. Biorgc pod uwage sktadowe oceny

20



doswiadczen, nie majg one okreslonej jednostki rozliczeniowej. W konsekwencji mozna by
uznaé, ze taka podstawa podejmowania decyzji dotyczaca alokacji zasobéw w dobra
kulturowe nie jest satysfakcjonujgca. Takie podejscie oddziatywatoby nie tylko na obrot
dzietami sztuki, ale rowniez na ustugi kultury czy ochrone dziedzictwa kulturowego (Throsby
i Zednik, 2014).

W literaturze zwracano uwage na problem pomijania w analizach ekonomicznych
kluczowych aspektow zwigzanych z kulturg i sztukg. Traktowanie débr kultury jakimi sg dzieta
sztuki wytgcznie w kategoriach towaru dajgcego sie opisa¢ w ramach mierzalnych kategorii
moze prowadzi¢ do nadmiernego uproszczenia. Pomijane sg wowczas aspekty zwigzane
z niejednoznacznoscia problemdéw podejmowanych przez sztuke, ktore faczg sie
z estetycznym doswiadczeniem zachwytu (Van den Braemhussche, 1996).

Klamer (1996) wskazat na koniecznos¢ odrdznienia wytworu sztuki od sztuki jako dziatania
i sztuki jako doswiadczenia. Podkreslat, ze wartosci sztuki jako dziatania i doswiadczenia nie
da sie zmierzy¢, co w istocie przeciwstawia sie formie pienieznej jako miernikowi wartosci.
Sztuka jako produkt z kolei moze by¢ rozumiana jako przedmiot umozliwiajacy przezycie
artystycznego doswiadczenia, ale takze jako inwestycja, element dekoracji czy obiekt prestizu.
Klamer wskazywat, ze wyrazanie wartosci dzieta sztuki w pienigdzu i dgzenie do traktowania
go jako przedmiotu mozliwego do poréwnania nie tylko wptywa na te wartosé, ale réwniez
zaburza odbidr dzieta rozumianego jako doswiadczenie (Klamer, 1996). Rozrdznienie na sztuke
postrzegang przez pryzmat obiektu i doswiadczenia byto obecne wsréd badaczy teorii estetyki
i wczesniej postugiwat sie nim m.in. Pater (Guy, 1999).

Klamer (1996) podkreslat, ze rozwazania na temat wartosci sztuki nawigzujg do pojecia
wartosci samej w sobie. Jego zdaniem, utrzymanie wartosci przedmiotow artystycznych jest
mozliwe dzieki oddaleniu ich od sfery transakcji handlowych, ktéore mogg dewaluowacd
artystyczne przezycie. Autor wskazywat, ze wartosci te budowane sg w toku rozméw i relacji
miedzyludzkich, ktére sg podatne na ingerencje Swiata komercyjnego i zwigzanych z nim
kalkulacji (Klamer, 1996). Przekonania o odmiennym charakterze dziet sztuki wyrdzniaty sie
juz na przetomie XVIII i XIX wieku, kiedy to dato sie zaobserwowaé wyrazng rozbieznos¢
dyskursu ekonomii i estetyki. Woodmansee (1994) przywotuje Karla Philippa Moritza, ktéry
uwazat, ze dzieta sztuki sg samowystarczalnymi catosciami, istniejgcymi jako obiekty same dla
siebie, ktére powinny by¢ odbierane bezinteresownie, dla czerpanej z tego przyjemnosci

(Woodmansee, 1994). Podobnie Sagoff (1981) wskazywat, ze sztuka nie powinna by¢
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traktowana jako towar, ale raczej powinna by¢ odbierana dla ,samej siebie”. Idea, zgodnie
z ktérg wartos¢ dzieta sztuki jest ,, ponad ceng” (above all price) znajduje odzwierciedlenie
w teorii estetyki. Bez wzgledu na zatozenia tej teorii, wsréd myslicieli obecna jest tendencja
do rozrdzniania wartosci ekonomicznej i estetycznej. Zgodnie z tym podejsciem, sztuka
stanowi wyraz intelektualnego dorobku i egzemplifikacje uniwersalnych prawd. Powinna by¢
tym samym rozumiana jako obiekt uwielbienia, szacunku lub uznania, a nie przedmiot dajgcy
satysfakcje odbiorcy. Sagoff (1981) stwierdza wrecz, ze sztuka nie ma zadnej praktycznej
funkcji czy zastosowania.

Klamer postulowat tym samym o konieczno$¢ skorygowania przez ekonomistéw podejscia
do badan nad sztuky. Argumentowat, ze w przypadku myslenia o sztuce i kulturze wytgcznie
w kategoriach towarowych i miarowych ich wartos¢ sprowadzana jest wytgcznie do cen (Van
den Braemhussche, 1996). Stanowisko, zgodnie z ktdrym warto$¢ w sztuce wymyka sie
dyscyplinie ekonomii zajmowat rdowniez Hubert Llewellyn Smith. Autor uwazat, ze
dotychczasowe koncepcje ekonomiczne oraz sity rynkowe nie sg zdolne do ujecia petnej
wartosci sztuki. Nie odrzucat jednak kategorycznie mozliwosci opisania wartosci sztuki przez
ekonomie. Jego zdaniem, szczegdlnie kategoria jakosci (quality) sztuki jest niedostatecznie
wyjasniana przez analize ekonomiczng. Zdaniem Smitha, jakos¢ dziet sztuki jest
determinowana przede wszystkim przez aspekty uwazane przez oceniajgcych za niezalezne od
ich ceny, ale takze nawet istotniejsze od ich wartosci rynkowej. W odrdznieniu od innych
towardow bedgcych przedmiotem obrotu, w przypadku dziet sztuki nie tylko samo dobro ma
wartos¢, ale rowniez popyt na nie (Beech, 2015).

Tym samym, w literaturze pojawiaty sie propozycje nie tyle stosowania doktryny
ekonomicznej wzgledem sztuki, co raczej stworzenia kategorii ekonomicznych zdolnych do
oceny kluczowych aspektéw produkcji artystycznej. Takie podejscie reprezentowat Horowitz
(2011), ktory zauwazyt, ze chociaz model neoklasyczny nie uwzglednia dostatecznie
metafizycznych, estetycznych czy filozoficznych aspektéw tworzgcych wartosé, to nie nalezy
uznawac tej perspektywy za catkowicie btedng. Rozwazajgc rozszerzenie zakresu czynnikéw
tworzgcych warto$é dziet sztuki, autor odwofat sie do socjologicznego pojecia ,kapitatu
symbolicznego” wprowadzonego przez Bourdieu. Nalezy bowiem rozrdznié inwestorow
dazacych do osiggniecia korzysci finansowych od tych uczestnikow rynku, ktéorzy z uwagi na

che¢ budowania statusu rezygnujg z zyskdw na rzecz dtugoterminowych symbolicznych
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i ekonomicznych dywidend. W swietle tej koncepcji, korzysci ekonomiczne stanowig tylko
jeden z wielu innych czynnikdw motywacyjnych.

Potrzebe dostosowania kategorii ekonomicznych do opisu sztuki argumentowano takze,
poréwnujgc producentéw zaopatrujgcych rynek z artystami wytwarzajgcymi dzieta sztuki.
Producenci, za sprawg sit rynkowych, realizujg potrzeby klientow, mozliwie najlepiej
zaspokajajgc popyt. Ta prawidtowos¢ nie jest jednak wiasciwa dla artystow, ktorzy kierujg sie
czesto innymi motywacjami. Artysci nie tworzg sztuki wytgcznie w odpowiedzi na
zapotrzebowanie ze strony kolekcjonerdw, ale biorg pod uwage rowniez aspekty jakosci, bez
wzgledu na to czy ktos$ bytby sktonny za nie zaptaci¢ (Beech, 2015). Warto jednak zaznaczyc,
ze wsrdd czesci artystow istnieje swiadomos$é biznesowych korzysci wynikajgcych z ich
aktywnosci tworczej. Swiadomo$é ta moze w konsekwencji przekfadaé sie na ich dziatanie na
rynku, czego przyktadami sg Jeff Koons lub Marko Kostabi (Van den Braemhussche, 1996).
Niemniej jednak, sity rynkowe sktaniajg dostawcow jedynie do zapewnienia tego, czego zgdaja
klienci, a w najlepszym razie do zaspokojenia popytu z zachowaniem najwyzszych mozliwych
standardow, co jest nieadekwatne wzgledem zasad lezgcych u podstaw praktyki artystyczne;.
Jesli artysci nie tylko dostarczajg to, czego domaga sie rynek, lub dajg konsumentom to, czego
chcg, ale kierujg sie wzgledami jakosci i celu wykraczajgcymi poza te, za ktdre inni sg sktonni
ptaci¢, to producenci sztuki nie sg motywowani i zachecani w taki sposéb, jak typowi
producenci towardw (Beech, 2015).

Niektdrzy badacze w dyskusji zajmujg odmienne stanowisko wzgledem krytyki podejscia
neoklasycznego. Wskazujg, ze traktowanie sztuki w kategoriach wytworu, doswiadczenia
i aktywnosci nie jest zasadne — nie sposdb wskazaé na takie cechy dziet sztuki, ktdre
pozwolityby na jednoznacznie rozgraniczenie ich wzgledem innych produktdw czy dziatan
gospodarczych. Nawet aspekt wymiany niepienieznej nie gwarantuje odrdznienia wytworu
kultury od innych produktow — jako przyktady przytaczano w tym kontekscie prezenty czy
ustugi, ktére mozina uznaé¢ za nalezgce do tej samej kategorii. Biorgc pod uwage, ze
w XVII wieku traktowanie dziet sztuki jako towardw byto uznawane za naturalne zjawisko,
pojawia sie pytanie czy dyskusje na temat ekonomicznej i wewnetrznej wartosci dzieta nie
staty sie wiasciwe szczegdlnie czasom wspoétczesnym (Van den Braemhussche, 1996).

Towse (1996) zajeta krytyczne stanowisko w stosunku do koncepcji Klamera, odrzucajgcej
podejscie ekonomii neoklasycznej i podkreslajgcej, ze warto$é dziet sztuki nie moze zostac

okreslona na rynku. Autorka podkreslita, ze teorie neoklasyczne, mimo stabosci, majg wartosé
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predykcyjna. Jej zdaniem, odmoéwienie prawa do oceny sztuki na rynku sprawitoby, ze bytby
to przywilej wytacznie krytykédw sztuki badz artystéw, co prowadzitoby to paternalizmu
i snobizmu. Paradygmat neoklasyczny nie odnosi sie do wartosci wewnetrznej dziefa, ale
zrownuje wartosc z ceng. Celem jest wskazanie czy cena jest efektywna i jak szacowane sg
koszty alternatywne, a nie czy jest ona wtasciwa i uczciwa. Kwestie moralne i etyczne sg
ignorowane do momentu, az nie wptywajg na ksztattowanie sie popytu i podazy (Towse,
1996). Jednoczesnie, podejscie neoklasyczne nie wyklucza sfer wartosci nieekonomicznych.
Przeciwnie, podejscie to wtasciwie nie wigze sie z okreslong domeng wartosci, ale integruje
i rownowazy rdzne dziedziny wartosci (McCain, 2006).

Autorzy sceptycznie podchodzacy do kwestii ,wewnetrznej” czy ,niemierzalnej” wartosci
sztuki argumentujg, ze w obliczu rozwijajgcego sie sektora kultury jest to problem nieaktualny.
Sztuka czestokro¢ sponsorowana jest ze zrodet prywatnych oraz rzgdowych. Dodatkowo,
w czasach nadmiernej podazy, jesli chodzi o dobra kultury, coraz wieksza role odgrywajg
posrednicy kulturowi, przedsiebiorcy czy menedzerowie, a warunki rynkowe zdajg sie
przewaza¢ nad artystyczng autonomia. Jedng z konsekwencji wynikajacych z tej debaty jest
podejscie wzgledem komercjalizacji i utowarowienia sztuki. Nie da sie bowiem zaprzeczy¢, ze
obrét dzietami sztuki jest nieodtgczng czescig gospodarek kapitalistycznych. Podmioty
funkcjonujgce na rynku sztuki — w tym artysci — postrzegajg sztuke przez pryzmat
ekonomicznych standardéw (Van den Braemhussche, 1996).

Tym samym, aktywnos$¢ podmiotéw dziatajgcych na rynku sztuki jest zdeterminowana
przez dwie sprzeczne logiki — logike sztuki i logike rynkéw kapitalistycznych. Zgodnie z logika
sztuki, wartosci dziet sztuki nie mozna zmierzy¢ ani wyrazi¢ za pomocg pienigdza. Jest to logika
jakosciowa akcentujgca niezalezne od miar tworzenie dziet symbolicznych i znaczacych.
Z drugiej strony, logika rynkow kapitalistycznych zaktada ich utowarowienie. Wystepowanie
obu logik w dyskursie naukowym zaowocowato wyrdznieniem dwdch modeli sztuki i rynku —
modelu ,wrogiego swiata” (hostile world) oraz modelu ,nic innego” (nothing but). Model
,wrogiego s$wiata” uwypukla niekorzystne skutki tgczenia logiki sztuki i logiki rynkow
kapitalistycznych. Wskazuje, ze artysci sg wykorzystywani przez dealeréw i tworzg przede
wszystkim z myslg o sprzedazy dzieta, co sprawia, ze nie sg ze swojg twoérczoscig zwigzani.
W modelu ,,nic innego” z kolei, reprezentowanym przez neoklasyczng szkote ekonomii nie
zakfada sie tak silnej rozbieznosci pomiedzy obiema logikami. Rynek sztuki jest traktowany

podobnie do innych rynkéw — artysci tworzg zaréwno dla wtasnych korzysci wewnetrznych,
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jak i dla celéw zarobkowych. Rynek nie powoduje zubozenia sztuki, ale przeciwnie — moze
wywierac korzystny efekt (Velthuis, 2005).

Koncepcja wartosci dzieta sztuki czesto jest uznawana za niejasng i postrzega sie jg w rézny
sposob. Wartos¢ ta wynika bowiem z catego szeregu zrddet — moralnych, spotecznych,
poznawczych, empirycznych, formalnych czy historycznych. W jej tworzeniu istotng role
przypisuje sie takze atrybutom dzieta sztuki oraz kontekstowi, w ktdrym dokonywana jest
ocena (Throsby i Zednik, 2014).

Istnieje wrecz przekonanie, ze dyskusja nad definiowaniem wartosci dzieta sztuki, ktdra
obecna jest w dyscyplinie ekonomii i sztuki, spowodowata zaostrzenie rozbieznosci pojeciowej
pomiedzy wartoscig ekonomiczng i kulturowg mimo ze oba pojecia opisujg wartos¢ tkwigca
w dzietach sztuki oraz przez nie generowang (Throsby i Zednik, 2014). Dotyczy tego podwadjny
dyskurs wartosci skutkujgcy odmiennym podejsciem w opisywaniu rzeczywistosci, jakie
reprezentuje ekonomia i estetyka. Z jednej strony wsréd badaczy wystepuje przekonanie, ze
sztuka  konfrontuje  odbiorce z doswiadczeniem  zdumienia, nieokreslonosci
i niejednoznacznosci, ktére opierajg sie ograniczeniom do ekonomicznych kalkulacji
i racjonalnosci. Wartos¢ sztuki wcigz przewyzsza wowczas jej czysto komercyjng wartosé (Van
den Braemhussche, 1996). Zgodnie z tym podejsciem, ekonomia nie dysponuje
wystarczajagcym jezykiem do ujecia wartosci dziet sztuki. Z drugiej strony, podejscie
neoklasyczne skupia sie przede wszystkim na cenie jako mierniku wartosci i takg optyke
przyjeto w niniejszej pracy. Tworzenie tej wartosci nie jest jednak procesem wyizolowanym
od kulturowych czy artystycznych aspektow dziet sztuki. W zwigzku z tym, po wyodrebnieniu
podejs¢ dotyczacych opisu sztuki i jej wartosci warto przyjrze¢ sie bardziej szczegétowo
zaleznos$ciom, jakie kryjg sie pomiedzy pojeciami wartosci ekonomicznej i wartosci kulturowej,

artystycznej oraz estetyczne;.

1.3. Wartos¢ ekonomiczna dzieta sztuki i jej odniesienie do wartosci estetycznej,
artystycznej i kulturowej

W rozwazaniach dotyczgcych postrzegania dzieta sztuki jako przedmiotu inwestycji nalezy
zwroci¢ uwage na kwestie wartosci kulturowej, artystycznej, estetycznej i wartosci
ekonomicznej dzieta. Zrozumienia wymaga nie tylko réznica pomiedzy tymi pojeciami, ale

takze zachodzgce miedzy nimi powigzania. Jest to o tyle istotne, ze badania dotyczgce sztuki
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z zakresu ekonomii siegajg do pojec i koncepcji uksztattowanych na gruncie estetyki i kultury.
Wyzwaniem stojgcym przed badaczami jest tym samym Swiadomos¢ tych zagadnien, a takze
ich odpowiedzialne wtgczenie do zakresu badan ekonomicznych.

Podejmujgc kwestie zaleznosci pomiedzy wartoscig artystyczng i ekonomiczng, mozna
przytoczy¢ przyktad dzieta Vincenta Van Gogha pt. ,Portret doktora Gacheta”. Jest to dzieto,
ktdrego nie udato sie artyscie sprzedac za zycia, a ktore posmiertnie stato sie najdrozej
sprzedanym dzietem sztuki w historii (w 1990 r.)! (Klamer, 1996). Dyskusja dotyczaca
zwigzkéw wartosci ekonomicznej i estetycznej moze sprowadzaé sie do rozstrzygniecia czy
cena dzieta sztuki odpowiada kreowanemu przez nie estetycznemu sgdowi. Innymi stowy,
wyzwaniem staje sie okreslenie czy cena moze by¢ postrzegana jako wyznacznik jakosci bgdz
kulturowego znaczenia dziefa sztuki.

W ujeciu teorii estetyki, zZrédto wartosci dzieta sztuki tkwi w subiektywnych percepcjach
wywodzgacych sie z indywidualnych reakcji na to dzieto. Ocena moze zosta¢ dokonana na
podstawie formalnych regut, ale réwniez na bazie nieformalnych uczué¢ i postaw
towarzyszacych reakcji odbiorcy na dzieto sztuki. Tak powstaty osgd stanowi ocene
technicznych wiasciwosci dzieta zbudowang w oparciu o rzeczywiste lub wyobrazone kryteria
oceny sztuki. Z drugiej strony, ocena jest odzwierciedleniem gustu, wiedzy, doswiadczenia czy
klasy spotecznej oceniajgcego. W teorii ekonomii z kolei, uwaga nie skupia sie na zrédtach, na
ktorych budowany jest sad estetyczny. Bez wzgledu bowiem na ich pochodzenie, ostatecznie
znajdujg one przetozenie w cenie. Dzieto sztuki oceniane jest wiec nie tyle przez pryzmat cech
samych w sobie (m.in. takich jak rozmiar, gatunek czy pochodzenie), ale raczej biorgc pod
uwage znaczenie tych charakterystyk dla ksztattowania sie preferencji jednostki, checi zaptaty
za dzieto czy procesu wymiany generujgcego cene rynkowa (Throsby i Zednik, 2014).

Ekonomiczne rozumienie pojecia ,wartosci” jako wartosci rzeczy wyrazonej w okreslonym
momencie w pienigdzu zaktada utowarowienie przedmiotu i zawsze zwigzane jest z pewnym
celem. Wartos¢ dzieta sztuki na gruncie estetyki wyraza sie z kolei jako co$ pozadanego
i wartego docenienia samo w sobie (Van den Braemhussche, 1996).

Sagoff (1981) stwierdzit, ze réznice pomiedzy wartoscig ekonomiczng i estetyczng mozna
poréwnaé¢ do sacrum i profanum. Dzieta sztuki sg przedmiotami, w stosunku do ktérych

obowigzuje zelazne prawo: ich ceny, co do zasady, zawsze rosng, a nigdy nie malejg. Takie

! Na aukcji w domu aukcyjnym Christie’s, ktéra odbyta sie 15 maja 1990 r., obraz zostat sprzedany za 82,5 min
japoniskiemu kolekcjonerowi Ryoei Saito (Christie’s, 2015).
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zatozenie mozna przyjac szczegdlnie w przypadku najlepszych prac autorstwa Rembrandta,
Turnera czy da Vinci, ale takze w stosunku do innych uznanych dziet obecnych w katalogach.
Zaobserwowa¢ mozna bowiem spoteczne oczekiwanie, ze takie prace nigdy nie stracg
wartosci. Jednoczesnie zaktada sie, ze nie zmieni sie wartos¢ estetyczna takich dziet, ktéra
moze co najwyzej wzrosngé¢ — bez wzgledu na zmieniajgce sie gusta. Wartos¢ ekonomiczna
i estetyczna arcydziet jest wiec co do zasady niezmienna (a na pewno nie podlega obnizeniu).
Takie przekonanie wyklucza jednak traktowanie dziet sztuki jako przedmiotéw, ktére mogtyby
by¢ przedmiotem obrotu. Wéwczas przy wysokim poziomie cen dochodzitoby do znaczgcego
naptywu dziet sztuki na rynek, co skutkowatoby obnizeniem ich cen.

Ruccio, Graham i Amariglio (1996) zajeli odmienne stanowisko, jesli chodzi o trwatos¢
wartosci — uwazali, Ze moze ona ulec nawet naglym zmianom. Temat powigzan wartosci
ekonomicznej i estetycznej autorzy podejmowali wychodzac z zatozenia, ze samo pojecie
ywartosci” jest wytgcznie konstruktem. Warto$s¢ moze by¢ tym samym subiektywna, jak
i obiektywna albo w ogdle nie odnosi¢ sie do tych kryteriow. Autorzy dostrzegli, ze dyskusja
na temat zwigzkdow wartosci ekonomicznej i estetycznej nie sprzyja stabilnosci wartosci
obiektu. Zaleznie od przyjetej optyki (ekonomii czy estetyki), mozna zaobserwowaé wzajemny
proces dewaluacji tych sfer wartosci. Wskazano, ze wzrost wartosci ekonomicznej moze
prowadzi¢ do obnizenia wartosci estetycznej przedmiotu. Mozna zaobserwowa¢ elitaryzm
kulturowy, ktéry wyraza sie poprzez dewaluacje tego, co popularne i co znajduje
odzwierciedlenie w wysokich cenach uzyskiwanych na rynku. Wsréd poszczegdlnych aktoréow
na rynku istnieje obawa, ze jedna ze sfer wartosci catkowicie wyprze te drugg — przyktadowo,
ze o wartosci dobr kultury bedg decydowac wytgcznie ceny rynkowe. To funkcjonuje réwniez
w odniesieniu do dominacji orientacji estetycznej, ktéra dysponujgc potencjatem do
kreowania cen w oparciu o konkretne wartosci mogtaby znieksztatca¢ wartos¢ ekonomiczna.
Nie mozna takze wykluczyé, ze pomiedzy wartoscig ekonomiczng i estetyczng wystepuje
korelacja, a za zachowanie rownowagi pomiedzy obiema sferami odpowiadajg m.in. opinie
eksperckie (Ruccio i in., 1996).

O rozbieznosci pojeciowej pomiedzy wartoscig kulturowg a ekonomiczng Swiadczg wyniki
badania Throsby’'ego i Zednik (2014). Autorzy zatozyli, ze wartos¢ sktada sie z obu
komponentéw, zaznaczajgc jednak, ze wartos¢ kulturowa nie zawiera sie catkowicie w
wartosci ekonomicznej. W badaniu dowiedziono, ze istnieje zasadno$¢ wyodrebniania

wartosci kulturowe] jako niezaleznego konstruktu. Okazato sie, ze niektére z elementdow
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wartosci kulturowej byty kluczowe dla wyceny ekonomicznej dzieta sztuki, podczas gdy inne
pozostawaty bez wptywu na ceny. Co ciekawe, znaczagcymi aspektami dla ceny okazaty sie
kwestie zwigzane z wrazeniem estetycznym czy wartoscig edukacyjng (Throsby i Zednik,
2014).

W literaturze wystepujg podejscia, ktére wskazujg na niezalezne istnienie obu pojec,
jednoczesnie podkreslajgc ich zalezno$¢ — wszelkie zmiany wartosci kulturowej znajdujg
odzwierciedlenie w zmianach wartosci ekonomicznej. Zdaniem Hutteya i Freya (2010),
wartos¢ kulturowa, podobnie jak wartos¢ ekonomiczna stanowig w istocie spoteczne
konstrukty, ktore w przeciwienstwie do indywidualnych preferencji, sg dostepne obserwaciji.
Wartos¢ ekonomiczng nietrudno okresli¢ za pomocg jednostek walut, natomiast wartosé
kulturowa wyrazana jest poprzez zbiorowga ocene. Ta ocena moze przyjmowac rézne formy,
poczagwszy od oklaskow publicznosci, poprzez recenzje ekspertéow, nagrody czy obszernosé
materiatdw zamieszczonych w mediach. Kulturowe uznanie budowane jest czesto przez lata —
obiekty zyskujg unikatowos$¢ i rozpoznawalnos$é, poniewaz mozna je odrdzni¢ od innych
przedmiotow, a podobnych obiektéw jest relatywnie mato. Autorzy postuzyli sie przyktadami
dziet sztuki, w przypadku ktérych wartosé kulturowa wptyneta na wartos¢ ekonomiczna.
W przypadku obrazu Rafaela pt. ,Madonna z gozdzikami”, naukowe potwierdzenie autorstwa
dzieta przyczynito sie do wigczenia go do kanonu obrazéw przedstawiajgcych madonny.
Wartos¢ kulturowg konstytuuje réwniez podobienstwo kompozycyjne do ,,Madonny Benois”
Leonarda da Vinci, czego rezultatem byto kupno obrazu od prywatnego kolekcjonera przez
National Gallery w Londynie za 22 min funtéw. Odmienna jest z kolei historia obrazu
»Meziczyzna w ztotym hetmie” poczatkowo przypisanego autorstwu Rembrandta. W tym
przypadku atrybucja autorstwa dzieta innemu artyscie wywotata odwrotny efekt — mimo wcigz
utrzymujacej sie popularnosci obrazu postrzeganego wczesniej jako owoc pracy
holenderskiego mistrza, nastgpit spadek jego kulturowej rangi, a w konsekwencji — jego
potencjalnej ceny rynkowej. Tym samym, wartosci wtasciwe dzietu ulegty zmianie, chociaz
fizycznie obraz pozostat taki sam (Hutter i Frey, 2010). Podejscie, w ktérym to wartos¢
kulturowa wptywa na wartos¢ ekonomiczng reprezentowali takze Angelini i Castellani (2019).
Autorzy zbudowali model zaleznosci pomiedzy aspektami wptywajgcymi na wartosé dobr
kultury. Poza kwestiami zwigzanymi z wartoscig kulturowg i ekonomiczng, wtaczyli do modelu
czynniki zwigzane z artystg, takie jak jego talent czy popularnosé. Ich zdaniem, na wartosé

ekonomiczng oddziatuje wartos$¢ kulturowa oraz stawa twodrcy. Prezentowane stanowisko
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akcentuje dynamike procesu tworzenia wartosci. Sfery wartosci sg niezalezne, chociaz istnieje
miedzy nimi zaleznos¢. Bonus i Ronte (1997) z kolei nie odniesli sie do pojecia wartosci
kulturowej, ale wskazali, ze wartos¢ ekonomiczna dobr kultury uzgadniana jest w toku ocen
dokonywanych przez ekspertéw na podstawie posiadanej przez nich wiedzy kulturowe;j.
Autorzy przedstawili tym samym sytuacje zaleznos$ci wartosci ekonomicznej od wartosci
kulturowe;j.

Inaczej zaleznos$¢ pomiedzy wartoscig kulturowga a ekonomiczng postrzegat McCain (2006).
W tworzeniu wartosci ekonomicznej autor akcentowat znaczenie preferencji. Uwazat, ze
obiekt moze posiada¢ jednoczesnie wartos¢ kulturowa i tym samym wyrazaé dziedzictwo
kulturowe, ale takze wartos¢ ekonomiczng w sytuacji, gdy ktos$ jest gotéw za niego zaptacic.
Dobra kultury mogg istnie¢ samoistnie jako symbole kulturowe. Zwigzek miedzy wartoscia
kulturowg a ekonomiczng oznacza tyle tylko, ze odbiorca preferuje przedmioty, ktére jg
posiadajg od tych, ktére jej nie maja.

Odmienne od wyze] przedstawionych stanowisko prezentowat Grampp (1989), ktérego
zdaniem cena jest najlepszym wskaznikiem wartosci artystycznej dzieta. Dzieta sztuki sg
dobrami ekonomicznymi, ktorych wartos¢ jest mierzona przez rynek. Jednoczesnie, zaréwno
sprzedajacy jak i kupujgcy starajg sie osiggngé maksymalne korzysci z przeprowadzanych
transakcji. Podejscie to zaktada, ze wartos¢ estetyczna dzieta zawiera sie w jego wartosci
ekonomicznej, ktdora natomiast stanowi wyraz wszystkich wartosci obiektu. Wartosé
ekonomiczna jest tym samym szerszg kategorig, nadrzedng wzgledem jego estetycznej formy
(Grampp, 1989). Grampp byt zwolennikiem teorii sztuki zgodnie z podejsciem ,,nic innego”.
Twierdzit, ze sztuka jest niczym innym, jak tylko sektorem biznesowym podobnym do innych,
rzgdzonym przez prawo ceny (Horowitz, 2011).

Zwigzek wartosci ekonomicznej i kulturowej stanowit przedmiot ozywionej naukowej
dyskusji na gruncie wielu dziedzin. Czes¢ podejs¢ akcentowato roztgcznosé estetycznych,
artystycznych czy kulturowych waloréw dzieta od jego ekonomicznej wartosci, obserwujgc
jednoczesnie zaleznosci pomiedzy obiema sferami — takie stanowisko prezentowali
m.in. Throsby i Zednik (2014). Zaobserwowa¢ mozna takze sytuacje, gdy jedna ze sfer wartosci
wptywa na te drugg. Przyktadowo, Huttey i Frey (2010) czy Angelini i Castellani (2019) wskazali,
ze wartos$¢ kulturowa wptywa na warto$¢ ekonomiczng. Ruccio i in. (1996) z kolei zwrdcili
uwage na sytuacje, gdy warto$¢ ekonomiczna obniza wartos¢ estetyczng. Stanowisko, zgodnie

z ktérym dzieta sztuki najlepiej okresla wartos¢ ekonomiczna, w ramach ktdrej miesci sie
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m.in. warto$¢ estetyczna prezentowat Grampp (1989). Podejscie przyjete w niniejszej pracy
skupia sie na wartosci dziet sztuki w sensie ekonomicznym. Swiadomo$¢ zaleznoéci pomiedzy
aspektami wptywajgcymi na ceny dziet, czerpigcymi z ich estetycznego lub kulturowego

znaczenia, jest jednak niezbedna do wnikliwej analizy problemdéw rynku sztuki.

2. Czynniki wptywajace na ksztattowanie sie cen dziet sztuki

Wycena dzieta sztuki odbywa sie w toku procesu, ktéry tgczy szereg aspektow
obejmujacych profesjonalng weryfikacje obiektu wewnatrz systemu sztuki, monetyzacje
rynku w postaci rownowagi miedzy wartoscig i ceng, indywidualng waloryzacje poprzez
przyjemnosc¢ estetyczng i krytyczng ocene dzieta jako depozytu wartosci kulturowej (Vojvodic
Balaz, 2019).

Kwestia determinant cen dziet sztuki zostata podjeta po raz pierwszy przez Bodina,
Mandeville’a i Galianiego. Ogdlny wniosek ptynacy z ich rozwazan wskazywat, ze ceny débr
luksusowych byty nieadekwatne w porédwnaniu z cenami débr podstawowych, generujgcych
wiekszos$¢ produktu krajowego i wycenianych stosownie do kosztéw. Wartos¢ tych dobr
luksusowych byfa tworzona spotecznie jako wynik popytu. Zdaniem Bodina, przedmioty
luksusowe zdobywaty swojg wysokg wartos¢ przede wszystkim dzieki poparciu kréla.
Mandeville z kolei wskazat na cztery gtdwne aspekty ksztattujgce ceny dziet sztuki, do ktérych
nalezy stawa artysty, reputacja witascicieli, rzadkos¢ dziet sztuki oraz wierno$¢ naturze
(Goodwin, 2006). Mandeville wspomina réowniez czas, w ktorym dzieto sztuki znajdowato sie
w posiadaniu rodzin z wysokich warstw spotecznych (Mandeville, 1989). Obserwacje
Galianiego dotyczyty wyjgtkowych obiektéw, dla ktdrych nie ma substytutow i ktére sg
niepowtarzalne. Nie jest tak, ze cena tych unikatowych przedmiotéw jest nieskonczona lub
niemozliwa do okreslenia. Przeciwnie — kazde ludzkie dobro moze mie¢ swojg cene. Ponadto
Galiani dowodzit wystepowania mad, ktdre odnoszg sie do piekna (Goodwin, 2006).

Na ceny dziet sztuki jako aktywoéw bedacych w obszarze zainteresowania inwestoréw
wplywajg zarowno aspekty popytowe jak i podazowe (Mamarbachi, Day i Favato, 2008).
Celem tej czesci pracy jest wskazanie na dowiedzione empirycznie aspekty determinujgce
ceny dziet sztuki. Analizowane badania w przewazajgcej czesci skupiajg sie na malarstwie i na

transakcjach przeprowadzonych na rynku wtérnym.
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2.1. Czynniki zwigzane z dzietem sztuki

Pierwsza wyszczegdlniona kategoria determinant cen dziet sztuki jest zwigzana z samym
dzietem. W tej kategorii mozna wyrdzni¢ przede wszystkim kwestie dotyczace fizycznych cech
prac, jak rowniez ich autentycznosci. Zestawienie badan uwzgledniajgcych czynniki zwigzane
z fizycznymi wtasciwosciami dzieta czy tez jego wizualnymi cechami prezentuje tabela 1.
Zestawienie publikacji dotyczace determinant cen dziet sztuki opracowano gtdéwnie w oparciu
o badania dotyczgce dziet malarskich. Wiekszos¢ z nich bazuje na modelach hedonicznych cen.
Warto zwréci¢ uwage, ze przedstawiony katalog analizowanych badan nie jest w petni
wyczerpujacy. Tabela nie uwzglednia czesci publikacji, w przypadku ktérych m.in. postugiwano
sie modelem hedonicznym, ale nie przedstawiono wyczerpujgco wynikdw dotyczgcych
istotnosci poszczegdlnych parametréw strukturalnych modelu. Pominieto réwniez badania na
bardzo podobnych prébach transakcji. Znakiem ,,+” oznaczono badania, w ktdrych zmienna
byta istotna w niemal wszystkich modelach lub we wszystkich wariantach zmiennej. Znak ,,-”
wskazuje natomiast, ze zmienna nie bytfa istotnym czynnikiem w modelu. Z kolei oznaczenie
,+-" informuje, ze tylko cze$¢ wariantéw zmiennej w badaniu byto istotnych.

Do kluczowych aspektow ksztattujgcych ceny dziet sztuki zwigzanych z jego fizycznymi
wiasciwosciami nalezg wymiary dzieta. Z jednej strony panuje przekonanie, ze kolekcjonerzy
preferujg niewielkie obrazy, ktére mogtyby zosta¢ powieszone na scianach i ktdre mozna by
zatem fatwiej sprzedaé. Z drugiej strony mozna spotkac sie z oczekiwaniem, ze to wieksze
obrazy bedga osiggaty wyzsze ceny (Czujack, 1997). Duze obrazy sg bardziej widoczne, dzieki
czemu moga przysparzac prestizu ich posiadaczom. Ponadto, artysci rzadziej wykonujg bardzo
duze dzieta m.in. z uwagi na czas, jaki trzeba poswieci¢ na ich stworzenie (Borowski, 2013).

Wiekszos¢ badan wskazuje, ze wymiary dzieta sztuki wptywajg pozytywnie na ceny dziet
sztuki. Taki wniosek uzyskano m.in. w badaniu Agnella (2002), Agnella i Pierce (1996), Demira,
Gozgora i Sariego (2018), Ekelunda, Jacksona i Tollisona (2017), Fedderke i Li (2020), Fricka
i Knebela (2014), Kompy i Witkowskiej (2014), Kraussla i Elslanda (2008), Maddisona
i Pedersena (2008), Seckina i Atukerena (2011) czy tez Shi, Conroya, Wanga i Danga (2018).
Wyniki niektérych badan tylko czesciowo potwierdzajg te obserwacje (de la Barre, Docclo
i Ginsburgh, 1994; Witkowska i Lucinska, 2015). Przyktadowo, w badaniu Ginsburgha,
Radermecker i Tommasiego (2019) tylko wysokos$¢ okazata sie by¢ istotng zmienng z punktu
widzenia cen dziet sztuki (obrazow Petera Bruegela Mtodszego). Natomiast w hedonicznym

modelu cen aborygenskich twdrcéw, ceny dziet sztuki wzrastaty istotnie wraz ze zwiekszeniem

31



ich dtugosci, natomiast sama w sobie powierzchnia nie oddziatywata istotnie na ceny (Taylor
i Coleman, 2011). Zblizone rezultaty uzyskano réwniez w badaniu Hodgsona i Vorkinka (2004),
gdzie wysokos¢ oddziatywata na ceny prac pozytywnie przy marginalnym znaczeniu szerokosci
i powierzchni. Wniosek ten mozna uzasadni¢ niedoborem na rynku kompozycji w uktadzie
pionowym, ktéry wynika m.in. z obecnosci duzej liczby pejzazy w formacie poziomym. Z kolei
w przypadku préby obrazéow niemieckich twércow zaobserwowano pozytywny efekt
szerokosci obrazu natomiast negatywny — jego powierzchni (Kraussl i Schellart, 2007).
Podobny wniosek mozna wysnu¢ z badania Rennebooga i Van Houtte (2002), gdzie wysokos¢
i szerokos¢ w wiekszosci analizowanych przypadkow okazaty sie pozytywnie oddziatywac na
ceny dziet sztuki, natomiast powierzchnia — negatywnie. Z kolei badanie Higgs i Worthingtona

(2005) nie potwierdzito zaleznosci wymiardw z cenami.

Tabela 1. Badania uwzgledniajgce czynniki wptywajace na ceny dziet sztuki zwigzane

z wizualnymi charakterystykami dzieta

z
[
9 <
Publikacja § g ‘% o

= E © 2 s 2
o © X g > - ° w
E o5 5 £ ¢ EZ
= < 2 & 2 N, =z &

de la Barre, Docclo i Ginsburgh (1994) +- +

Buelens i Ginsburgh (1993) +

Agnello i Pierce (1996) + +

Czujack (1997) + + + +

Agnello (2002) + + +

Renneboog i Van Houtte (2002) +- +

Hodgson i Vorkink (2004) +- + +

Higgs i Worthington (2005) - + +

Locatelli-Biey i Zanola (2005) + +

Figini i Onofri (2006) + + +

Kraussl i Schellart (2007) + + +

Krdussl i van Elsland (2008) + + +

Maddison i Pedersen (2008) + +

Onofri (2009) + + +-

Campos i Barbosa (2009) + +- +-

Ursprung i Wiermann (2011) + + + +-
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Scorcu i Zanola (2011) + + +-

Seckin i Atukeren (2011) + + +- +- +-
Renneboog i Spaenjers (2011) + + + +
Taylor i Coleman (2011) +- +

Higgs (2012) + + +

Renneboog i Spaenjers (2013) + + + +
Kompa i Witkowska (2014) + + +-

Frick i Knebel (2014) + + +

Etro i Stepanova (2015) + + +-
Witkowska i Luciriska (2015) +- + +-

Ekelund, Jackson i Tollison (2017) + + +

Oosterlinck (2017) + + +

Shi, Conroy, Wang i Dang (2018) +

Demir, Gozgor i Sari (2018) + + + +-

Cinefra, Garay, Mibelli i Pérez (2019) + + - +-

Ginsburgh, Radermecker i Tommasi (2019) +- +- +

Garay (2019) + + + +-
Fedderke i Li (2020) + + +- +- +-

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie dostepnej literatury

Aspektem branym pod uwage w kontekscie ksztattowania sie cen dziet sztuki jest rowniez
kwadrat wymiardw dzieta sztuki, ktory stuzy ocenie czy ceny prac zmieniajg sie w malejgcym,
czy rosngcym tempie wraz ze wzrostem wymiarow (Cinefra, Garay, Mibelli i Pérez, 2019).
W wiekszosci badan wspdfczynnik regresji przyjmuje wartosci ujemne, $wiadczac
0 zmniejszajgcym sie tempie wzrostu cen wraz ze zwiekszajgcy sie powierzchnig dziet sztuki.
Taki rezultat uzyskano m.in. w badaniu Agnella i Pierce (1996), Demira i in. (2018), Ekelunda
i in. (2017), Fedderke i Li (2020), Higgs (2012), Higgs i Worthingtona (2005), Maddisona
i Pedersena (2008), Rennebooga i Spaenjersa (2013), Scorcu i Zanoli (2011), Seckina
i Atukerena (2011) czy Ursprunga i Wiermanna (2011). Tym samym, po przekroczeniu
pewnego krytycznego poziomu, jesli chodzi o wymiary, ceny dziet sztuki zaczynajg spadac. To
zdaje sie potwierdzac zatozenie, ze poziom ten moze zaleze¢ od wielkosci scian w domach
kolekcjoneréw. Obrazy o bardzo duzej powierzchni sg bowiem z reguty nabywane przez
muzea, ktore zgtaszajg na nie ograniczone zapotrzebowanie (Ursprung i Wiermann, 2011).
Odmienne wyniki uzyskano w badaniu Witkowskiej i Lucinskiej (2015) oraz Kompy
i Witkowskiej (2014), gdzie kwadrat powierzchni uwzgledniony w trzech modelach
hedonicznych okazat sie istotng zmienng oddziatujgcg pozytywnie na ksztattowanie sie cen

dziet sztuki.
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Autorzy starali sie ponadto oszacowaé, jaki jest optymalny rozmiar dzieta z punktu widzenia
ceny. W wiekszosci przypadkow wyniki byty dosy¢ zblizone i oscylowaty w przedziale 5 — 7
metrow kwadratowych. Przyktadowo, maksymalizujgca cene powierzchnia dzieta sztuki to
6,53 m? w badaniu Agnella i Pierce (1996), 6,70 m? w badaniu Higgs i Worthingtona (2005)
czy 5,25 m? w badaniu Higgs (2012).

Konkludujgc, mozna stwierdzié, ze cena jest wtasciwie wklestg funkcjg wymiaréw dzieta
sztuki. Uzyskiwane w modelach regresji wyniki wskazujg, Zze cena wzrasta wraz ze
zwiekszaniem powierzchni, natomiast marginalny wzrost ceny maleje, o czym Swiadczy
ujemna wartos$¢ kwadratu powierzchni (Czujack, 1997). Wymiary dzieta byty najczesciej
uwzglednianym czynnikiem wptywajgcym na ceny dziet sztuki. Sposrdéd 34 analizowanych
publikacji, zmienna ta byta uwzgledniona w az 31 tekstach i niemal we wszystkich okazata sie
zmienng istotna.

Z punktu widzenia ksztattowania sie cen dziet sztuki nalezy zwrdci¢ uwage na kwestie
tematyki pracy (gatunku malarskiego). Zagadnienie to podejmowano w 10 analizowanych
publikacjach. Anderson (1974) zauwazyt, ze dzieta sztuki przedstawiajgce drastyczne sceny
takie jak biczowanie, ukrzyzowanie czy masakry rzadko sg kupowane z myslg o wystawianiu
ich w domach kolekcjoneréw. Badajgc znaczenie tematyki obrazu, pordwnywano prace
przedstawiajgce m.in. krajobrazy, zwierzeta, ludzi, akty, portrety, motywy religijne, martwa
nature czy urbanistyke. Autorzy przyjmowali rézng metodologie w okres$laniu gatunku na
potrzeby analiz. Jeden ze sposobdw polegat m.in. na kategoryzowaniu dziet na podstawie stow
w tytutach (Oosterlinck, 2017; Renneboog i Spaenjers, 2011, 2013). Dodatkowo autorzy
poréwnywali tytuty z rzeczywistg trescig obrazow (Oosterlinck, 2017). Dowiedziono, ze
tematyka pracy nalezy do istotnych determinant cen dziet sztuki w badaniu przeprowadzonym
m.in. przez Ginsburgha i in. (2019), Oosterlinck (2017) czy Rennebooga i Spaenjersa (2013).
Badanie Garaya (2019) wskazuje, ze w poréwnaniu z pracami o tematyce zwierzecej, wyraznie
wyzsze ceny odnotowywaty dzieta abstrakcyjne, autoportrety czy tez obrazy przedstawiajgce
obiekty. W przypadku badania Camposa i Barbosy (2009) przeprowadzonego na probie dziet
latynoamerykanskich artystéw martwa natura osiggata istotnie wyzsze ceny. Znaczna czes¢
wariantow, jesli chodzi o tematyke obrazu, okazata sie by¢ istotnym czynnikiem dla cen dziet
sztuki w badaniu Fedderke i Li (2020). W pordownaniu z dzietami o okreslonej tematyce, nizsze

ceny odnotowywaty prace bez tytutu (Renneboog i Spaenjers, 2011).
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Do fizycznych wiasciwosci dzieta sztuki nalezy zaliczy¢ technike jego wykonania. Wsréd
najczestszych technik malarskich wyrdznia sie malarstwo olejne, akrylowe, kredke, akwarele,
gwasz, pastel, tempere czy wegiel drzewny. W 26 sposrdd 34 analizowanych badan
sprawdzano, jak ksztattujg sie ceny prac wytworzonych za pomocga réznych technik.

Autorzy uzasadniali, ze technika olejna jest droisza i wymaga wiekszego warsztatu
malarskiego, by ja opanowaé, co znajduje swoje odzwierciedlenie w cenach dziet sztuki
powstatych z uzyciem tej techniki (Cinefraiin., 2019). Dodatkowo, wyzsze ceny prac olejnych
ttumaczy sie wiekszg trwatoscig i odpornosciag na blakniecie w naturalnym s$wietle (Higgs
i Worthington, 2005). Zatozenia te zostaty potwierdzone m.in. w badaniu Czujack (1997), gdzie
olejne obrazy Picassa odnotowywaty istotnie wyzisze ceny od kolazy czy prac technikg
mieszang. W odniesieniu do prac niemieckich artystéw, olejne obrazy byly sprzedawane
z premig wynoszgcg 17,3% w porownaniu z dzietami sztuki przygotowanymi inng technikg
(Kraussl i Schellart, 2007). Prace olejne osiggaty wyzsze ceny od dziet sztuki przygotowanych
inng technikg takze w badaniu Camposa i Barbosy (2009), Ekelunda i in. (2017), Fricka
i Knebela (2014), Rennebooga i Van Houtte (2002) oraz Rennebooga i Spaenjersa (2013).
Podobne wnioski ptyng z badania Demira i in. (2018), Garaya (2019) oraz Higgs (2012), gdzie
najwyzszy wzrost cen osiggaty prace olejne i akrylowe — w przypadku badania Higgs (2012)
wzrosty cen wynosity kolejno 6,48% i 3,03%. W badaniu Higgs i Worthingtona (2005)
natomiast zaleznos¢ pomiedzy tymi technikami byta odwrotna, przy czym prace akrylowe
miaty tylko nieznacznie wiekszy wptyw na cene od prac olejnych. Technika stanowita istotng
determinante cen réwniez w badaniu Agnella (2002), Agnella i Pierce (1996), Onofri (2009)?
oraz Taylora i Colemana (2011). Z kolei w badaniu Camposa i Barbosy (2009), Fedderke i Li
(2020), Kompy i Witkowskiej (2014) oraz Witkowskiej i Lucinnskiej (2015) tylko niektdre
z technik wykazywaty sie istotnym wptywem na ceny licytowanych prac w stosunku do
techniki referencyjnej. Technika okazata sie jednak nie by¢ istotnym czynnikiem w badaniu
Cinefry i in. (2019), co moze wynika¢ z faktu, ze 96% dziet w probie byly to prace olejne.
Ponadto dowiedziono, ze z punktu widzenia uzyskiwanych cen nie ma znaczenia czy twodrca
uzywat w swojej twoérczosci jednej czy wielu technik (Rengers i Velthuis, 2002).

Wsréd czynnikéw wptywajgcych na ceny, jakie dzieta osiggajg na licytacjach, nalezy

wyrodzni¢ rowniez podfoze. W licznych badaniach analizowano ceny prac przygotowanych na

2 Wiasciwie to determinante réznicy pomiedzy ceng mtotkowa a $rednig szacowang ceng przed aukcja.
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ptotnie, desce, czy na papierze — zmienna ta jednak pojawiata sie w modelach cen rzadziej od
techniki (w 12 z 34 analizowanych publikacji). Ceny prac na ptétnie sg wyzsze od cen prac na
innych podtozach. Takich wnioskdéw dostarczyto m.in. badanie Demiraiin. (2018), gdzie ptétno
okazato sie by¢ najlepiej wycenianym materiatem. Poréwnujgc ptétno z papierem moze to
wynikac z wiekszej trwatosci materiatu wraz z uptywem czasu (Cinefra i in., 2019). Ptdtno jest
rowniez drozszym surowcem od pozostatych (Czujack, 1997). Empiryczne dowody swiadczgce
o istotnej roli podtoza w ksztattowaniu sie cen sztuki i jednoczesnie wskazujgce na ptétno jako
czynnik pozytywnie oddziatujgcy na ich wysoko$¢ mozna znalez¢ w badaniu m.in. Czujack
(1997). Podtoze byto istotng zmienng rowniez w badaniu de la Barre i in. (1994), Etro
i Stepanovej (2015) czy Onofri (2009). W badaniach dostarczajgcych odmiennych wnioskéw,
rodzajem podtoza, z ktorym wigzat sie wzrost cen byta tektura (premia w wysokosci 25,5%
w porownaniu z innym typem podfoza) (Krdussl i Schellart, 2007).

Podsumowujgc wiekszos$¢ badan dotyczacych techniki i podtoza, najwyzej wyceniane s3
prace olejne na ptdétnie. Zaleznos¢ te potwierdzajg takze wyniki badan Seckina i Atukerena
(2011), gdzie wyzsze ceny osiggaty wytacznie prace na ptdtnie technika olejng w poréwnaniu
z zastosowaniem ptotna i innych technik. Zaleznos¢ te argumentuje sie zwykle bardziej
precyzyjnym i starannym wykonczeniem prac w porownaniu z dzietami olejnymi na innych
rodzajach podtoza (na desce lub panelu), ktére to czesto sg jedynie szkicami (Hodgson
i Vorkink, 2004).

Sprawdzano ponadto, jakie jest znaczenie dla cen numerowania dzieta. Zaktadano, ze
numerowanie $wiadczy o braku unikalnosci dzieta i sugeruje, ze jest ono jednym z wielu. To
zatozenie potwierdzito sie m.in. w badaniu Fedderke i Li (2020), gdzie numerowane dzietfa
osiggaty o 12-14% nizsze ceny od prac nienumerowanych. W modelach szacowania cen dziet
sztuki rozpatrywano rowniez kwestie ksztattu dzieta. W tym zakresie niejednoznaczne wyniki
przedstawia badanie Etro i Stepanovej (2015). W przypadku modelu, w ktérym ta zmienna
byta istotna dowiedziono, ze okragte i owalne prace wigzg sie ze spadkiem ceny.

Styl w sztuce jest kolejng zmienng z grupy czynnikdw zwigzanych z dzietem, ktére moga
wptywac na ceny prac na rynku aukcyjnym. Autorzy dokonywali operacjonalizacji zmienne;j
m.in. na podstawie dekady, w jakiej powstato dzieto. Taka procedura stuzy okresleniu gustow
kolekcjoneréw w okreslonych epokach i stylach, a nie wytgcznie wyznaczeniu wieku dzieta.
W przypadku wiekszosci wyréznionych styli (dekad) obserwowano istotny wptyw na ceny dziet

sztuki (Ursprung i Wiermann, 2011). W innych badaniach dzieta sztuki klasyfikowano wedtug
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poszczegdlnych nurtow. Wsrdd nich mozna wymieni¢ m.in. abstrakcjonizm, impresjonizm,
realizm, luminizm, symbolizm, fowizm, surrealizm, futuryzm czy konstruktywizm.
Przewazajaca liczba nurtéw sprawdzanych osobno dla prac olejnych, akwareli i wszystkich
dziet w probie, okazata sie znaczaca dla cen w odniesieniu do kategorii ,pozostate”
(Renneboog i Van Houtte, 2002). Obserwowalng cechg dzieta, ktdra moze mieé znaczenie dla
jego ceny jest réwniez poziom zachowania pracy — mozna spodziewac sie, ze istotne w tym
kontekscie bedzie to, czy dzieto nie jest wyblakte, pekniete czy w inny sposéb naruszona jest
jego struktura (Anderson, 1974).

Poza widocznymi dla odbiorcy cechami dzieta, ktére mogg mie¢ znaczenie dla poziomu cen
nalezy wskaza¢ takze na czynniki, ktére nie sg bezposrednio obserwowalne. W grupie
czynnikdw niezwigzanych z wizualnymi cechami dziefa, ale istotnych dla autentycznosci
przedmiotu jest atrybucja, czyli stopien, w jakim autorstwo dzieta sztuki moze zostac
przypisane okreslonemu twércy. Nie wszyscy artysci bowiem bezposrednio wigzali prace ze
swoim nazwiskiem. Istnieje réwniez ryzyko, ze obrazy moglyby zosta¢ sfatszowane (Krdussl
i Elsland, 2008).

Atrybucja moze by¢ powigzana ze zmienng zwigzang z ekspertyza, gdyz przypisanie
autorstwa nastepuje wskutek opinii eksperckich (Ginsburgh i in., 2019). Do modeli
hedonicznych wtaczano zmienng zero-jedynkowg wskazujacg na bezposrednie przypisanie
autorstwa dzieta danemu twércy. Wyniki wskazuja, ze gwarancja autentycznosci, gdy nie ma
zadnych watpliwosci odnosnie autorstwa danej pracy istotnie oddziatuje na ceny dziet sztuki
(Onofri, 2009). Przeciwny rezultat uzyskano w badaniu Cinefry i in. (2019), gdzie zmienna
cerytifikat autentycznosci potwierdzajgca autorstwo dzieta przez eksperta okazata sie byé
czynnikiem nieistotnym dla cen obrazéw. Badacze ttumaczyli ten wynik faktem, ze préba dziet
w badaniu obejmowata wytgcznie prace Joana Mird, ktore licytowane byly w najlepszych
domach aukcyjnych — Christie’s i Sotheby’s. To sprawito, ze prace mogg by¢ z zatozenia uznane
za wysokiej jakosci (Cinefraiin., 2019). Certyfikat autentycznosci okazat sie nie by¢ znaczgcym
dla ceny réwniez w badaniu Ginsburgha i in. (2019).

Czynnikiem wptywajgcym na ceny dziet sztuki moze by¢ réwniez opinia okreslonego
eksperta. Bardzo szczegétowe badanie na ten temat przeprowadzit Ginsburgh i in. (2019).
Autorzy skupili sie na uznanym niemieckim historyku sztuki i ekspercie — Klausie Ertzu — ktéry
jest specjalistag m.in. od twdérczosci Pietera Bruegela Mtodszego. Ertz petnit funkcje kuratora

wystawy poswieconej sztuce artysty i opublikowat catalogue raisonné jego dziet, rozrdzniajgc
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obrazy, ktérych autorstwo przypisuje sie Pieterowi Bruegelowi Mtodszemu od tych ktore np.
powstaty w jego atelier. Badanie dowiodto, ze ekspertyza wptywa pozytywnie na ceny dziet
sztuki — w przypadku sygnowanych prac potwierdzonych przez Ertza, ceny byty wyzsze o 60%
od prac niepotwierdzonych (Ginsburgh i in., 2019). Anderson (1974) zwrdcit jednak uwage na
zagrozenie zwigzane z poleganiem na opiniach znawcéw — mogg zdarzy¢ sie sytuacje,
w ktérych eksperci niechetnie dzielg sie watpliwosciami dotyczgcymi atrybucji czy wydajg
certyfikacje dla korzysci finansowych. Do grupy zmiennych zwigzanych z autentycznoscia
mozna zaliczy¢ réwniez to czy dzieto bylo przedmiotem badan naukowych. Jakkolwiek,
nieliczne badania wskazujg, ze jest to zmienna nieistotna dla cen dziet sztuki (Ginsburgh i in.,
2019).

Kwestie atrybucji dzieta nalezy rozpatrywac z perspektywy historycznej — prace wielu
znanych artystow pozostajg bowiem niepodpisane. Podczas gdy niderlandzcy malarze
tworzacy w XVII wieku mieli zwyczaj sygnowac powstate prace, tak wsrdod wioskich tworcéw
ta praktyka nie byfta powszechna. Wtasciwe przypisanie atrybucji staje sie zadaniem tym
trudniejszym, ze wielu mistrzéw w pracowniach korzystato ze wsparcia asystentow, ktérzy
m.in. zajmowali sie wstepnym przygotowaniem ptétna (Anderson, 1974). O autentycznosci
dzieta moze swiadczy¢ tym samym obecnos¢ sygnatury oraz daty. Potwierdzenie autorstwa
wydaje sie wiec by¢ bardziej istotne w przypadku prac mniej znanych, nizej wycenianych
i licytowanych w mniejszych domach aukcyjnych (Cinefraiin., 2019).

Znaczenie stopnia atrybucji kazdego przedmiotu jest na tyle istotne, ze mozna wrecz méwic
o dwdch osobnych strukturach cenowych w przypadku prac o jednoznacznym autorstwie oraz
tych, w przypadku ktérych stopien jego przypisania jest niepewny. Wyrdznia sie kilka
poziomow atrybucji, w przypadku obiektdw, ktorym autorstwo nie jest bezposrednio
przypisane. Dzieto sztuki moze by¢ kopig (copy), moze by¢ namalowane jako ,po” artyscie
(after). Innymi aspektami, ktére mogg miec znaczenie jest krag artysty, sposéb malowania,
szkota czy pracownia (Figini i Onofri, 2006). Okreslenie dzieta jako , przypisanego” gwarantuje,
ze pochodzi ono z okresu wtasciwego artyscie i Swiadczy o jego autorstwie w catosci lub czesci.
Jesli dzieto powstato w ,,szkole” (school) artysty oznacza to, ze jest to praca jego ucznia lub
nasladowcy. Takie okreslenie moze by¢ stosowane do prac powstatych nawet do 50 lat po
Smierci mistrza, o ile tylko odnosi sie do prac powstatych pod jego wptywem. Praca okreslona

jako pochodzgca z pracowni lub warsztatu mistrza powstata prawdopodobnie pod jego
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kierunkiem. Z kolei styl czy malarstwo ,na sposéb” (manner) nie stanowig potwierdzenia
tozsamosci artysty, ani tez daty czy szkoty (Sagot-Duvauroux, 2011).

Badania wskazujg, ze kwestia autorstwa jest istotng determinanty cen dziet sztuki.
W przewazajacej czesci, zmienne okreslajgce niepewny stopien atrybucji oddziatywaty na ceny
negatywnie (Figini i Onofri, 2006; Oosterlinck, 2017; Renneboog i Spaenjers, 2011, 2013). Etro
i Stepanova (2015) odnosili rézne stopnie atrybucji do dziet nieznanych autorow — kopie
odnotowywaty nizsze ceny, przy czym prace o niepewnym autorstwie czy naleigce do
okreslonej szkoty — wyisze.

Aspektami zwigzanymi z autentycznoscig dzieta, ktére byly powszechnie analizowane
w badaniach cen dziet sztuki sg datowanie i sygnatura. Sygnature wigczono do modeli cen
w 65% analizowanych badan, datowanie natomiast pojawito sie w 7 publikacjach. Czynniki te
wskazano w tabeli 2 razem z innymi charakterystykami prac, ktdre nie dotyczg wizualnych
cech dziet (w tej grupie determinant cen najwiecej aspektdw dotyczy autentycznosci dzieta).
Chociaz sygnatura i datowanie moga by¢ uznane za fizyczne wtasciwosci dziet i wskazane
w tabeli 1, ich funkcja jest szczegdlnie istotna dla potwierdzenia, Zze praca jest rzeczywiscie
prawdziwa. Szczegdlne znaczenie ma to dla mniej znanych prac, w przypadku ktdrych fakt, ze
obraz jest podpisany przez artyste potwierdza jego autentycznos¢. Badacze zaktadali, ze
znajdzie to rowniez odzwierciedlenie w cenach dziet (Garay, 2019). Warto przedstawié
rowniez inne stanowisko, zgodnie z ktérym sygnatura nie stanowi gwarancji autentycznosci
dzieta — w przypadku najwiekszych domdéw aukcyjnych oryginalnos¢ jest sprawdzana przez
ekspertow zanim dzieto zostanie wystawione na sprzedaz (Czujack, 1997). Wyniki badan
w tym zakresie nie sg jednoznaczne. Dowoddw na istotny i pozytywny wptyw sygnatury
dostarczyto m.in. badanie Agnella (2002), Agnella i Pierce (1996), Ekelunda i in. (2017), Fricka
i Knebela (2014), Ginsburgha i in. (2019), Maddisona i Pedersena (2008), Oosterlinck (2017),
Rennebooga i Van Houtte (2002), Rennebooga iSpaenjersa (2011, 2013), Ursprunga
i Wiermanna (2011) czy Witkowskiej i Lucinskiej (2015). Niepodpisane prace uzyskiwaty nizsze
ceny takze w badaniu Krdussla i Elslanda (2008), gdzie model hedoniczny zawierat zmienng
,hiepodpisany” (unsigned). Przyktadowo, rezultaty badania Rennebooga i Spaenjersa (2011)
wskazaty, ze w przypadku dziet sygnowanych wzrost wartosci dziet wynosit 20%, natomiast
w badaniu Ekelundaiin. (2017) —51%. W czesci badan uzyskano odmienne wyniki — sygnatura
okazata sie nie mie¢ znaczenia z punktu widzenia cen (Cinefraiin., 2019; Czujack, 1997; Garay,

2019; Shiiin., 2018). W przypadku badania Cinefry i in. (2019) uzyskanie tych wynikdw mogto
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wynikac ze struktury proby — az 95% prac posiadato sygnature, co mogto utrudnia¢ okreslenie
wptywu tej zmiennej na ceny obrazéw. W przypadku badania Shiiin. (2018) natomiast mogto
to miec¢ zrédto w panujgcej wsrdd chinskich twdrcéw tradycji stemplowania obrazédw. Na brak
istotnosci sygnatury z punktu widzenia cen wskazaty rowniez badania Kompy i Witkowskiej
(2014) (wiekszos¢ modeli) przeprowadzone dla polskiego rynku aukcyjnego. Niejednoznaczne
wyniki z kolei uzyskano m.in. w badaniu Etro i Stepanovej (2015). Campos i Barbosa (2009)
w badaniu cen sztuki latynoamerykanskiej dowiedli natomiast, ze prace opatrzone sygnaturg
uzyskiwaty nizsze ceny. Autorzy ttumaczyli te sprzeczne z wiekszoscig badan wyniki tym, ze
proba w 90% sktadata sie z podpisanych dziet sztuki, co pozostawiato niewielki zakres wariancji
do wyjasnienia. Dodatkowo, duzg czes¢ prdoby stanowili autorzy zyjgcy, w przypadku ktérych
tatwiej potwierdzi¢ atrybucje dziet. Podkreslono réwniez, ze prébe stanowity prace licytowane
wytgcznie w Sotheby’s, co samo w sobie gwarantuje autentycznos¢ prac. Sprzedaz
niesygnowanych prac wigzata sie z premig wynoszgcg 17% w pordwnaniu z dzietami
opatrzonymi sygnaturg w badaniu Fedderke i Li (2020). Prace sygnowane uzyskiwaty jednak
Srednio wyzsze ceny. Efekt ten wyjasniono wyzszg zmiennoscig cen w przypadku dziet
zawierajgcych sygnature. Wskazano réwniez, ze ceny prac mniej popularnych artystéw mogg
by¢ w duzej mierze wyjasniane przez wystepowanie sygnatury. W przypadku twoércow
o ugruntowanej pozycji, brak sygnatury nie wyklucza rzetelnego wyjasnienia prowenienc;ji
W oparciu o inne zrédfa.

Sprawdzano réwniez czy miejsce, w ktdrym znajduje sie sygnatura moze by¢ znaczace
z punktu widzenia cen uzyskiwanych przez prace (z przodu, z tytu, po obu stronach lub na
krawedzi dzieta). Okazato sie, ze zmienna ta nie jest istotna (Cinefra i in., 2019).

Szukajac aspektéw wpltywajgcych na cene weryfikowano, jaka jest rola datowania obrazu,
ktore traktowane jest jako wskaznik jego autentycznosci. Liczne badania dowiodty, ze czynnik
ten pozytywnie oddziatuje na ceny sprzedawanych na aukcjach dziet sztuki. Taki wniosek
ptynie m.in. z badania Agnella (2002), Agnella i Pierce (1996), Garaya (2019), Oosterlinck
(2017) oraz Rennebooga i Spaenjersa (2013). Przyktadowo, w badaniu Garaya (2019)
dowiedziono, ze datowane obrazy uzyskiwaty o 23,29% wyzsze ceny od tych niedatowanych.
Podobne wyniki uzyskano w badaniu Fedderke i Li (2020), gdzie premie zwigzang z obecnoscig
datowania na pracy oszacowano na 21-26%. Renneboog i Spaenjers (2011) natomiast wskazali
na nieco mniejszg réznice cen pomiedzy datowanymi i niedatowanymi dzietami—wartos¢ prac

opatrzonych datg byta srednio (ceteris paribus) o 10% wyzsza. Datowanie okazato sie nie mieé
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wptywu na ceny prac w badaniu Cinefry i in. (2019). Moze to wynika¢ z faktu, ze w prébie
obrazow Mird, w oparciu o ktore przeprowadzono analizy, az 97% obrazéw byto datowanych.
Datowanie nie byto istotng zmienng rowniez dla cen dziet sztuki autorstwa Petera Bruegela
Mtodszego (Ginsburghiin., 2019).

Podobnie jak w przypadku sygnatury, Cinefra i in. (2019) sprawdzali rowniez, jakg role
w ksztattowaniu cen odgrywa to, gdzie zlokalizowane jest datowanie obrazu (przéd, tyt, obie
strony dziefa lub jego krawedz). Czynnik ten pozostawat jednak bez wptywu na ceny.

W badaniu Oosterlinck (2017) jako wskaznik autentycznosci przyjeto pieczeé¢ pracowni
artysty. W przypadku dziet posiadajgcych piecze¢ pracowni artysty wykazano pozytywny
wptyw na uzyskiwane ceny (Oosterlinck, 2017). Piecze¢ artysty okazata sie istotnie
i pozytywnie wptywaé na ceny w badaniu Shi i in. (2018) przeprowadzonym na prébie dziet
sztuki chinskich artystow. Warto jednoczesnie zauwazyé, ze opatrzenie prac pieczecia jest
uznanym przez chiiskich twdrcéw sposobem na potwierdzenie ich autentycznosci. W tym
samym badaniu obecnos¢ sygnatury okazata sie dla cen nieistotna.

O znaczeniu dzieta sztuki moze s$wiadczy¢ jego obecno$é w catalogue raisonné lub
w zbiorczym spisie prac réinych artystow. Stanowi to jednoczesnie potwierdzenie
autentycznosci dzieta. W przypadku prac Picassa umieszczenie w catalogue raisonné wigzato
sie z wzrostem cen prac o 17% (Czujack, 1997). Pozytywny efekt wtgczenia dzieta do catalogue
raisonné zaobserwowat réwniez Campos i Barbosa (2009). W badaniu Cinefry i in. (2019)
zmienna ta okazata sie nie by¢ istotng dla cen obrazéw Joana Mird.

Przedmiotem analizy byto takze sprawdzenie czy istotnym czynnikiem ksztattujgcym ceny
dziet sztuki moze by¢ to, ile razy praca zostata wspomniana w literaturze z obszaru sztuki lub
w katalogach. Niektére dzieta sztuki znajdujg szczegdlne miejsce w historii sztuki z uwagi na
znaczenie dla pdzniejszego rozwoju danego kierunku (Anderson, 1974). Liczba odniesien
w literaturze okazata sie mie¢ dla cen dziet sztuki istotne znaczenie, oddziatujgc na nie
pozytywnie na co wskazaty m.in. badania Cinefry i in. (2019), Figiniego i Onofri (2006),
Ginsburgha i in. (2019). Hipoteze czesciowo potwierdzity badania Onofri (2009). Campos
i Barbosa (2009) sprawdzali, jaka role dla cen odgrywa informacja, ze obraz byt
reprodukowany w znanej ksigzce o sztuce. Uzyskane wyniki Swiadczg o istotnym, pozytywnym
wplywie tej zmiennej. Fedderke i Li (2020) z kolei wskazali na pozytywny efekt (57%) dla cen
uwzglednienia w katalogu aukcyjnym informacji o obecnosci dzieta w literaturze. Podobng

zalezno$¢ zaobserwowano w przypadku umieszczenia w katalogu informacji o wystepowaniu
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w literaturze ilustracji dzieta (69% premii w stosunku do dziet, w przypadku ktérych katalog

nie zawiera tego typu informac;ji).

Tabela 2. Badania uwzgledniajace czynniki wptywajace na ceny dziet sztuki zwigzane

z dzietem, ktore nie s3 zwigzane z wizualnymi charakterystykami dzieta

5 5
=y >
— =} A
I ' 2 2 5
Publikacja :? g _§ E‘,— > i" _‘E
g % 5 g = 3 g
s ® < 888258 5
Buelens i Ginsburgh (1993) +
Agnello i Pierce (1996) + o+
Czujack (1997) - + -+
Agnello (2002) + 0+
Renneboog i Van Houtte (2002) +
Locatelli-Biey i Zanola (2005) +
Figini i Onofri (2006) + +
Kraussl i van Elsland (2008) +
Onofri (2009) +- +- o+ -
Campos i Barbosa (2009) + + o+ o+ 4+
Seckin i Atukeren (2011) - +
Renneboog i Spaenjers (2011) + + 4
Ursprung i Wiermann (2011) +
Renneboog i Spaenjers (2013) + o+ o+
Frick i Knebel (2014) +
Kompa i Witkowska (2014) - +
Etro i Stepanova (2015) + o+
Witkowska i Luciriska (2015) +
Ekelund, Jackson i Tollison (2017) +
Oosterlinck (2017) + + o+ +
Shi, Conroy, Wang i Dang (2018) - +
Cinefra, Garay, Mibelli i Pérez (2019) - - - -+ - -
Garay (2019) -
Ginsburgh, Radermecker i Tommasi
(2019) ] oot -
Fedderke i Li (2020) + + +

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie dostepnej literatury
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Warto zauwazy¢, ze znaczenie zarowno odniesien w literaturze, jak i prezentacji dzieta na
wystawie moze odnosic sie przede wszystkim do znanych i wptywowych publikacji czy wystaw.
Mozna bowiem zatozy¢, ze znaczna czesc prac przed sprzedazg znalazta sie w katalogu, ksigzce
czy artykule, a takze na wystawie, jednak umieszczenie takiej informacji w katalogu aukcyjnym
moze by¢ zarezerwowane wyltgcznie dla najlepszych publikacji badz wystaw (Campos
i Barbosa, 2009). Zasadne wydaje sie przypuszczenie, ze premia zwigzana z tymi aspektami
jest wiasciwie efektem selekcji dziet o najwyzszej wartosci artystycznej lub najbardziej znanych
(Fedderke iLi, 2020). Nie da sie jednak zaprzeczy¢, ze wptyw uwzglednienia w katalogu
informacji o wystawach i odniesieniach w literaturze czy prezentowania w nim ilustracji dziet
jest wyrazny.

W dotychczasowych publikacjach sprawdzano réwniez, jaka role w ksztattowaniu cen na
rynku aukcyjnym odgrywa proweniencja (pochodzenie) obrazu. Zaktada sie, ze nabywcy sg
sktonni zaptaci¢ wiecej za przedmioty o szczegdlnym pochodzeniu. Przyktadem tego moze by¢
zakup broni kolekcjonerskiej — wyzszych cen mozna spodziewad sie w przypadku tej broni,
ktdra byta uzywana podczas walk na wojnie. Gotowos¢ potencjalnych nabywcéw do zaptaty
okreslonych sum za dobra kulturowe czy artystyczne moze zaleze¢ od ich historii (McCain,
2006). Nabywane dzieta sztuki mogg pochodzi¢ bowiem z prywatnej kolekcji, z instytucji
publicznej (galerii lub muzeum) badz bezposrednio od artysty (Campos i Barbosa, 2009).
Zaktadano, ze obrazy pochodzgce od dealera moga nie uzyskiwaé takich cen, jak prace
pochodzace ze zbiordw prywatnych, uznanych kolekcjoneréw (Anderson, 1974). Autorzy
w badaniach poruszali rozne aspekty zwigzane z historig dzieta sztuki przed sprzedazg. Czynnik
ten operacjonalizowano jako liczbe wtascicieli, jakg posiadato dzieto do momentu wystawienia
go na aukcji (Cinefra i in., 2019) lub to czy pochodzito z prywatnej czy publicznej kolekcji
(Onofri, 2009). Badajgc znaczenie proweniencji w ksztattowaniu sie cen dziet sztuki,
dokonywano klasyfikacji poprzednich wtascicieli prac zgodnie z ich waznoscig. Taki podziat
wprowadzita Czujack (1997), wyrdzniajac kolekcjonerdow, ktdrzy posiadali lub sprzedali tylko
jedno dzieto Picassa, kolekcjonerow i galerie sprzedajgce wiekszg liczbe dziet artysty oraz
cztonkéw rodziny.

Cinefraiin. (2019) dowiedli, ze liczba poprzednich wtascicieli nie ma istotnego wptywu na
ceny prac. Pochodzenie nie oddziatywato na ceny rowniez w badaniu Czujack (1997)
i Ginsburgha i in. (2019). Z kolei informacja czy dzieto pochodzito z publicznej czy z prywatnej

kolekcji byta istotna tylko w jednym modelu w badaniu Onofri (2009). Campos i Barbosa (2009)

43



z kolei udowodnili, ze dla wartosci licytowanych prac znaczenie miato wytgcznie pochodzenie
prac z publicznej instytucji (obserwowano pozytywny wptyw). Informacja, ze dzieto przed
sprzedazg znajdowato sie w prywatnych zbiorach pozostato natomiast bez znaczenia.
Ponadto, w zakresie czynnika zwigzanego z pochodzeniem dziet sztuki sprawdzano, czy na
ceny prac moze wptywac ich posiadanie przez konkretnego kolekcjonera. W odniesieniu do
prac Picassa, analizie poddano niewielkg grupe kolekcjonerow — efekt okazat sie by¢ istotny
wytgcznie w dwoch przypadkach tj. Rosenberga i Dr Raedera (Czujack, 1997).

W wielu badaniach sprawdzano réwniez czy znaczenie dla cen dziet sztuki moze miec to, ile
razy dzieto wystawiane bylo w galeriach, halach wystawowych czy muzeach. Badacze
zakfadali, ze wraz z wiekszg liczbg wystaw nastepowat bedzie wzrost cen dziet sztuki. Z drugiej
strony, wyzsze ceny mogg by¢ odnotowywane réwniez przez atrakcyjne prace znajdujgce sie
przez dtuzszy czas poza obiegiem wystawowym (np. w prywatnej kolekcji). Wzrost cen moze
by¢ poprzedzony wystawg objazdowg zorganizowang przed wystawieniem do sprzedazy
(Czujack, 1997). O pozytywnym wptywie liczby wystaw na ceny prac swiadczy m.in. wynik
badania Czujack (1997). Badanie Camposa i Barbosy (2009) réwniez dostarczyto dowodow na
pozytywny efekt dla cen prezentacji dziet na znaczgcych wystawach. Natomiast aspekt ten
okazat sie nieistotny m.in. w badaniu Cinefryiin. (2019) oraz Ginsburghaiin. (2019). Obecnos¢
na wystawach okazata sie znaczgcym dla cen czynnikiem oddziatujgcym na nie negatywnie
w czesci modeli przedstawionych w badaniu Onofri (2009). Moze to by¢ efektem konstrukcji
badania, w przypadku ktérego stworzenie modelu hedonicznego bazowato na procentowej
roznicy miedzy ceng mtotkowa a srednig ceng szacowang przed aukcjg. Autorzy zaktadali, ze
dzieta starych mistrzéw mogg by¢é przedmiotem zainteresowania kolekcjoneréw
o wyrafinowanym guscie poszukujacych wyjgtkowych prac, ktdrzy nie sg sktonni ptacié za
bardziej ,popularne” dzieta (Onofri, 2009). Kwestia prezentowania dzieta na wystawach
w kontekscie ksztattowania cen dziet sztuki byta podjeta przez Fedderke i Li (2020). Na prébie
dziet sztuki licytowanych na rynku potudniowoafrykanskim autorzy sprawdzali, czy
wyszczegolnienie w katalogu aukcyjnym informacji o wystawach wptywa na ceny. Rezultaty
wskazaty na wystepowanie premii cenowej wynoszgcej 36% w przypadku dziet licytowanych
na wystawach.

Wyniki badan wskazujg, ze dla cen moze miec¢ znaczenie to, do jakiej klasy cenowej mozna

zaliczy¢ dzieto. Klase te autorzy ustalali na podstawie Srednich cen dziet sztuki autorstwa
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poszczegdlnych twdrcow. Brak uwzglednienia tej zmiennej w modelu hedonicznym nie
przyczyniat sie do znaczgcego obnizenia stopnia objasniania cen (Kompa i Witkowska, 2014).

Podsumowujgc, wséréd determinant cen dziet sztuki zwigzanych z samymi dzietami
zarysowujg sie dwie gtéwne kategorie — czynniki zwigzane z autentycznoscig dziet oraz z ich
wizualnymi charakterystykami. Z przeprowadzonych analiz wynika, Ze najczesciej
rozpatrywano takie aspekty dziet, jak wymiary, technika czy rodzaj zastosowanego podfoza.
Wsréd czynnikdéw zwigzanych autentycznoscig dziet nalezy wyrdzni¢ sygnature oraz
datowanie obrazu. W analizach cen nalezy bra¢ pod uwage takze kwestie proweniencji dziefa,
wystaw, na jakich byto prezentowane czy uwzglednienia w literaturze.

2.2. Czynniki zwigzane z artysta

Kolejna grupa czynnikéw wptywajacych na ceny dziet sztuki obejmuje aspekty zwigzane
z tworcg. Ta kategoria jest o tyle istotna z punktu widzenia niniejszej pracy, ze nalezy do niej
rowniez kwestia $mierci artysty.

Badacze sg zgodni, ze dzieto sztuki autorstwa uznanego artysty bytoby wyceniane na rynku
lepiej od tej samej pracy tworcy o nizszej reputacji. Nie mozna wykluczyé, ze korzysci czerpane
z posiadania dziet uznanych twdrcéw sg wyzsze — obserwuje sie zmiane wartosci dzieta sztuki
w sytuacji, gdy zmienia sie jego atrybucja (Kraussl i Elsland, 2008).

Aspekty zwigzane z reputacjg artysty moggce wptywaé na ceny licytowanych prac byty
uwzgledniane w modelach jako osobna zmienna odnoszaca sie do nazwiska artysty.
Przyjmowano bowiem, ze nazwisko artysty, ktéry stworzyt dzieto jest jednoczesnie wyrazem
jego reputacji, kunsztu i jakosci artystycznej. Warto jednak zauwazyé, ze powigzanymi
z nazwiskiem twdrcy zmiennymi sg réwniez jego styl, szkota artystyczna, tematyka dziet czy
znaczenie historyczne. Co wiecej, w przypadku znaczgcej czesci artystow mozna
zaobserwowac zwigzek z okreslonym nurtem w sztuce (Higgs i Worthington, 2005; Taylor
i Coleman, 2011). W wielu modelach zawierajgcych czynniki wptywajgce na ceny dziet sztuki,
zmienna zwigzana z artystg ttlumaczy duig czes¢ zmiennosci (Oosterlinck, 2017).
Uwzglednienie w modelach nazwisk artystéw jako zmiennych zero-jedynkowych moze
wptynac na wiarygodnos¢ modelu w sytuacji, gdy préba zawiera duzg liczbe artystow (Kraussl
i Elsland, 2008). Tabela 3 przedstawia zestawienie badan, w ktérych kalkulowano hedoniczne
modele cen dziet sztuki i wtgczano do nich czynniki zwigzane z osobg artysty (analizowane
badania, ktére nie uwzglednity determinant zwigzanych z twdrcg nie zostaty przedstawione

w tabeli). Zmienne odnoszgce sie do nazwisk tworcéw byty uwzgledniane w modelach
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hedonicznych cen w 14 sposrdd 34 analizowanych publikacji. W kazdym z tych badan nazwisko
tworcy byto zmienng istotng lub przynajmniej czes$¢ z nazwisk istotnie wptywata na ceny dziet
sztuki. Wsrdd tych badan znajduje sie m.in. badanie Higgs (2012), Kompy i Witkowskiej (2014),

Rennebooga i Spaenjersa (2013) oraz Taylora i Colemana (2011).

Tabela 3. Badania uwzgledniajace czynniki wptywajace na ceny dziet sztuki zwigzane
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Ginsburgh (1994)
Buelens i Ginsburgh (1993) + +
Agnello i Pierce (1996) + + + F +
Czujack (1997) +
Agnello (2002) +
Renneboog i Van Houtte .
(2002)
Hodgson i Vorkink (2004) +-
Higgs i Worthington (2005) + +
Kraussl i Schellart (2007) + +
Krdussl i van Elsland (2008) +- +
Maddison i Pedersen
+- +
(2008)
Campos i Barbosa (2009) +- + o+ +
Ursprung i Wiermann . b4
(2011)
Scorcu i Zanola (2011) +
Seckin i Atukeren (2011) + + +
Taylor i Coleman (2011) +- +- + o+
Higgs (2012) + +
Renneboog i Spaenjers
+- +
(2013)

46



Frick i Knebel (2014) +

Kompa i Witkowska (2014) + - +

Etro i Stepanova (2015) + +
Witkowska i Lucinska

(2015)

Ekelund, Jackson i Tollison
(2017)

Oosterlinck (2017) +
Shi, Conroy, Wang i Dang
(2018)

Demir, Gozgor i Sari (2018) +
Cinefra, Garay, Mibelli
i Pérez (2019)

Garay (2019) -
Fedderke i Li (2020) + + + o+

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie dostepnej literatury

Reputacja byta mierzona takze na podstawie Sredniej ceny prac autorstwa danego tworcy.
Zaobserwowano niewielki, pozytywny efekt tej zmiennej z punktu widzenia cen (Krdussl
i Schellart, 2007). W badaniu Kraussla i Elslanda (2008) wykazano istotny i pozytywny wptyw
reputacji na ceny dziet sztuki, ktéra z powodzeniem moze zastepowacé zmienng wskazujgcg na
nazwisko artysty. Lepiej sprawdza sie rowniez w wyjasnianiu wartosci dziet w poréwnaniu
z Srednig ceng prac danego tworcy. W badaniu Seckina i Atukerena (2011) natomiast efekt
reputacji zaobserwowano w przypadku najmtodszej grupy tworcéw, ktorzy z reguty osiggali
nizsze ceny za wyjgtkiem tych nalezgcych do grona artystow o najwiekszym uznaniu. Kwestie
definiowania reputacji w odniesieniu do artystow sg szerzej przedstawione w rozdziale 3,
z uwagi na znaczenie tego czynnika dla bedgcego przedmiotem pracy , efektu Smierci”. Biorgc
pod uwage analizowane modele cen, reputacja jako czynnik wptywajgcy na ceny dziet sztuki
definiowana inaczej niz za pomocg nazwiska tworcy pojawita sie w 4 sposréd 34 badan.

Warto mie¢ na uwadze istniejgce rozbieznosci w cenach prac tego samego artysty. Mozna
przyjgc¢ zatozenie, ze ceny poszczegdlnych prac w dorobku artysty zalezg od stopnia zgodnoSci
z charakterystycznym stylem tworcy oraz od okresu, w ktérym powstaty (Anderson, 1974).
Badacze upatrywali wiec istotnego dla cen dziet sztuki czynnika w okresie aktywnosci tworczej
artysty. Na przestrzeni zycia artystow mozna wyrodzni¢ okresy rdoznigce sie liczbg powstatych
prac, ich jakoscig czy ogdlnym wptywem na sztuke. W badaniach, na podstawie daty
utworzenia dzieta poszczegdlne prace przypisywano do okresdw twérczosci. Przyktadowo, dla

Picassa wyrdzniono osiem roznych okreséw tworczosci (Czujack, 1997). Uzyskane rezultaty
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Swiadczg o istotnym znaczeniu tej zmiennej dla cen licytowanych prac (Cinefra i in., 2019;
Czujack, 1997). Co ciekawe, w badaniu Czujack (1997) dotyczacym obrazéw Picassa,
kolekcjonerzy ptacili wiecej za prace powstate w okresach mniejszej aktywnosci.

W cyklu twérczosci artystow wyrdznia sie czasem ,,lepsze” i ,gorsze” okresy. W badaniu de
la Barreiin. (1994) sprawdzano, jak ksztattujg sie ceny pomiedzy réznymi etapami aktywnosci
w przypadku siedmiu znanych malarzy. W przypadku wiekszosci etapow, ceny uzyskiwane za
prace powstate na dalszych etapach kariery réznity sie istotnie od prac z jej poczatkdw.
W przypadku kazdego malarza zaobserwowano takze znaczgcy przeskok cenowy pomiedzy
etapami. Dla pieciu z nich (Braque, Chagall, Leger, Matisse, Renoir) okresem, w ktorym ceny
byty najnizsze okazat sie poczatek kariery, dla dwdch pozostatych (Monet i Picasso) — koniec
(de la Barre i in., 1994). Wniosek dotyczacy prac Picassa jest zgodny z konkluzjg ptyngca
z badania Scorcu i Zanoli (2011), gdzie wspotczynniki regresji dla wszystkich okreséow
tworczosci Picassa byty wyzsze w porodwnaniu z ostatnim okresem dziatalnosci twércy.

Wiek, w ktdrym artysta stworzyt dzieto byt rowniez analizowany w badaniach pod kgtem
cen, poniewaz moze odzwierciedla¢ najbardziej twdrczy okres dziatalnosci artysty lub okres
istotny z punktu widzenia przemian w stylu malarskim twdrcy (Agnello i Pierce, 1996).
Zmienna ta byta istotna i pozytywnie oddziatujgca na ceny prac (Agnello i Pierce, 1996;
Rengers i Velthuis, 2002). Z drugiej strony, kwadrat wieku artysty w momencie utworzenia
dzieta byt istotng zmienng dziatajgcg negatywnie, co $wiadczy o istnieniu krytycznego poziomu
wieku, po przekroczeniu ktdrego ceny dziet sztuki osiggajg nizsze ceny (Agnello i Pierce, 1996;
Ekelund i in., 2017). Ekelund i in. (2017) wskazali, ze optymalny z punktu widzenia
uzyskiwanych cen wiek to 47 lat. Wiek artysty okazat sie by¢ czesciowo istotnym czynnikiem
oddziatujgcym na ceny dziet sztuki w badaniu Camposa i Barbosy (2009). Jesli byt istotny to
wptywat na ceny negatywnie.

Analizowano takze kwestie wieku w momencie dokonania transakcji, ktéory to moze
Swiadczy¢ o doswiadczeniu twércy i wskazywad na podaz dziet sztuki. W badaniach zaktadano,
Ze to starsi artysci sg bardziej produktywni z uwagi na zgodne z teorig kapitatu ludzkiego,
»,Szkolenie w miejscu pracy”, czyli doskonalenie warsztatu. Bardziej doswiadczeni twdrcy
dysponujg ponadto wiekszg ilosScig czasu na stworzenie sieci kontaktéw obejmujacej
krytykdw, kuratoréw i ekspertéw. Zaktadano, ze tworzenie takich relacji koresponduje
z wartoscig dziet sztuki — artysta jest bardziej zauwazalny, zwieksza sie jego reputacja, popyt

na dziefa i wskutek tego takze ceny (Rengers i Velthuis, 2002; Sagot-Duvauroux, 2011).
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W badaniach sprawdzano réwniez, jakg role dla cen odgrywajg odniesienia w literaturze
dotyczace samego artysty. Renneboog i Spaenjers (2013) uwzglednili w modelu hedonicznym
zmienng wskazujacg na to, czy twdrca pojawit sie w podreczniku do historii sztuki ,,Sztuka
przez wieki”. Zmienna wskazujgca na obecno$¢ artysty w literaturze naukowej miata
pozytywny wptyw na ceny dziet sztuki. Prace artystow znajdujgcych sie w waznym podreczniku
historii sztuki odnotowywaty srednio o 13,5% wyzsze ceny (Renneboog i Spaenjers, 2013).

Czynnikiem zwigzanym z artystg moggcym miec znaczenie dla cen dziet sztuki jest obecnos¢
jego dziet na uznanych wystawach m.in. wystawie Documenta w Kassel (Renneboog
i Spaenjers, 2013). Aspekt ten okazat sie byc istotny i wptywajacy pozytywnie w przypadku
abstrakcyjnego ekspresjonizmu oraz minimalizmu i sztuki wspotczesnej, nieistotny natomiast
dla pop artu. W badaniu dotyczagcym ,,efektu Smierci” Frick i Knebel (2014) przyjeli, ze jesli
dzieta artysty byty wystawiane w MOMA, mozna przyznac artyscie status ,,supergwiazdy”. Ten
aspekt okazat sie by¢ istotny z punktu widzenia posmiertnych zmian cen.

Jesli chodzi o inne aspekty kariery, nieznaczgcym dla cen czynnikiem jest to, czy prace
artysty byly sprzedawane w jednej czy wielu galeriach (Rengers i Velthuis, 2002). W przypadku
reprezentowania artysty przez mniejszg liczbe galerii i tym samym przez ograniczong
konkurencje nie obserwuje sie wzrostu cen. Z drugiej strony mozina przypuszczaé, ze
odnoszgcy sukcesy artysci majg wiekszg szanse na bycie reprezentowanym przez wiekszg
liczbe galerii chcgcych nawigzad z nimi wspdtprace. Najlepsi artysci nie muszg ponadto zgadzaé
sie na wytgcznos$é reprezentacji czesto oczekiwanej przez galerie (Velthuis, 2005).

Rok urodzenia artysty moze by¢ uwzgledniany w kalkulacjach jako wyznacznik stylu
artystycznego wtasciwego dla czasu, w ktdrym dziatat autor. Badanie wskazujgce na istotnosé
tej zmiennej zostato przeprowadzone przez Etro i Stepanovg (2015), gdzie rok urodzenia
tworcy byt zmienng wptywajgcg na ceny pozytywnie. Mozna tym samym uznaé, ze prace
reprezentujgce nowsze style byly lepiej optacane, by¢ moze z uwagi na panujace trendy.
Odmienny wniosek uzyskano w badaniu Seckina i Atukerena (2011), gdzie prace mtodszego
pokolenia twdércéw (urodzonych po 1960 roku) uzyskiwaty co do zasady nizsze ceny od
pozostatych. W badaniu Kompy i Witkowskiej (2014) na podstawie roku urodzenia artysty
szacowano epoke, do jakiej mozna przypisac artyste. Wyrdzniono twdércow urodzonych przed
1900 r., zyjacych pomiedzy 1900 a 1975 r. oraz po 1975 r. Czynnik ten zostat uwzgledniony

jedynie w jednym modelu hedonicznym i okazat sie nieistotny.
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Innym aspektem zwigzanym z artystg, ktory warto wzig¢ pod uwage, analizujgc ceny dziet
sztuki jest liczba prac. Biorgc pod uwage ogdlny wptyw liczby sprzedanych dziet, w literaturze
zakfada sie, ze bedzie on pozytywny. Wskaznikiem sukcesu rynkowego jest wzrost sprzedazy
z towarzyszgcym mu wzrostem cen (Rengers i Velthuis, 2002). Ta obserwacja jest zgodna
z efektem Veblena na rynku sztuki. Kolekcjonerzy traktujg ceny prac danego twodrcy jako
wskazniki ich jakosci (Throsby, 1994). Wzrost cen wraz z liczbg sprzedanych dziet mozna
uzasadni¢ réwniez przyjeciem strategii penetracji rynku — dealerzy ustalajg poczatkowo ceny
na nizszym poziomie i podnoszg je po osiggnieciu okreslonego poziomu sprzedazy.
Udowodniono ponadto, ze ceny rosng wraz z wielkoscig sprzedazy do momentu przekroczenia
poziomu krytycznego, o czym wskazuje negatywna wartos¢ kwadratu liczby sprzedanych dziet
(Rengers i Velthuis, 2002). Pozytywng zaleznos¢ pomiedzy liczbg sprzedawanych dziet
w poszczegdlnych latach a ceng potwierdzono w badaniu Fricka i Knebela (2014).

Nieco inne przewidywania dotyczg liczby prac wystawionych na sprzedaz w danym roku,
ktdra moze mie¢ negatywny wptyw na ceny licytowanych prac. Kolekcjonerzy z reguty
zainteresowani sg posiadaniem typowe] dla dorobku artysty pracy, a rzadziej wybranego,
konkretnego dzieta (Ursprung i Wiermann, 2011). Te przewidywania zostaty potwierdzone
w badaniu Ursprunga i Wiermanna (2011), w ktérym wieksza podaz dziet skutkowata
obnizeniem cen dziet sztuki (kazdym kolejnym 10 dzietom rocznie odpowiadat spadek ceny
0 0,5%).

Warto przyjrze¢ sie rowniez kwestii narodowosci artysty. Oczekuje sie, ze po stronie
podazowej, wyzsze ceny w przypadku artystéw zagranicznych mogg wynika¢ z traktowania
przez konsumentdw obcej narodowosci twdrcow jako oznaki sukcesu, niezaleznie od tego, jak
wygladajg ich prace (Velthuis, 2005). Rengers i Velthuis (2002) poréwnywali ceny osiggane
przez twoércow krajowych i zagranicznych. Prace artystéw zagranicznych wigzaty sie
z uzyskaniem premii cenowej. Kraj pochodzenia artysty okazat sie by¢ czesciowo istotny
z punktu widzenia cen m.in. w badaniu de la Barre i in. (1994), gdzie prace artystow
francuskich odnotowywaty najwyzsze ceny, choé réznice te w poréwnaniu z twdrcami z innych
panstw nie we wszystkich przypadkach byty istotne. Kwestig moggcg potencjalnie wptywac na
ceny jest takze kraj zamieszkania artysty. W przypadku tworcow rezydujacych za granicg,
sprzedaz dziet sztuki moze by¢ obarczona dodatkowymi kosztami transportu i ubezpieczenia,
co takze moze oddziatywaé na ceny pozytywnie (Velthuis, 2005). Autorzy badali réwniez

znaczenie miejsca zamieszkania artysty w obrebie danego kraju. Rengers i Velthuis (2002)
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dowiedli, ze jest to istotna zmienna rdznicujgca poziom cen. Na podstawie préby artystow
zyjacych w Holandii wykazano, ze dzieta sztuki tworcédw mieszkajgcych w Amsterdamie byty
wyzsze od artystow zyjgcych w innych miejscach kraju.

Wartosciowe wnioski mogg dostarcza¢ takze badania przeprowadzone na pierwotnym
rynku aukcyjnym. Rezultaty badania Rengers i Velthuis (2002) wskazaty, ze wsrdd determinant
cen dziet sztuki zwigzanych z artystg mozna wyroéznic takze pteé twoércy. Artystki otrzymywaty
nizsze ceny za swoje dzieta sztuki od artystow. Efekt ten moina czesciowo wyjasnic
uwzgledniajgc w analizie inne zmienne — rozmiar prac i wiek twércy. W analizowanej prébie
artystki byty mtodsze od twércow ptci meskiej. Réznice te wynikajg takze z istniejgcych rdznic
w ksztattowaniu sie karier kobiet i mezczyzn.

Autorzy rozpatrywali w badaniach wptyw instytucjonalnego uznania artysty na ceny
licytowanych prac. Analizowali w tym zakresie wielko$¢ wsparcia rzgdowego w postaci nagrod,
dotacji czy grantéw sSwiadczacych o uznaniu twércy oraz jego kunszcie. Zaktadano, ze na
zwiekszenie reputacji artysty i tym samym wzrost cen sprzedawanych dziet majg wpltyw
przede wszystkim najbardziej znaczgce formy wsparcia, ogtaszane publicznie i obejmujgce
znaczgce kwoty. Mate granty czesto przyznawane sg bez wiedzy opinii publicznej, a ich zakres
nie jest na tyle istotny, by realnie oddziatywa¢ na poziom cen. Rezultaty badan zdajg sie
potwierdza¢ te zatozenia tylko czesciowo — otrzymanie matego grantu dziatato na ceny
negatywnie, tak jak i najwyzszej formy finansowania w pordéwnaniu z brakiem wsparcia
instytucjonalnego. Niektore formy oddziatywaty jednak na ceny pozytywnie (Rengers
i Velthuis, 2002).

Wartym podkreslenia jest, ze kluczowym czynnikiem zwigzanym z artystg z punktu
widzenia analizy ,efektu Smierci” jest status zycia artysty tj. informacja o tym czy twédrca zyt
czy nie zyt w czasie trwania transakcji. W 15 sposrdd analizowanych publikacji szacowano
wplyw tej zmiennej na ceny dziet sztuki. Osiem badan wskazato na istotng role tego aspektu
dla cen dziet sztuki, cztery badania czesciowo potwierdzity te zaleznos¢, trzy natomiast nie
dostarczyty dowoddéw na wptyw tej zmiennej. Inne zmienne zwigzane ze Smiercig
uwzgledniane w modelach cen to rok sSmierci (3 badania), wiek w momencie $mierci
(3 badania), zmienna wskazujgca na smier¢ w mtodym wieku (1 badanie) czy oczekiwana
dtugos¢ zycia (1 badanie).

Podsumowujac, z punktu widzenia ceny dzieta sztuki znaczenie ma to, kto jego autorem.

Badacze w rdzny sposdb udowadniali role w ksztattowaniu cen dziet sztuki reputacji tworcy,
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jego wieku, obecnosci na wystawach czy w literaturze. Badania podejmowaty takze aspekty

zwigzane ze Smiercig twoércy — kwestie tych czynnikdw zostaty szerzej omdwione w rozdziale 3.

2.3. Czynniki zwigzane ze sprzedazg

Ostatnia wyrdzniona kategoria determinant cen dziet sztuki dotyczy aspektéw zwigzanych
ze sprzedazg. Wsrdd tych czynnikdw znaczacy dla cen moze by¢ dom aukcyjny, w ktérym
odbyta sie sprzedaz dzieta. Odnoszac sie do badan uwzgledniajgcych czynniki z tej kategorii
(tabela 4), dom aukcyjny wystapit w 22 z 34 analizowanych publikacji. Dom aukcyjny miat
istotny wptyw na ceny m.in. w badaniu Hodgsona i Vorkinka (2004), Kraussla i Elslanda (2008)
oraz Rennebooga i Spaenjersa (2013).

Znaczna czes$¢ badan wskazuje, ze dzieta sztuki licytowane w Sotheby’s osiggajg wyisze
ceny niz prace sprzedawane w Christie’s, przy czym oba domy aukcyjne przewazajg pod
wzgledem cen nad innymi domami aukcyjnymi. Zalezno$¢ te potwierdzajg badania
m.in. Agnella (2002), Agnella i Pierce (1996), de la Barre i in. (1994), Garaya (2019) oraz
Rennebooga i Van Houtte (2002). Przyktadowo, wptyw obu zmiennych okazat sie istotnie
i pozytywnie wptywaé na ceny prac w badaniu Higgs i Worthingtona (2005), przy czym
w przypadku Sotheby’s zaobserwowano wyzszy wzrost (1,90%) niz w przypadku Christie’s
(1,85%) czy Deutscher-Menzies (1,80%). W badaniu Taylora i Colemana (2011) sprzedaz dziet
w Sotheby’s i Christie’s wigzata sie z premig cenowg wynoszacg kolejno 119,4% i 70,4%.
Podobnie Frick i Knebel (2014) dowiedli, ze dzieta sztuki sprzedawane w Christie’s lub
Sotheby’s byty okoto 70% drozsze od prac na aukcjach w mniej znanych domach aukcyjnych.
Jesli chodzi o nowsze badania, Cinefra i in. (2019) dowiedli, ze ceny obrazéow Mird licytowane
w Sotheby’s byty 0 42,46% wyzsze od tych licytowanych w Christie’s. Dysproporcja, jesli chodzi
o ceny prac licytowanych w Sotheby’s i Christie’s nie jest z reguty tak wyrazna. Niektére
badania wskazaty, ze sprzedaz dziet sztuki w Christie’s wigzata sie z nieznacznie wyzszg premia
w porownaniu z Sotheby’s, przy czym w obu przypadkach byta wyzsza od pozostatych domoéw
aukcyjnych (Kraussl i Elsland, 2008; Kraussl i Schellart, 2007; Renneboog i Van Houtte, 2002).

Wyisze ceny uzyskiwane ze sprzedazy dziet w Sotheby’s i Christie’s wywotujg dyskusje
w kontekscie prawa jednej ceny, zgodnie z ktdorym obrazy o podobnej jakosci nie powinny
rozni¢ sie ceng. Reputacja i sita rynkowa najlepszych doméw aukcyjnych sprawia, ze prace
w nich licytowane regularnie uzyskujg wyzsze ceny mtotkowe (Higgs i Worthington, 2005).
W kontekscie naruszenia prawa jednej ceny nalezy jednak wzigé pod uwage szerszy kontekst

obejmujacy takze dziatania marketingowe domow aukcyjnych, kwestie selektywnosci oraz
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prowizje i zachety przez nie stosowane (Agnello i Pierce, 1996). W przypadku polskich doméw

aukcyjnych w najwiekszym stopniu pozytywnie na cene wptywato licytowanie prac w Polswiss

Art (Witkowska i Lucifiska, 2015). Dom aukcyjny okazat sie nie mie¢ wptywu na zmiennos¢ cen

w badaniu (Czujack, 1997). Niektore badania tylko czesciowo wskazujg na znaczenie domu

aukcyjnego w formowaniu sie cen dziet sztuki m.in. w przypadku badania Ginsburgha

iin. (2019), Kompy i Witkowskiej (2014) oraz Shi i in. (2018).

Tabela 4. Badania uwzgledniajgce czynniki wptywajgce na ceny dziet sztuki zwigzane ze
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de la Barre, Docclo i Ginsburgh N
(1994)
Agnello i Pierce (1996) + + o+ + o+
Czujack (1999) - -+ -
Agnello (2002) + + + +
Renneboog i Van Houtte . N
(2002)
Hodgson i Vorkink (2004) +
Higgs i Worthington (2005) + o+
Locatelli-Biey i Zanola (2005) + o+ +
Figini i Onofri (2006) + o+
Kraussl i Schellart (2007) + + + +
Kraussl i van Elsland (2008) + o+
Maddison i Pedersen (2008) + +
Onofri (2009) +- +-
+ -

Campos i Barbosa (2009)
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Ursprung i Wiermann (2011) +- +- N
Scorcu i Zanola (2011) + o+ 4

Seckin i Atukeren (2011) + o+ +- +-
Renneboog i Spaenjers (2011) + + +

Taylor i Coleman (2011) -+

Higgs (2012) + o+

Renneboog i Spaenjers (2013) + +

Frick i Knebel (2014) +
Kompa i Witkowska (2014) -t -

Etro i Stepanova (2015) + + + + 0+ o+ +-

Witkowska i Luciriska (2015) +- o+ -
Ekelund, Jackson i Tollison

(2017)

Shi, Conroy, Wang i Dang

(2018)

Cinefra, Garay, Mibelli i Pérez

(2019)

Ginsburgh, Radermecker

i Tommasi (2019)

Garay (2019) +- o+

Fedderke i Li (2020) + +
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie dostepnych badan

-+

Podsumowujgc, najwieksze domy aukcyjne mogg oczekiwac za licytowane obrazy wyzszych
cen. Dom aukcyjny moze stanowi¢ rowniez czynnik obejmujgcy do pewnego stopnia jakosé
dzieta sztuki. Oba te aspekty sg ze sobg integralnie zwigzane, szczegdlnie wtedy, gdy niepetne
sg informacje opisujgce jakos¢ prac (de la Barre i in., 1994). W konsekwencji, wtasciciele prac
uznanych artystéw mogg by¢ sktonni do ich sprzedazy w najwiekszych domach aukcyjnych za
sprawg ich sity rynkowej, kosztem mniejszych i mniej produktywnych domdw aukcyjnych
(Higgs, 2012).

Badania wskazujg, ze na poziom cen dziet sztuki ma wptyw takze to, kiedy nastepowata ich
sprzedaz. Autorzy w wielu modelach szacujgcych indeksy cen uwzgledniali zmienne zwigzane
z okresem, w jakim dzieta byty sprzedawane — rok, semestr czy miesigc. Sposrod
34 analizowanych publikacji, okres sprzedazy byt wtagczony do modeli cen w 21 przypadkach.
Wiele badan wskazuje, ze jest to istotny czynnik w ksztattowaniu sie cen (Agnello, 2002;
Agnello i Pierce, 1996; Etro i Stepanova, 2015; Renneboog i Spaenjers, 2013). Okres sprzedazy
miat istotny wptyw na cene w wiekszosci modeli przedstawionych m.in. w badaniu Onofri

(2009). Tylko czesciowo rok sprzedazy byt istotny dla cen dziet sztuki w badaniu Witkowskiej
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i Lucinskiej (2015). Z kolei okres sprzedazy (rok) nie miat znaczenia dla cen w badaniu Kompy
i Witkowskiej (2014), gdzie analizowano ceny dziet sztuki sprzedane pomiedzy 2007 a 2010 r.

Autorzy uznali, ze znaczenie dla ceny prac moze mie¢ to czy byty one sprzedawane
na gtéwnych aukcjach (gtéwnie wieczorem) czy tez na aukcjach o mniejszej randze (gtdwnie
w dzien). Wyniki badan sg zgodne z przewidywaniami i wskazuja, ze dzieta sztuki licytowane
na aukcjach wieczornych osiggajg wyzisze ceny (o 104,2%) od obiektdw licytowanych
na sesjach porannych. Ponadto, biorgc pod uwage dodatkowe aspekty zwigzane z aukcjg
moggce wptywac na ceny dziet sztuki zaobserwowano, ze nazwa aukgcji (np. , Impresjonizm
i Sztuka Nowoczesna”) nie oddziatuje na ceny (Cinefra i in., 2019).

Przedmiotem dociekann autoréw w kontekscie ksztattowania sie cen dziet sztuki byty
rowniez relacje pomiedzy ceng wywotawczg a wyceng rynkowg dzieta. W badaniu Kompy
i Witkowskiej (2014) zmienna ta okazata sie by¢ bez wptywu na poziom cen. W modelach
hedonicznych zaproponowanych przez Witkowska i Lucifiskg (2015) uwzgledniono zmienng
wartos¢ jako relacje ceny wywotawczej do ceny sprzedazy. Czynnik ten rowniez w tym
przypadku okazat sie nieistotny.

Aspektem powigzanym ze sprzedazg jest kraj, w ktérym odbywata sie aukcja. W badaniu
Onofri (2009) w wiekszosci przypadkdw panstwo, w ktérym miata miejsce sprzedaz odgrywato
istotng role z punktu widzenia dynamiki cen dziet starych mistrzéw. Czynnik ten zostat
uwzgledniony takze w hedonicznym modelu cen dziet niemieckich twércéw i okazat sie by¢
istotny (Krdussl i Schellart, 2007). Badanie Rennebooga i Van Houtte (2002) réwniez
potwierdzito znaczenie tej zmiennej — najwyzsze ceny osiggaty prace licytowane w Stanach
Zjednoczonych w poréwnaniu m.in. z Wielkg Brytanig, Francjg czy Niemcami. Kolejng
najkorzystniejszg lokalizacjg pod wzgledem osigganych cen byta Wielka Brytania, gdzie poziom
cen siegat 72% tych osigganych w Stanach Zjednoczonych. W badaniach weryfikowano takze,
jaki wptyw na ceny moze mie¢ miasto, w ktérym odbywa sie aukcja. Miasto okazato sie istotng
z punktu widzenia cen zmienng w badaniu Kraussla i Schellarta (2007). Wyzsze ceny osiggaty
prace licytowane w Londynie i Nowym Jorku w poréwnaniu z Paryzem i Madrytem (Cinefra
iin., 2019).

Odrebng, chociaz rzadziej analizowang grupe czynnikdw stanowig kwestie zwigzane
z przedstawieniem dziet w katalogach aukcyjnych. Wsrdd tych aspektdw autorzy weryfikowali
czy kolejnos¢, w jakiej dzieto sztuki zostato sprzedane na aukcji wptywato na jego cene. Numer

dzieta w katalogu (lot) okazat sie nie mie¢ znaczenia dla cen, natomiast kwadrat tej zmiennej
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okazat sie istotny (Cinefra i in., 2019). Etro i Stepanova (2015) uzyskali dowody na istnienie
niewielkiego, negatywnego efektu kolejnosci dziet w katalogu w ksztattowaniu cen,
co pozwala przypuszczaé, ze najlepsze prace zostaty przedstawione na poczatku katalogu.
Negatywny efekt numeru lot uzyskano ponadto w badaniu Agnella i Pierce (1996) oraz Agnella
(2002), co oznacza, ze wraz ze wzrostem numeru obserwuje sie spadek cen. W badaniach tych
przeanalizowano rowniez kwadrat numeru dzieta w katalogu, ktory swiadczy o pozytywnym
wplywie na ceny licytowanych prac. To wskazuje, ze od pewnej granicy kolejnos¢ w katalogu
moze iS¢ w parze ze wzrostem cen. Warto zauwazy¢ réwniez, ze najwyzszy wskaznik sprzedazy
dotyczy prac licytowanych w pierwszych dwdch decylach, przy czym tempo sprzedazy
widocznie spada od széstego decyla, bedgc najnizszym w ostatnim decylu. Istniejg réwniez
dowody wystepowania , efektu zmeczenia” badz ,efektu popotudnia” wskazujgce na spadek
zaréwno cen licytowanych prac jak i tempa sprzedazy wraz z przebiegiem aukcji. W badaniu
tym uzyskano jednak sprzeczne wyniki w stosunku do cen dziet sztuki licytowanych na samym
poczatku, ktére byty nizsze od tych osigganych w srodkowej czesci aukcji (Seckin i Atukeren,
2011).

Autorzy sprawdzali wptyw liczby stéw w opisie katalogowym dzieta na ceny dziet sztuki.
Punktem wyjscia byto przekonanie, ze domy aukcyjne poswiecajg wiecej miejsca opisowi
wazniejszych pracijest to wskaznik jakosci artystycznej dzieta. Okazuje sie, ze aspekt ten moze
miec¢ znaczenie dla cen, oddziatujgc na nie pozytywnie (Cinefra i in., 2019; Etro i Stepanova,
2015). Co wiecej, uzycie do opisu dzieta takich stéw, jak ,piekne” czy ,wspaniate” réwniez
istotnie zwieksza cene (Etro i Stepanova, 2015).

Agnello i Pierce (1996) natomiast analizowali znaczenie umieszczenia ilustracji oraz opisu
dzieta w katalogu aukcyjnym. Dowiedziono, ze w przypadku dziet ilustrowanych w katalogach
aukcyjnych mozna oczekiwac¢ wyzszych cen — kolekcjonerzy sg wowczas bardziej swiadomi
i mogg wykaza¢ w stosunku do tych dziet wieksze zainteresowanie. Podobnie w badaniu
Fedderke i Li (2020) dowiedziono, ze wystepowanie ilustracji dzieta na oktadce katalogu wigze
sie z premig cenowg w wysokosci 177%. Warto zauwazy¢, ze z obecnoscig na oktadce wigze
sie zwykle takze wyrdzniajgce przedstawienie w catym katalogu (np. w nagtéwkach dziatéw).
Z drugiej strony, sama praktyka wyboru ilustracji do katalogdw (jesli nie sg zaprezentowane
wszystkie) moze by¢ obcigzona btedem selekcji (Agnello i Pierce, 1996). Czynnik ten okazat sie

istotny dla cen réwniez w badaniu Agnella (2002).
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Kwestig zwigzang z transakcjami z udziatem dziet sztuki mogacg wptywac na ceny prac jest
takze odsprzedaz. Kolekcjonerom zaleca sie utrzymywanie dzieta w zbiorach przez dos¢ dtugi
czas po zakupie, zamiast natychmiastowej sprzedazy obiektu bezposrednio po nabyciu.
Istotnie, dzieta sztuki Pabla Picassa odsprzedawane w czasie niedalekim od poczatkowego
zakupu osiggaty nizsze ceny (Czujack, 1997).

Ponadto, badacze sprawdzali rowniez, jak ksztattujg sie ceny prac sprzedawanych razem
w wiekszej liczbie, co wystepuje m.in. w przypadku prac seryjnych. Zaktadano, ze grupy prac
mogg wigzac sie z uzyskaniem przez kupujgcego rabatu iloSciowego i Swiadczy¢ jednoczesnie
0 nizszej jakosci prac seryjnych. Te prawidtowos¢ potwierdzono w badaniu Etro i Stepanovej
(2015).

Szacunki przedsprzedazowe sg wskaznikiem oczekiwanej ceny spod mtotka, a takze
rezerwacyjnej ceny sprzedajgcego. Dostepnos¢ informacji o szacunkach przedsprzedazowych
moze oddziatywac na potencjalnych nabywcéw, a tym samym — na ceny dziet (Czujack, 1997).
Obecnie jednak za sprawg portali poswieconych inwestowaniu w sztuke oraz stron doméw
aukcyjnych dostep do szacunkéw przedsprzedazowych jest bez watpienia wiekszy.
Niezaleznie, zmienna ta okazata sie by¢ nieistotna z punktu widzenia cen osigganych przez
dzieta sztuki w badaniu Czujack (1997). Szacowana cena przedsprzedazowa (wyliczana jako
réznica pomiedzy najwyzszym i najnizszym oszacowaniem) okazata sie miec istotny, dodatni
wptyw na ceny obrazéw niemieckich malarzy w badaniu Kraussla i Schellarta (2007). Rezultaty
badania Etro i Stepanovej (2015) dotyczgce rynku historycznego wskazujg, ze dla poziomu cen
dziet sztuki znaczenie ma takze $rednia cena pozostatych dziet sprzedanych na aukcji. Wynik
ten swiadczy o istnieniu pewnych wspodlnych dla danej aukcji cech jakosciowych, ktérych nie
sposob wyjasni¢ za pomocg pozostatych zmiennych objasniajgcych.

Do grupy czynnikéw zwigzanych z aukcjg oddziatujgcych na ceny dziet sztuki nalezy wtaczy¢
rowniez obecno$¢ marszanda. Od XVIII wieku marszandzi posredniczyli w transakcjach
sprzedazy dziet sztuki, wptywajac na gusta kupujgcych i produkcje artystow (Etro i Stepanova,
2015). Badanie Etro i Stepanovej (2015) dostarczyto dowoddw na temat znaczenia
marszandow w obrocie sztuka.

Sposrod determinant cen zwigzanych ze sprzedazg, ktére wydajg sie by¢ szczegdlnie istotne
z punktu widzenia problematyki rozprawy nalezy wyrézni¢ zmienne odwotujgce sie do czasu
pomiedzy $miercig a transakcjg. Aspekt ten byt wigczany do badan w réiny sposob — jako

zmienna iloSciowa (m.in. Maddison i Pedersen, 2008; Ursprung i Wiermann, 2011) czy jako
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zmienna dychotomiczna (Seckin i Atukeren, 2011). tacznie zostat uwzgledniony w szesciu
sposrod analizowanych badan. Zmienna ta wywierata zwykle istotny wptyw na ceny
analizowanych dziet sztuki. Szczegétowe omdwienie tych badan jest zawarte w rozdziale 3.
Podsumowujgc, w ramach czynnikdw wptywajgcych na ceny dziet sztuki mozna wyrdznic
trzy zasadnicze grupy. Z punktu widzenia niniejszej pracy, najistotniejszg grupg sg czynniki
zwigzane z artystg. Wsrdd nich, czesto wystepujgcym aspektem byt status zycia artysty. Warto
zaznaczyé¢, ze nie mozna wykluczyé réwniez wptywu aspektdw makroekonomicznych na ceny
dziet sztuki. Z uwagi na niewielkg liczbe badan uwzgledniajgcych te aspekty w modelach
hedonicznych (jako zmienne objasniajgce a nie tylko w kontekscie poréwnan indeksow),

kwestie rynkowe zostaty wigczone do rozdziatu 3 dotyczgcego , efektu Smierci”.
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3. Rozwazania na temat roli Smierci artysty w kontekscie cen dziet sztuki
3.1. Status zycia artysty i ,,efekt Smierci”

Literatura naukowa przed drugg potowa lat dziewiecdziesigtych nie zauwazata wptywu
Smierci artysty na ceny dziet sztuki. Analizy cen uwzgledniaty w réznych zestawach czynniki
zwigzane z dzietem, artystg i sprzedazg (rozdziat 2). Kwestia smierci artysty byta ujmowana
w literaturze dotyczacej czynnikdéw wptywajgcych na ceny dziet sztuki najczesciej w postaci
badan nad rolg statusu zycia. Podsumowanie badan w tym zakresie przedstawia tabela 5.

Status zycia artysty tj. fakt czy twdrca zyt czy nie zyt w momencie jej dokonania zostat
wigczony do modelu cen w badaniu Agnella i Pierce (1996). Zostato ono przeprowadzone na
probie 15 216 transakcji z udziatem dziet sztuki autorstwa 66 amerykanskich artystow, ktdre
miaty miejsce pomiedzy 1971 a 1992 rokiem. Uzyskane rezultaty wskazaty, ze dzieta artystow
zyjacych w momencie licytacji byty sprzedane po wyzszych cenach. Wniosek ten mogt jednak
wynika¢ z faktu, ze wszyscy zyjagcy artysci to byli artysci wspotczesni. Zaobserwowana
zalezno$¢ mogta wiec by¢ efektem podobnego stylu a nie statusu zycia. W innym badaniu
Agnello (2002) dokonat analizy 25217 transakcji z udziatem dziet sztuki autorstwa
91 amerykanskich artystow, ktore miaty miejsce pomiedzy 1971 a 1996 rokiem. Okazato sie,
ze status zycia artysty w momencie transakgcji istotnie oddziatywat na poziom uzyskiwanych
cen. Wyniki analizy regresji wskazaty, ze jesli artysta zyt podczas transakcji wigzato sie to ze
spadkiem cen licytowanych prac o 21%. Niemniej, efektu tego oddziatywania nie mozna
przypisa¢ wytacznie do statusu zycia twoércy — moze byé on obcigzony doborem artystow
i stylow obecnych w prdbie.

Kwestia Smierci jako czynnika oddziatujgcego na cene pojawita sie réwniez w badaniu Higgs
i Worthingtona (2005) przeprowadzonym na probie obrazéw namalowanych przez
australijskich malarzy, ktére byty przedmiotem aukcji od 1973 do 2003 roku. Autorzy
wykorzystali metode regresji hedonicznej, uwzgledniajgc w niej zmienng zwigzang ze
statusem zycia artysty. W zaleznosci czy twdrca 2yt czy nie zyt podczas transakcji zmienna zero-
jedynkowa (dummy variable) przyjmowata wartos¢ O lub 1. Sposrdd 60 artystow
uwzglednionych w prdébie, 19 zmarto przed okresem objetym analizg, 20 — w trakcie,
21 natomiast zyto po tym czasie. Wyniki wskazujg, ze ceny prac sprzedanych po Smierci twércy
byty wyzsze o 1,13% od cen uzyskiwanych przez obrazy zyjacych twoércéw. Autorzy nie

dokonali jednak rozrdznienia na malarzy zmartych przed okresem analizy i w trakcie — tym
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samym, nie wiadomo, jak ksztattowata sie zmiana cen w odniesieniu do transakcji
przeprowadzonych bezposrednio po smierci autora. W badaniu wysnuto przypuszczenie, ze
efekt mogtby by¢ wiekszy, jesli z analizy zostaliby wykluczeni twércy zmarli przed 1973 rokiem.
Podobny efekt zaobserwowano w innym badaniu dotyczgcym konstrukcji hedonicznego
indeksu cen dziet sztuki przeprowadzonym przez Higgs (2012). Autorka objeta analizg prdobe
64 303 prac autorstwa 71 uznanych artystéw wspotczesnych z Australii, ktore byty
przedmiotem aukcji pomiedzy 1986 a 2009 rokiem. Wzorem poprzednich badan w tym
zakresie, status zycia artysty reprezentowata zmienna zero-jedynkowa, przyjmujgca wartosci
1 (w przypadku, gdy tworca nie zyt podczas licytacji) oraz 0 (w przeciwnej sytuacji). Autorka
oczekiwata pozytywnego wptywu sSmierci na ksztattowanie sie cen. Prébe artystow
uwzglednionych w badaniu stanowito 31 twoércéw zmartych przed okresem analizy, 24
zmartych podczas tego okresu i 16 zyjgcych w tym czasie. Autorka przypuszczata, ze efekt moze
by¢ bardziej wyrazny, gdyby znaczenie statusu zycia zbadaé wytacznie w odniesieniu do
artystéw zmartych w analizowanym okresie i zyjgcych po nim. Niezaleznie, okazato sig, ze fakt,
ze artysta nie zyt podczas aukcji wigze sie ze wzrostem cen licytowanych prac o 1,25%.
Znaczenie statusu zycia artysty dla ksztattowania sie cen prac na rynku aukcyjnym zostato
zweryfikowane w badaniu Diirra (2010), przeprowadzonym w celu oszacowania indeksu cen
dla szwajcarskiego rynku kolekcjonerskiego. Na potrzeby analiz wykorzystano probe 5231
transakcji z udziatem dziet sztuki autorstwa 606 artystow, przeprowadzonych w domach
aukcyjnych Christie’s i Sotheby’s pomiedzy 1993 i 2009 rokiem. Do modelu wprowadzono
zero-jedynkowga zmienng status Zycia, wskazujgcg czy twdrca zyt czy nie zyt podczas aukgji.
Autor zatozyt, ze ceny prac mogg wzrasta¢ posmiertnie, ze wzgledu na fakt, ze zmarty artysta
nie stworzy juz wiecej prac, wskutek czego powstanie niedobdr jego dziet na rynku. Z kolei
przeciwko tej zalezno$ci moze swiadczy¢ fakt, ze zyjacy tworcy majg wpltyw na swdj dorobek
i mogg zwiekszy¢ swojg reputacje wsrod kolekcjoneréw. W pracy przetestowano dwa
podejscia wzgledem oszacowania indekséw cen dziet sztuki — regresje uwzgledniajgca
oddzielne, binarne zmienne dla kazdego artysty oraz regresje hedoniczng z ograniczong liczbg
zmiennych. Zgodnie z przewidywaniami, okazato sie, ze w obu modelach smier¢ artysty
wpltywa pozytywnie na ksztattowanie sie cen prac. Jakkolwiek, zmienna status Zycia nie byta
istotna w podejsciu uwzgledniajgcym zero-jedynkowe zmienne dotyczgce artystow. Z kolei
w ogdlnym modelu hedonicznym zmienna istotnie wyjasniata poziom cen dziet sztuki (Dirr,

2010).
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Tabela 5. Badania nad statusem zycia artysty

Autorzy i rok badania

Préba

Rezultaty

Anderson (1974)

Dzieta sztuki licytowane od
1780 do 1980 roku

Status zycia nie byt istotng zmienng dla
cen dziet sztuki.

Buelens i Ginsburgh
(1993)

5900 dziet sztuki
wyselekcjonowanych przez
Reitlingera z okresu pomiedzy
1700 a 1961 rokiem

Wptyw na cene informacji, ze twdrca zyt
w trakcie sprzedazy — w przypadku
impresjonistow i postimpresjonistéw
negatywny, w przypadku angielskich
malarzy — pozytywny.

Agnello i Pierce (1996)

Prace 66  amerykanskich
artystow licytowane pomiedzy
1971 a 1992 rokiem

Dziefa sztuki zyjacych twoércéw wigzg sie
ze wzrostem cen o0 154,1%.

Agnello (2002)

Prace 91  amerykanskich
artystow, licytowane
pomiedzy 1971 a 1996 rokiem

Prace artystow  zyjgcych  podczas
transakcji byty 0 21% nizsze od dziet sztuki
artystow niezyjacych podczas sprzedazy.

Higgs i Worthington
(2005)

Prace 60 australijskich
malarzy, licytowane miedzy
1973 a 2003 rokiem (37 605
transakgc;ji)

Prace artystow, ktérzy nie zyli podczas
transakcji byty o 1,13% wyzsze od prac
artystow, ktoérzy zyli podczas aukgji.

Kraussl i Schellart Prace 23 znanych niemieckich Obrazy zmartych malarzy byty

(2007) malarzy, licytowane od sprzedawane z premig w wysokosci
stycznia 1986 do listopada 12,7%.

2006 roku

Krdussl i Elsland Préba 61 135 transakcji Niejednoznaczne wnioski — status zycia

(2008) z udziatem dziet sztuki nieistotny w cze$ci modeli, w pozostatych
stworzonych  przez 5115 -—pozytywny efekt dla cen faktu sprzedazy
niemieckich artystow w latach dziet, gdy twdrca nie zyt.

1985-2007.

Maddison iPedersen Prace 93 dunskich twoércéw, Niejednoznaczne wnioski—zmienna dead

(2008) zmartych  pomiedzy 1983 wskazujgca na status zycia istotna
a 2003 rokiem w jednym modelu (pozytywny efekt dla

cen faktu sprzedazy dziet, gdy twdrca nie
zyt) oraz nieistotna w drugim modelu.

Campos i Barbosa Obrazy sztuki Niejednoznaczne wnioski — status zycia

(2009) latynoamerykanskiej nieistotny w czesci modeli, w pozostatych
licytowane w  Sotheby’s — wyzsze ceny dziet twércéw niezyjgcych
pomiedzy 1995 a 2002 rokiem w czasie sprzedazy.

(1640 dziet)

Dirr (2010) Prace 606 artystow licytowane Niejednoznaczne wnioski — zmienna
na szwajcarskim rynku odnoszaca sie do statusu zycia istotna
aukcyjnym pomiedzy 1993 i w jednym modelu (pozytywny efekt dla
2009 rokiem cen faktu sprzedazy dziet, gdy twdrca nie

zyt) oraz nieistotna w drugim modelu.

Taylor i Coleman Prace 50 aborygeniskich Ceny prac zmartych artystow byly

(2010) twoércéw, licytowane 012,1% wyzsze niz twércdw zyjgcych
pomiedzy 1982 a 2007 rokiem  podczas aukgji.

Higgs (2012) Prace 71  wspdtczesnych Prace artystéow, ktérzy nie zyli podczas
artystow z Australii, transakcji byty o 1,25% wyzsze od prac

licytowane pomiedzy 1986
a 2009 rokiem

artystow, ktoérzy zyli podczas aukcji.
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Renneboog
i Spaenjers (2013)

Prace 4490 artystow
licytowane  miedzy 1957
a 2007 rokiem (1088 709

transakgc;ji)

Istotny wzrost cen dziet  sztuki
licytowanych  po  $mierci  autora
w poréwnaniu z pracami licytowanymi za
Zycia tworcy.

Kompa i Witkowska

(2014)

Prace 750 polskich artystow,
licytowane pomiedzy 2007
a 2010 rokiem

Smieré stanowita zmienng istotnie
ksztattujgcg ceny dziet sztuki w kazdym
modelu  regresji; $mieré wptywata

dodatnio na cene.

Witkowska i Lucinska
(2015)

Prace 22 artystéow, ktorych
dzieta najczesciej
sprzedawano na aukcjach
w Polsce w latach 2007-2013

Zmienna nie Zyt wskazujgca na status
zycia nie byfa istotng zmienng dla cen
dziet sztuki.

Demir, Gozgor i Sari
(2018)

Prace 413 artystéw licytowane
pomiedzy 1990 a 2016 rokiem
na tureckim rynku aukcyjnym

Ceny prac niezyjgcych artystow byty
wyzsze o ponad 25% od dziet sprzedanych
za zycia tworcow.

Shi, Conroy,
i Wang (2018)

Mang

191 378 transakcji z udziatem
dziet sztuki majacych miejsce
na chinskim rynku sztuki
pomiedzy 2000 a 2015 rokiem

Zmienna deceased wskazujgca na status
zycia nie byfa istotng zmienng dla cen
dziet sztuki.

Fedderke i Li (2020)

Prace 583 artystow licytowane
pomiedzy 2009 a 2014 rokiem
na rynku aukcyjnym w RPA

W pordéwnaniu z dzietami sprzedawanymi
za zycia, prace licytowane posmiertnie
uzyskiwaty wyzsze ceny.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie dostepnej literatury

Badanie przeprowadzone przez Kraussla i Schellarta (2007) rowniez wskazato na pozytywny
wptyw faktu, ze twdrca nie zyt w momencie aukcji na ceny licytowanych dziet. Badanie
przeprowadzono na probie prac znanych niemieckich malarzy. Wyniki badania wskazaty, ze
obrazy twoércéw niezyjagcych w momencie sprzedazy byty sprzedawane z premig w wysokosci
12,7% w stosunku do obrazéw artystéw, ktdrzy zyli w czasie sprzedazy (Krdussl i Schellart,
2007).

Kwestia oddziatywania Smierci artysty na ceny dziet sztuki zostata uwzgledniona w badaniu
Taylora i Colemana (2011). Prébe uwzgledniong w badaniu stanowity transakcje z udziatem
dziet sztuki 50 aborygenskich artystow, ktore miaty miejsce pomiedzy 1982 a 2007 rokiem. Do
modelu wprowadzono zmienng zwigzang ze statusem zycia artysty. Wyniki analizy regresji
wskazujg, ze ceny prac zmartych artystéw osiggaty o0 12,1% wyzsze ceny niz twdrcow zyjacych.
Ponadto, na potrzeby analiz autorzy podzielili prébe na dwie grupy wedtug kryterium
osigganej ceny. Okazato sig, ze Smier¢ istotnie wptywa na cene tylko w odniesieniu do dziet
sztuki osiggajgcych wyzsze ceny podczas sprzedazy — skutkuje 18-procentowym wzrostem.
Zdaniem autordw, przyczyng zjawiska jest ograniczenie podazy dziet dostepnych na rynku

wywotane $Smiercig tworcy.
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Znaczenie informacji o tym czy twdrca zyt czy nie zyt podczas aukcji dla determinowania
cen jego prac byto przedmiotem badan Rennebooga i Spaenjersa (2013). Przeprowadzono je
na obszernej prébie transakcji z udziatem prac 4490 artystéw, dokonanych miedzy 1957
a 2007 rokiem. Dla lepszego ujecia efektu, autorzy zbadali grupe artystéw reprezentujgcych
ekspresjonizm, minimalizm i sztuke wspodtczesng, sposrdd ktérych wiekszos¢ byta aktywna
podczas okresu analizy. Wyniki badan autorow wskazaty na istotny wzrost cen dziet sztuki,
ktore licytowane byty po $Smierci ich autora.

Kwestia statusu zycia artysty zostata uwzgledniona w badaniu Fedderke i Li (2020) na
probie 7553 transakcji z udziatem dziet sztuki licytowanych na rynku potudniowoafrykanskim
pomiedzy 2009 a 2014 rokiem. Aspekt zwigzany ze smiercig tworcy uwzgledniono poprzez
wigczenie do modelu regresji zmiennej Final oznaczajgcej ostatni rok dziatalnosci artysty.
Zmienna przyjmowata dla zmartych twdrcéw wartosé roku Smierci oraz dla zyjacych — roku
aukgcji. Oczekiwano, ze negatywna wartos$¢ wspoétczynnika bedzie swiadczy¢ o premii cenowej,
jakg uzyskujg dzieta zmartych twoércéw stanowigce spuscizne historyczng. W przypadku
dodatniej wartosci wspotczynnika oznaczatoby to, ze to prace wspodtczesnych artystow
wykazujg pozytywny zwigzek z ceng. Wyniki badania dowiodty, ze istnieje pozytywny efekt
cenowy w przypadku dziet zmartych twércéw w poréwnaniu z wspotczesnymi.

Kolejne badanie, dostarczajgce dowoddw na pozytywny wptyw Smierci artysty na ceny dziet
sztuki zostato przeprowadzone przez Demir i in. (2018). Préoba badawcza obejmowata
transakcje z udziatem dziet sztuki majgce miejsce pomiedzy 1990 a 2016 rokiem na tureckim
rynku aukcyjnym. Po Smierci odnotowano wzrost cen o 25,76% w przypadku indeksu
skalkulowanego w lirach tureckich i o 26,48% w przypadku kalkulacji w dolarach
amerykanskich.

Niektdre z badan z kolei przyniosty niespdjne rezultaty w kontekscie znaczenia statusu zycia
artysty dla ksztattowania sie cen prac jego autorstwa. Buelens i Ginsburgh (1993) ujeli ten
aspekt w formie dychotomicznej zmiennej ,wptyw zycia” przyjmujgcej wartosc¢ 1, jesli artysta
zyt w czasie sprzedazy (0 — jesli nie zyt). Autorzy uzyskali odmienne rezultaty w zaleznosci od
grupy prac tworcéw, ktérych poddano analizie — w przypadku angielskich malarzy fakt, ze
malarz zyt w czasie transakcji wigzat sie z premia (70%, 47% i 130% w zaleznosci od
analizowanego podokresu) w poréwnaniu z twércami niezyjgcymi. Zdaniem autoréw, to, ze

prace zyjacych malarzy odnosity lepsze rezultaty moze oznaczaé, ze zmienily sie gusta
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nabywcéw. W innej analizowanej grupie tj. w przypadku prac impresjonistow
i postimpresjonistéw ceny obrazéw wzrastaty po smierci malarzy.

Wyniki badania Camposa i Barbosy (2009) przeprowadzonego na prébie dziet sztuki
latynoamerykanskiej nie przyniosty jednoznacznych wnioskéw. W przypadku analizowanej
proby, 52% artystéw nie zyto w trakcie sprzedazy, 48% natomiast zyto. W czesci modeli
zmienna wskazujgca na status zycia artysty bytfa nieistotna, w innych natomiast wskazano na
staby, pozytywny efekt dla cen faktu, ze twdrca nie zyt (przy poziomie istotnosci p=10%).
Podobnie w badaniu Kraussla i Elslanda (2008) przeprowadzonym na probie transakcji
z udziatem dziet sztuki niemieckich artystéw. W czesci modeli stwierdzono, ze jesli chodzi
o ceny dziet sztuki, nie ma znaczenia czy prace byty sprzedawane posmiertnie czy za zycia
artystdw — zmienna zwigzana ze statusem zycia nie byfa istotnym czynnikiem w modelu
regresji hedonicznej. W pozostatych modelach dowiedziono, ze fakt, ze twdérca zyt podczas
sprzedazy wptywat na osiggane ceny negatywnie. Z kolei w badaniu poswieconym dynamice
zmian cen dziet sztuki po $mierci artysty przeprowadzonym przez Maddisona i Pedersena
(2008), autorzy zbadali znaczenie statusu zycia artysty, oczekiwanej dtugosci zycia (w dalszej
czesci pracy zostang przedstawione ich wnioski w tym zakresie) oraz lat od momentu Smierci
do sprzedazy pracy. W tym celu do analizy regresji hedonicznej wprowadzono zmienne zero-
jedynkowe (dummy variables). W jednym z dwdéch modeli zmienna wskazujgca czy transakcja
odbyta sie posmiertnie czy za zycia artysty byfa istotna. Zaobserwowano pozytywny wptyw
Smierci artysty na ceny.

Pojawity sie rowniez badania dotyczgce znaczenia statusu zycia artysty dla ksztattowania
sie cen dziet sztuki, w ktérych dowiedziono, ze fakt czy twdrca zyt czy nie zyt w czasie trwania
aukcji nie ma wptywu na ksztattowanie sie cen sprzedawanych prac. Jedno z pierwszych
badan, gdzie podjeto kwestie statusu zycia tworcy w kontekscie ksztattowania sie cen zostato
przeprowadzone przez Andersona (1974). Probe stanowity transakcje z udziatem dziet sztuki
majgce miejsce pomiedzy 1780 a 1970 rokiem. Uzyskane rezultaty $wiadczyty o braku
istotnego wptywu na ceny dziet sztuki informacji czy sprzedaz odbyta sie za zycia, czy po
Smierci artysty. Taka konkluzja wynika réwniez m.in. z badania Shi i in. (2018). Wartos¢
wspotfczynnika dla zmiennej wskazujacej, ze twodrca nie zyt byta ujemna, jednak nieistotna.
Konkluzje o braku wptywu statusu zycia z punktu widzenia cen ptyng takze z badania Garay
(2019), ktore zostato przeprowadzone na prébie 5961 transakcji autorstwa 69 wenezuelskich

tworcow. Wyniki badania wskazaty, ze chociaz wartos¢ dziet artystow, ktorzy zyli w czasie
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aukcji byta nizsza, to wspodtczynnik regresji zmiennej odnoszacej sie do statusu zycia nie byt
istotny (p=0,137).

Jesli chodzi o badania polskich autorow, kwestia wplywu smierci na ceny dziet sztuki
pojawita sie w pracy Kompy i Witkowskiej (2014). Prébe stanowito 750 prac polskich artystéw,
wystawianych do sprzedazy na aukcjach w Polsce w latach 2007 — 2010. Celem autoréw byto
skonstruowanie hedonicznego indeksu cen dziet sztuki. Jedng z wykorzystanych zmiennych
byta zmienna Zgon, okreslajgca czy autor zyt w momencie wystawienia obrazu do sprzedazy
(wowczas zmienna przyjmowata wartos¢ 0) czy licytacja odbyta sie posSmiertnie (wartosc 1).
Autorzy zbudowali 16 modeli hedonicznych, uwzgledniajgcych rézny dobdr zmiennych, przy
czym zmienna Zgon zostata wigczona do 11 modeli. W kazdym z nich, zmienna okazata sie
istotnie statystycznie objasnia¢ ksztattowanie sie cen dziet sztuki bedacych przedmiotem
analizy — w kazdym przypadku smieré¢ malarza wptywata dodatnio na cene dzieta (Kompa
i Witkowska, 2014). Odmienne rezultaty uzyskano w badaniu Witkowskiej i Lucinskiej (2015),
ktdrego celem byto wyznaczenie hedonicznych indeksdw cen prac malarzy, ktorych dzieta
sprzedawano najczesciej. Do modelu regresji hedonicznej wprowadzono zmienng zero-
jedynkowa, opisujgcg fakt, ze twdrca zyt lub nie zyt w czasie aukcji. Okazato sie, ze informacja
o tym, czy malarz zyt w czasie transakcji, nie wywierata istotnego wptywu na ceny
licytowanych prac (Witkowska i Lucinska, 2015).

Podsumowujgc, wiekszo$¢ przeprowadzonych badan wskazuje na pozytywny efekt dla cen
faktu, ze sprzedaz dzieta miata miejsce posmiertnie. Przedstawiona w dalszej czesci pracy
analiza badan koncentrowata sie natomiast na zmianach cen w okresie bliskim Smierci artysty.

Efekt Smierci do literatury wprowadzity dwa pionierskie badania przeprowadzone przez
Agnella i Pierce (1996) oraz Czujack (1997). Autorzy przy okazji konstrukcji hedonicznych
indekséw cen dziet sztuki, odkryli zalezno$¢ dotyczgcg Smierci i poziomu cen. Podczas okresu
objetego analizg przez Agnella i Pierce (1996) czterech artystow zmarto, przy czym osmiu
tworcow zyto w tym czasie. Rezultaty uzyskanych badan wskazaty, ze srednie stopy zwrotu
z inwestycji w prace autoréw zmartych w analizowanym przedziale czasowym przyjmowaty
wartosci od 10,6% do 17,6% i byty wyzsze od sredniej stopy zwrotu dla catej proby (9%).
Badanie po raz pierwszy potwierdzito istnienie ,efektu Smierci”, nalezy jednak zauwazy¢, ze
ceny prac autoréw zyjgcych po okresie objetym analizg notowaty jeszcze wyisze stopy zwrotu

(18%) (Agnello i Pierce, 1996).
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Badanie Czujack (1997) z kolei przeprowadzone zostato na prdébie prac Pabla Picassa
licytowanych pomiedzy 1963 a 1976 rokiem. Autorka postanowita zestawi¢ hedoniczny indeks
cen tych prac z bardziej obszernym indeksem cen skonstruowanym przez de la Barre (1994).
Na podstawie uzyskanych wynikéw analizy regresji zaobserwowano istotny wzrost cen prac
nastepujgcy w okresie objetym obserwacjg (ktéry przypadat na czas bezposrednio po $Smierci
Picassa w 1973 roku) w poréwnaniu z poziomem cen prac na rynku, gdzie nie odnotowano
istotnych zmian. Wyniki sugeruja, ze wzrost cen dziet sztuki autorstwa Picassa magt by¢
wynikiem jego niedalekiej Smierci. Réwniez w przypadku tego badania wniosek nie jest jednak
jednoznaczny — w okresie od 1982 do 1994 roku (czyli prawie dekade od Smierci tworcy) ceny
prac Picassa osiggnety jeszcze wyzszy wzrost w porownaniu cenami rynkowymi (Czujack,
1997).

Za pierwsze badanie dotyczgce ,efektu Smierci” przeprowadzone na przekonujgco duzej
probie i z uwzglednieniem niezbednych korekt mozna uznaé¢ badanie Ekelunda, Resslera
i Watsona (2000). Autorzy okreslili ,efekt sSmierci” jako wzrost wartosci dziet sztuki
nastepujgcy w czasie bliskim Smierci — niezwtocznie po Smierci artysty (lub bezposrednio przed
nig). Oprocz teoretycznego wkitadu w opisanie przyczyn zjawiska, autorzy dokonali
empirycznej weryfikacji jego wystgpienia. Dla celéw pordwnawczych, ceny dziet sztuki
uwzglednione w probie zostaly skorygowane o wptyw czynnikéw zwigzanych z rokiem
sprzedazy oraz z artysty. Ponadto, oszacowano ceny prac, dokonujgc korekty ich powierzchni
w taki sposéb, jakby wszystkie sprzedane prace byty tego samego rozmiaru. Wyniki analizy
regresji wskazaty, ze rzeczywiscie po $mierci twdrcy odnotowano gwattowny wzrost cen jego
prac, jednak efekt oddziatywania byt wytgcznie krotkotrwaty. Zaobserwowano wzrost Sredniej
skorygowanej ceny prac z 78 499 USD w roku smierci do 109 013,50 USD rok pdzniej (czyli az
o okoto 38%). Po dwdch latach ceny wcigz byty wyzsze niz przed $miercig (Srednia wynosita
97 066,60 USD), jednak nizsze w poréwnaniu z cenami dziet licytowanych w rok po smierci. Po
czterech latach ceny spadly do poziomu nizszego niz osiggaty przed smiercig tworcy (Srednia
cena wynosita 70 549,80 USD). Zdaniem autorow, przyczyna wzrostu tkwi w zwiekszonym
popycie na prace zmartego artysty — na rok przed smiercig sprzedano 24 dzieta, w roku $mierci
— 38, natomiast rok i dwa lata po zgonie licytowano kolejno 48 i 49 prac (Ekelund i in., 2000).

Ponizej przedstawiono tabele 6 podsumowujgcg kluczowe badania zwigzane z , efektem

Smierci”.

66



Tabela 6. Najwazniejsze badania zwigzane z , efektem $mierci”

Autor i rok badania

Préba

Rezultaty

Agnello i Pierce (1996)

Prace 66 amerykanskich
artystow licytowane pomiedzy
1971 a 1992 rokiem

Wyzsza stopa zwrotu w przypadku prac
zmartych artystow w poréwnaniu z catg
proba (9,3%).

Czujack (1997) Prace Picassa licytowane Istotny wzrost cen prac sprzedanych
pomiedzy 1963 a 1994 rokiem  miedzy 1973 a 1976 rokiem (po $mierci
(921 transakcji) Picassa w 1973 roku).

Ekelund, Ressler Prace 21 latynoamerykanskich  Istotny wzrost cen prac po $mierci

i Watson (2000)

artystow zmartych pomiedzy
1977 a 1996 rokiem

twoércédw; nastepnie spadek do poziomu
sprzed $mierci.

Matheson i Baade Pamigtki po 13 graczach Ceny pamiatek 9z 13 graczy byly istotnie
(2004) baseballu nalezgcych do Hall of wyzsze po Smierci graczy niz za zycia.
Fame, zmartych miedzy 1991
a 2001 rokiem
Maddison iPedersen Prace 93 dunskich twoércéw, Ceny prac po Smierci twdrcodw wzrastajg
(2008) zmartych  pomiedzy 1983 istotnie, po czym spadajg do poziomu

a 2003 rokiem

sprzed zgonu.

Piechaczek (2010)

Prace 46 artystow zmartych
pomiedzy 1991 a 2007 rokiem

Srednia cena prac artysty po $mierci
wzrosta przecietnie 2,5-krotnie.

(1212  transakcji  majgcych

miejsce na polskim rynku

sztuki)
Ursprung i Wiermann Prace uwzglednione w Hislop’s ,Efekt S$mierci” osigga najwiekszy
(2011) Art Sale Index, licytowane poziom dla artystow zmartych pomiedzy

pomiedzy 1980 a 2005 rokiem 83 a 88 rokiem zycia; wynosi od 5 — 10%.
Seckin i Atukeren Prace  tureckich  artystdw Istotnie wyisze ceny dziet sztuki
(2011) licytowane pomiedzy 2005 twoércédw zmartych na 12 miesiecy przed

a 2008 rokiem

aukcja w poréwnaniu z pracami zyjgcych
twoércéw badz zmartych wczesniej.

Frick i Knebel (2014)

Prace 560 artystow (265 000
transakcji), ktérych nazwiska

Gwattowne zwiekszenie poziomu cen na
okoto cztery lata po $mierci artysty

pojawity sie w  “Capital (nastepnie spadek cen do poziomu
Kunstkompass” lub sprzed zgonu).
“Artcyclopedii”
Etro i Stepanova Prace francuskich artystéw Istotny wzrost cen prac sprzedanych
(2015) licytowanych podczas Ancien w okresie 1 — 2 lat po tym, jak artysta
régime umart.
Ekelund, Jackson Prace 48 amerykanskich Wzrost cen dziet sztuki w okresie
i Tollison (2017) artystow  oferowanych do bezposrednio poprzedzajagcym $mieré,
sprzedazy pomiedzy 1987 jakinastepujacym bezposrednio po niej.
a 2013 rokiem (13991

transakgc;ji)

Szyszka
(2018)

Biatowas

1142 pary transakcji z udziatem
dziet sztuki licytowane w Polsce
pomiedzy 1989 a 2012 rokiem

Arty$ci  zmarli pomiedzy pierwszg
a drugg sprzedazg — najwyzszy odsetek
dziet sztuki odnotowat wzrost cen
pomiedzy pierwszg i drugg sprzedaza.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie dostepnej literatury
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Niektdrzy badacze analizowali czas oddziatywania ,efektu Smierci” na ceny dziet
licytowanych na rynku sztuki. Wyniki uzyskane przez Maddisona i Pedersena (2008) wskazaty
na istnienie istotnego wzrostu cen dziet sztuki po smierci twdrcéw, jednak efekt ten byt
wyltgcznie krotkotrwaty — z uptywem lat pomiedzy transakcjg a Smiercig ceny prac znaczaco
spadaty (Maddison i Pedersen, 2008).

Wystepowanie ,efektu Smierci” zostato zweryfikowane w badaniu Seckina i Atukerena
(2011) na prébie prac namalowanych przez tureckich artystéw. Wykorzystano prdobe 11 212
transakcji przeprowadzonych pomiedzy 2005 a 2008 rokiem. Autorzy zmierzyli efekt na dwa
sposoby — zarowno w odniesieniu do cen prac, jak i uzyskiwanych stop zwrotu. Punktem
wyjscia dla rozwazan autoréw byto sprawdzenie czy ceny sprzedazy dziet artystéw zmartych
okreslong liczbe miesiecy lub lat przed aukcjg, rdinig sie od pozostatych. W badaniu
uwzgledniono dwie perspektywy czasowe. Jedna obejmowata okres, w ktérym $mieré miata
miejsce na 12 miesiecy przed licytacja, dzieki czemu mozliwe byto zbadanie bezposredniego,
natychmiastowego wptywu smierci. Do tej grupy zakwalifikowano 15 twdrcéw, co stanowito
zaledwie 1,43% catej proby. Kolejna perspektywa czasowa siegata 5-letniego horyzontu
czasowego, dzielgcego sprzedaz od Smierci twdrcy (17 artystéw w prébie). Uzyskane rezultaty
wskazaty naistnienie ,efektu smierci” zaréwno w odniesieniu do cen, jak i stop procentowych.
Odnotowano, ze ceny dziet sztuki tworcow zmartych na 12 miesiecy przed aukcjg sg istotnie
wyzsze od pozostatych. Nie zaobserwowano takiej zaleznosci w odniesieniu do sprzedazy
majgcych miejsce 5 lat od momentu $mierci artysty. Oznacza to, ze w odniesieniu do
analizowanej préby, , efekt Smierci” jest zjawiskiem krdotkotrwatym. Ponadto, dowiedziono, ze
istnieje wyzsze prawdopodobienstwo sprzedazy prac autorstwa tworcow zmartych w ciggu
roku przed aukcjg (Seckin i Atukeren, 2011).

Jedno z najbardziej wnikliwych badan poswieconych ,efektowi S$mierci” zostato
przeprowadzone przez Ekelunda i in. (2017). Autorzy w swoim badaniu na prébie dziet sztuki
48 amerykanskich artystéw podjeli dyskusje dotyczgcg sposobow wyjasnienia ,efektu
Smierci”. Badajgc ,efekt Smierci” i testujgc zasadnos¢ ttumaczenia tego fenomenu
przypuszczeniem Coase’a autorzy przeprowadzili analize cen przedsmiertnych, cen dziet
w okresie $mierci i po nim. W swoich badaniach skupili sie na prébie 13991 transakcji
z udziatem dziet sztuki oferowanych do sprzedazy pomiedzy 1987 a 2013 rokiem. Stworzyli

dwa modele, ktore pozwolity im na wyrdznienie ,efektu Smierci”.
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Pierwszy model dany byt wzorem:

k
In P = fo + > BiXijm +11YADZ, +¥2D Dy + ¥3(DD * YAD) g + i
j=1

Drugi natomiast przyjmowat postac:
k

InPip = o+ ) BiXijm + 12YTDiyy + ¥2DDyy + Y3Y ADiy, + &1,
j=1

przy czym:

In P;,,, — logarytm naturalny ceny i-tego dzieta sztuki sprzedanego na aukcji przez m-tego
artyste (i=1,...,n,,; m=1, ..., M);

Xijm —J (=1, ...,k) charakterystyki i-tego dzieta m-tego artysty;

YAD;,, — zmienna obliczona jako rdznica roku sprzedazy i-tego dzieta m-tego artysty i roku
Smierci m-tego artysty;

DD,,, —zmienna wskazujaca czy twdrca zyt czy nie zyt podczas transakcji (status zycia), ktora
przyjmowata wartos¢ 1 jesli nie zyt i 0 w przeciwnym wypadku;

YTD;,, —zmienna obliczona jako réznica roku Smierci m-tego artysty i roku sprzedazy i-tego
dzieta m-tego artysty w przypadku, gdy smier¢ nastgpita pdzniej niz sprzedaz; 0 w przeciwnym
wypadku.

Chcac zaobserwowadé wpltyw antycypacji Smierci twércy na uzyskiwane przez niego ceny,
autorzy odniesli sie do wartosci y; (zmienna DD przyjmowata wartosc 0 dla lat przed $Smiercig).
Wartosci wspoétczynnikdw okazaty sie by¢ statystycznie istotne i ujemne zarowno w modelu
kalkulacji cen mtotkowych jak i tych uwzgledniajgcych premie (kolejno -0,003 i -0,0028). Wraz
ze zblizaniem sie Smierci mozna byto oczekiwaé¢ wzrostu cen dziet sztuki. Wspotczynnik
wskazujgcy na zmiane cen w roku Smierci nie byt istotny. Po Smierci natomiast réwniez
zaobserwowano wzrost cen — wspodfczynnik dla modelu cen z premig wynidst 0,0014. Tym
samym, wynik ten wskazuje, ze po posmiertnym wzroscie cen nie nastgpit ich spadek, ale
przeciwnie — mozna byto sie spodziewac ich dalszego wzrostu. Drugi model potwierdzit
zidentyfikowane zaleznosci — uzyskane wspodfczynniki regresji Swiadczyty zardwno o wzroscie
cen w obliczu nadchodzgcej Smierci twdrcy, jak i wzroscie cen nastepujgcym bezposrednio po
Smierci. Inne wnioski ptyng jednak z analizy cen w roku $mierci artysty — w tym przypadku
drugi model dostarczyt dowoddéw na wystepowanie spadku cen o 26%.

W odniesieniu do wystepowania , efektu Smierci” na polskim rynku aukcyjnym powstato

jak dotad niewiele badan. Piechaczek (2010) analizowata ceny dziet 46 tworcéw zmartych
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pomiedzy 1991 a 2007 rokiem — prdbe stanowito 1112 transakcji majgcych miejsce na polskim
rynku aukcyjnym. Uzyskane rezultaty dowiodty, ze sSrednie ceny dziet sztuki licytowane
posmiertnie byty przecietnie 2,5 razy wyzsze od $rednich cen przed Smiercig. Temu wzrostowi
towarzyszyt réwniez wzrost wolumenu sprzedanych prac, ktory zwiekszyt sie 2,3-krotnie.
W rezultacie, az 90% obrotdw zostato wypracowanych po smierci tworcow. Inne badanie
odnoszgce sie do polskiego rynku aukcyjnego zostato przeprowadzone przez Szyszke
i Biatowagsa (2019). Autorzy przeprowadzili badanie na probie par transakcji z udziatem dziet
sztuki bedacych przedmiotem obrotu pomiedzy 1989 a 2012 rokiem na rynku sztuki w Polsce.
Autorzy wyszczegdlnili trzy grupy artystow — niezyjgcych podczas obu sprzedazy, zyjgcych
podczas pierwszej sprzedazy i niezyjacych podczas drugiej oraz zyjacych w czasie trwania obu
sprzedazy. W tak wyrdznionych grupach autorzy poréwnywali ceny pomiedzy pierwszg i drugg
sprzedazg (zaréwno ceny rzeczywiste, jak i procentowe zmiany cen). Okazato sie, ze
w przypadku prac twércéw zmartych przed drugg aukcjg — bedacych najbardziej interesujaca
grupa z punktu widzenia analizowanego problemu — zaobserwowano najwyzszy odsetek prac,
ktory odnotowat wzrost pomiedzy pierwszg i drugy sprzedazg. Test istotnosci réznic cen
pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg wskazat na najwiekszg wielkos¢ efektu w przypadku
zmian cen w grupie artystow zmartych pomiedzy obiema licytacjami.

Kwestia znaczenia $mierci artysty byta podejmowana réwniez w odniesieniu do innych
branz z sektora kreatywnego. Renard i Gretz (2019) skupili sie na branzy muzycznej
i przeprowadzili badanie dotyczgce wptywu smierci artysty na sprzedaz albumodw. Autorzy
dowiedli wystepowania gwattownego wzrostu konsumpcji muzyki po Smierci artysty. Wskazali
rowniez, ze sprzedaz posmiertna nie wraca do poziomu sprzed $mierci — rok po $mierci
dzienna sprzedaz albumodw byta 0 15,24% wyzsza niz przed Smierciag.

Inne badanie, ktérego zakres wykraczat poza sztuke, w ktdrym smierc¢ artysty okazata sie
by¢ wartg zbadania kwestig zostato przeprowadzone przez Brandes, Niiesch i Franck (2016).
Rowniez w tym przypadku autorzy skupili sie na branzy muzycznej — prébe stanowito 446
albumow muzycznych autorstwa 77 muzykéw, ktdrzy zmarli pomiedzy 1992 a 2010 rokiem.
Dowiedziono, ze sprzedaz ksigzek, ptyt DVD i albuméw muzycznych istotnie wzrasta po smierci
artysty. PoSmiertna sprzedaz albumdw byta wyzsza srednio o 54,1%, przy czym wyziszy
wzgledny wzrost odnotowywaty lepsze albumy artysty. Co ciekawe, wyniki badania

ankietowego sSwiadczyly o wzroscie sprzedazy albumdw dzieki reklamie informacyjnej
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przyciggajacej nowych zainteresowanych. Wzrost ten nie wynikat tym samym ze wzmozonej
aktywnosci dotychczasowych fanow.

Korzystajgc z dorobku naukowego podejmujgcego kwestie Smierci artysty w innych
branzach sektora kreatywnego nalezy mie¢ na uwadze ich odmienng specyfike. W przypadku
branzy muzycznej mozna poréwnywac przede wszystkim rdznice w poziomie sprzedazy a nie
w cenach poszczegdlnych ptyt. Specyfika dziet sztuki pozwala uczyni¢ przedmiotem badania
zmiany cen poszczegdlnych prac. Z uwagi na mniejszg dostepnos¢ zakupu dziet sztuki
wynikajgcg m.in. z czasu potrzebnego na zorganizowanie aukgcji i z ich mniejszej dostepnosci,
trwatos¢ ,efektu Smierci” nalezy ocenia¢ w przypadku rdéznych branz niezaleznie. Mozna
przypuszczad, ze reakcja rynku sztuki na smier¢ twdrcy bedzie mozliwa do zaobserwowania
nie natychmiastowo i przez dtuzszy czas.

Badania nad statusem Zzycia artysty stanowig punkt wyjscia w rozwazaniach dotyczgcych
,efektu Smierci”, czyli tego jak ceny dziet sztuki ksztattujg sie w okresie nastepujgcym
bezposrednio po Smierci tworcy. Badania te pozwalajg wytgcznie na porédwnanie cen dziet
sztuki artystow zyjgcych i niezyjacych w czasie trwania transakcji, bez wzgledu na to, ile czasu
mineto od $Smierci autora do momentu sprzedazy dzieta sztuki. Wiekszos¢ przedstawionych
badan wskazuje, ze fakt, ze twdrca nie zyt podczas transakcji pozytywnie wptywa na ceny
licytowanych prac. Ponadto, cze$¢ badan podejmujgcych kwestie smierci w kontekscie cen
dziet sztuki dostarczyto dowoddw, ze ceny dziet wzrastajg w okresie bliskim smierci tworcy.
Wsréd badaczy nie ma jednak zgody, jak dtugo mozna oczekiwaé wptywu ,,efektu Smierci” na
ceny.

3.2. Hipoteza Coase’a i , efekt nostalgii”

,Efekt Smierci” na rynku sztuki zostat po raz pierwszy opisany w literaturze przez Ekelunda
i in. (2000). Wsrdéd teoretycznych wyjasnien ,efektu $Smierci” wskaza¢ mozina przede
wszystkim na dwa gtéwne modele tj. koncepcje odwotujgca sie do teorii monopolu doébr
trwatego uzytku oraz teorie zwigzang z aktywnosciag medialng i ,efektem nostalgii”.
Dotychczasowe prace nad teoretycznym ujeciem zjawiska uzupetnia koncepcja gry
rozniczkowej Stackelberga, siegajgca rowniez do zatozen teorii monopolu. Ponizej
przedstawione zostang poszczegdlne koncepcje teoretyczne stanowigce wyjasnienia , efektu
Smierci”.

Najbardziej powszechne w literaturze wyjasnienie ,efektu Smierci”, autorstwa Ekelunda

i in. (2000), odwotuje sie do teorii monopolu débr trwatego uzytku a doktadniej do hipotezy
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Coase’a (Coase conjecture). W tej teorii artysta dziata jako monopolista w warunkach
konkurencji monopolistycznej. Wyjasnienie zjawiska z wykorzystaniem teorii monopolu
odnosi sie zasadniczo do popytowej strony rynku. Autorzy wyrdznili szereg czynnikéw
majacych wptyw na popyt na dzieta sztuki na rynku aukcyjnym, takich jak srednia cena dziet
danego artysty, dochdd nabywcy, poziom cen alternatywnych form inwestowania,
tymczasowa moda, reklama, oczekiwana cena dziet w przysztosci czy upodobania
konsumentdéw. Sposrdd istotnych czynnikdw oddziatujgcych na ksztattowanie sie popytu na
dzieta sztuki autorzy zwrécili uwage na kwestie $Smierci artysty (Ekelund i in., 2000).

Zjawisko monopolu débr trwatego uzytku zostato opisane przez Ronalda Coase’aw 1972 r.
Autor przedstawit je na przyktadzie sprzedazy ziemi. Omawiana teoria zaktada, ze monopolista
doébr trwatego uzytku dysponuje catkowitymi dostepnymi zasobami ziemi, ktére sg
ograniczone. Sprzedaje okreslong ilos¢ ziemi na rzecz konsumentéw wedtug stawek
maksymalizujgcych jego korzysci. Po sprzedazy tej ilosci monopolista moze kontynuowac
sprzedaz pozostatej ziemi, poprawiajgc swojg pozycje. Takie podejscie obnizytoby wartosé
ziemi sprzedanej na poczatku, jednak konsekwencje tego poniesliby kupujacy (Coase, 1972).
Tym samym, racjonalni konsumenci nie zdecydujg sie na zakup dobra po pierwsze]j ustalone;j
cenie, poniewaz bedg oczekiwaé jej obnizenia. Jesli jednak wszyscy potencjalni nabywcy
wstrzymaliby sie z zakupem, sytuacja monopolisty bytaby niekorzystna (Jastrzebski i Mroczek,
2014). Zadaniem monopolisty jest wiec zapewnienie nabywcow, ze wartosé ich inwestycji nie
straci na wartosci wskutek sprzedazy ziemi po tanszych cenach. Praktykowanymi
rozwigzaniami w przezwyciezeniu hipotezy sg umowy leasingowe czy umowy
z gwarantowanym wykupem (Coase, 1972).

Zatozenia tej teorii zostaty wykorzystane przez autordow koncepcji ,,efektu Smierci”. Autorzy
przyjeli, ze popyt oraz kraricowa krzywa przychodéw danego artysty jest ksztattowana przez
szereg czynnikdw, w tym przez oczekiwang, normalng stope produkcji. Dodatkowo zatozono,
ze dzieta sztuki danego artysty sg wzgledem siebie substytucyjne i homogeniczne, natomiast
czynnikiem dajgcym artyscie pozycje monopolisty jest jego unikalny styl. W prezentowanym
modelu, popyt na dzieta sztuki twoércy zalezy ceteris paribus od ograniczonej podazy. W toku
produkcji, artysta musi rozwazaé, jak jego dziatania na rynku aukcyjnym wptywajg na
oczekiwania kolekcjonerow wzgledem jego przysztej aktywnosci artystycznej. Twdérca moze
nie spetnia¢ oczekiwan konsumentéw wzgledem ograniczonej liczby dostepnych na rynku

doébr, poprzez co poziom produkcji moze utrzymywac sie na poziomie, w ktérym koszt
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marginalny jest rowny cenie. Taka sytuacja miataby miejsce, gdyby artysta nie byt w stanie
zapewni¢ kolekcjonerdw o liczbie mozliwych do nabycia prac. W praktyce, ustalenia umowne
zawierane przez tworce zajmujgcego pozycje monopolisty débr trwatego uzytku na rynku
sztuki z kolekcjonerami sg niedoskonate. Oznacza to, ze kolekcjonerzy nie majg pewnosci, ze
artysta nie ,,zepsuje” rynku poprzez produkcje zbyt duzej liczby dobr (Ekelund i in., 2000).
Innymi stowy, za zycia artysta nie ma mozliwosci wiarygodnego zapewnienia nabywcdw, ze nie
obnizy wartosci dostepnych na rynku dziet poprzez nadmierne wytwarzanie prac
w przysztosci. Mimo ze artysta — co do zasady — ma cze$ciowg swobode w ustalaniu cen swoich
prac, nie ma jednak mozliwosci trwatego wptywu na rynek (Ursprung i Wiermann, 2011).
Mozliwos¢ obnizenia wartosci artystycznego dorobku twdrcy sprawia, ze ceny i stopy zwrotu
z inwestycji w dzieta danego artysty utrzymujg sie na poziomie konkurencyjnym. Ryzyko
obnizenia wartosci dziet bedzie trwato do momentu Smierci twércy.

Analizujgc znaczenie Smierci artysty z punktu widzenia ksztattowania sie cen jego prac na
rynku aukcyjnym nalezy wskaza¢, ze za zycia tworcy, ceny jego dziet ksztattujg sie ponizej ceny
monopolowej. Zgodnie z kluczowa hipotezg wyjasniajgca ,efekt Smierci”, wzrost popytu i cen
dziet sztuki jest efektem antycypowanej smierci tworcy. Efekt ten jest wynikiem pewnosci
kolekcjonerdéw, ze wartosc¢ dziet nie ulegnie zmniejszeniu z powodu coraz bardziej obszernego
dorobku artysty. Pewnos¢ ta zwieksza sie u nabywcdéw wraz z wiekiem artysty — wzrastajgce
prawdopodobienstwo s$mierci sprawia, ze warto$¢ artystyczna dziet tworcy jest
odzwierciedlona w poziomie cen jego prac. Z punktu widzenia kolekcjoneréw oznacza to
rowniez, ze podaz dziet artysty osiggnie finalny rozmiar w postaci skonczonej liczby
utworzonych prac. Ekelund i in. (2017) réwniez definiowali ,,efekt smierci” jako wzrost cen
dziet sztuki w czasie bliskim $mierci artysty tzn. tuz przed, w czasie Smierci lub bezposrednio
po smierci. Autorzy zaktadali, ze spodziewac sie mozna efektu antycypacji, ktéry wyrazatby sie
poprzez wzrost cen jeszcze za zycia artysty, ale w niedtugim czasie od jego smierci. Uwazali, ze
rowniez te zalezno$¢ mozna wyjasni¢ za pomocg analogii do teorii monopolu Coase’a.

Mimo ze teoria monopolu stanowi najbardziej powszechne wyjasnienie , efektu Smierci”,
nalezy wskaza¢ pewne ograniczenia w prezentowanym modelu. Ograniczeniem wyjasnienia
omawianej koncepcji z zastosowaniem hipotezy Coase’a jest zatozenie, ze uczestnicy rynku
podejmujg catkowicie racjonalne decyzje. Jesli rzeczywiscie by tak byto, fenomen wzrostu cen
nastepujgcy po Smierci artysty nie wystepowatby w praktyce. Wynika to z faktu, ze mozliwosci

zysku bedg istnieé niezaleznie i — zaktadajac, ze rynek jest efektywny — ,efekt Smierci” zostatby
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wyeliminowany. Aspekty charakterystyczne dla monopolu débr trwatego uzytku zostatyby
ponadto uwzglednione w oczekiwaniach kolekcjonerdw. Nie sposéb zatem wskazac
wiasciwego wyttumaczenia pojawienia sie tego fenomenu za wyjatkiem ograniczenia kosztow
informacji wsrdd uczestnikdw rynku oraz oczywistej trudnosci dotyczacej precyzyjnego
wskazania czasu Smierci artysty. Niebywale trudne jest bowiem dokfadne przewidywanie
momentu $mierci twércy. Tym samym, strategia polegajgca na nabywaniu dziet zyjgcego
artysty i oczekiwaniu na jego Smier¢ wigzataby sie dla kolekcjonera ze zbytnim ryzykiem
(Ekelund i in., 2000).

Ponadto, teoria monopolu ddébr trwatego uzytku nie wyjasnia, dlaczego $mieré artysty
powinna skutkowaé symetryczng reakcjg na ceny w czasie nastepujgcym po $Smierci tworcy.
Prezentowana koncepcja nie wskazuje réwniez, dlaczego potencjalnie efekt powinien by¢
identyczny dla wszystkich twdrcéw bez wzgledu na wiek, w ktorym nastepuje ich smierc.
Istniejg ponadto watpliwosci dotyczgce trwatosci omawianego efektu. W badaniu Ekelunda
i in. (2000) uzyskano wyniki wskazujgce na wystgpienie obnizenia cen dziet twdrcy po pewnym
czasie od jego $Smierci. Hipoteza autordw dotyczgca wyjasnienia tego stanu rzeczy wskazuje,
ze efekt ten moze by¢ wynikiem wzrostu podazy dziet na rynku aukcyjnym, spowodowanym
zwiekszeniem sie cen nastepujgcym bezposrednio po Smierci twdrcy. W takich przypadkach
galerie oraz domy aukcyjne, dostrzegajgc wzrost cen prac twdrcy nastepujacy po jego smierci,
udostepniajg zbiory do sprzedazy. Ten nastepujgcy po Smierci artysty , efekt podazowy” moze
wynika¢ zatem ze zwiekszenia ilosci dostepnych do kupna prac. Bedgce tego skutkiem
obnizenie wartosci dziet danego twdrcy moze by¢ jednak wytgcznie krétkotrwatym zjawiskiem
—w dtuzszej perspektywie obserwuje sie bowiem zwiekszajgcy sie trend, jesli chodzi o poziom
cen prac tworcy po jego Smierci (Ekelund i in., 2000).

Alternatywne wyjasnienie ,efektu Smierci” na rynku aukcyjnym stanowi wzmozona
aktywnos¢ medidw nastepujgca w okresie po smierci artysty powigzana z ,,efektem nostalgii”.
Rola zainteresowania medidw w odniesieniu do pojawienia sie na rynku , efektu Smierci” byta
przedmiotem badania Mathesona i Baade’a (2004). Autorzy zaobserwowali wzrost cen
pamigtek (memorabilia), ktory nastepuje po Smierci znanej osoby i jest efektem zwiekszonego
zainteresowania mediow wywotanego smiercig znanej osobistosci. Zaobserwowang zaleznosé
okreslono jako ,efekt nostalgii”, ktory opisuje wptyw wzmozonej aktywnosci medialnej
w okresie nastepujgcym po smierci rozpoznawalnej osoby publicznej. Zatozono bowiem, ze

pojawiajgce sie w mediach informacje dotyczgce $Smierci danej osoby (takiej jak wybitny
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artysta), wywotujg jednoczesnie wieksze zainteresowanie samg jednostka, jej zyciem oraz
dorobkiem. Przyjeto rowniez, ze skutkiem , efektu nostalgii” jest wzrost popytu na pamigtki
po znanych osobistosciach, a w konsekwencji — wzrost ich cen. Jesli jednak zainteresowanie
mediow jest krotkotrwate, zaobserwowaé mozna jedynie gwattowny wzrost cen nastepujacy
bezposrednio po smierci jednostki, po czym z biegiem czasu ich wysokos¢ ulega obnizeniu do
poziomu sprzed Smierci.

Empirycznej weryfikacji zjawiska autorzy dokonali na przyktadzie rynku pamigtek
sportowych, wykorzystujgc probe pamigtkowych kart baseballowych graczy nalezgcych do
Baseball Hall of Fame. Wsrod pamigtek sportowych, autorzy wyrdznili dwa typy débr:
podpisane przedmioty oraz pamigtkowe karty sportowe. Jesli chodzi o podpisane przedmioty,
mozna poréwnac je do dziet sztuki na rynku aukcyjnym. Autorzy przypuszczali, ze w przypadku
takich pamigtek ma zastosowanie teoria monopolu doébr trwatego uzytku. Zawodnik zawsze
bowiem moze podpisa¢ dodatkowe gadzety. Tym samym, ich wartos¢ jest ograniczona
prawdopodobienistwem, ze gracz zapetni rynek takimi samymi przedmiotami, na ktérych beda
sie znajdowac jego autografy. Podobienstwo do rynku sztuki obejmuje réwniez fakt, ze
podpisane pamigtki mogg by¢ przedmiotem aukcji internetowych, tak jak dzieta sztuki moga
by¢ licytowane w domach aukcyjnych. Z kolei pamigtkowe karty sportowe sg produkowane
w ograniczonej ilosci przez prywatne firmy. W konsekwencji, sam zawodnik nie ma wptywu na
podaz pamigtkowych kart ze swoim wizerunkiem. Oznacza to réwniez, ze gracz nie ma
mozliwosci wywierania wptywu na ich cene.

Do préby wybrano prébe pamigtkowych kart baseballowych, emitowanych od 1948 roku,
dla zawodnikdw grajgcych w Major League Baseball, zmartych pomiedzy 1990 a 2001 rokiem.
Woyselekcjonowano 13 graczy, w przypadku ktérych analizie poddano ceny pamigtkowych
kart. W celu sprawdzenia zmian cen pamiagtek przed i po $mierci zawodnika, dokonano
poréwnania cen uzyskiwanych za pamigtkowe karty na szes¢ miesiecy przed i sze$¢ miesiecy
po tym, jak gracz umart. Wyniki uzyskanych badan wskazaty na wystepowanie ,efektu
nostalgii” dla niepodpisanych pamigtek sportowych. W przypadku cen pamigtek 9 z 13
zawodnikéw odnotowano istotny wzrost (u osmiu graczy wzrost cen pamigtek osiggnat prég
istotnosci wynoszgcy 1%) siegajacy srednio 13,85%. W przypadku kart sportowych jednego
gracza nie zaobserwowano zmiany cen, natomiast w odniesieniu do pamiatek trzech
zawodnikéw ceny okazaty sie by¢ nizsze po ich smierci. Warto jednak podkreslié, ze relatywny

spadek cen nie byt istotny statystycznie. W badaniu zaobserwowano, ze , efekt nostalgii” jest

75



wyltgcznie tymczasowym fenomenem. Okazato sie, ze ceny pamigtek po roku od smierci
zawodnika byly nizsze od cen kart sportowych sprzedanych na sze$¢ miesiecy bezposrednio
po Smierci zawodnika (wciaz jednak byty wyzsze 0 10,76% od cen kart pamigtkowych sprzed
Smierci zawodnika). Po kolejnych szes$ciu miesigcach ceny notowaty ponowny istotny spadek.
Jedynie w przypadku dwdéch graczy ceny w dalszym ciggu notowaty wzrost, chociaz nie byty to
istotne statystycznie zmiany. ,Efekt nostalgii” charakteryzuje sie zatem wywotanym
zainteresowaniem medialnym tymczasowym wzrostem cenowym (tzw. nostalgia spike)
danego przedmiotu sprzedanego bezposrednio po $mierci autora (zawodnika), konczgcym sie
jednak ponownym spadkiem cen do poziomu sprzed $mierci twoércy (gracza). Zdaniem
autordw, podobny fenomen mozna zaobserwowaé rowniez w odniesieniu do wzrostu cen
dziet sztuki bedgcych przedmiotem obrotu na rynku aukcyjnym po $mierci ich autora.

Warty odnotowania jest rowniez fakt, ze w przypadku analizy wzrostu cen pamigtkowych
kart baseballowych nastepujgcego po Smierci danego gracza, nie ma zastosowania teoria
monopolu dobr trwatego uzytku przedstawiona przez Ekelunda i in. (2000). W tym przypadku
nastepujgcych po $mierci zmian cen nie mozina wyttumaczy¢ wytgcznie przysztym
ograniczeniem podazy pamigtek. Podsumowujgc, zdaniem autordow, zaobserwowane
zaleznosci w odniesieniu do pamigtek sportowych znalaztyby przetozenie réwniez
w odniesieniu do dziet sztuki licytowanych na rynku aukcyjnym (Matheson i Baade, 2004).

Kwestia wptywu zainteresowania medidow zwigzanego ze Smiercig artysty na ksztattowanie
sie cen jego prac byta przedmiotem badan dalszych badan m.in. autorstwa Fricka i Knebela
(2014). W odrdznieniu od pionierskich badan Mathesona i Baade’a (2004) przeprowadzonych
na probie pamigtek sportowych graczy baseballu nalezgcych do Hall of Fame, autorzy dokonali
analizy wystepowania , efektu nostalgii” na probie transakcji z udziatem dziet sztuki. Badanie
przeprowadzili w oparciu o prébe 260 000 sprzedazy prac ponad 560 artystow, ktore byty
licytowane miedzy 1959 a 2003 rokiem. Wyniki badan Fricka i Knebela (2014) wskazujg na
wystepowanie istotnego wzrostu popytu na dzieta sztuki nastepujgcego w rok po smierci
tworcy, ktory utrzymuje sie przez okres pieciu lat od momentu zgonu. Wyniki badan dotyczace
ksztattowania sie cen prac niezyjgcych tworcow okazaty sie by¢ w czesci zaskakujgce. Uzyskane
rezultaty wskazaty bowiem, ze mimo znacznego wzrostu liczby dziet bedacych przedmiotem
aukcji po Smierci artystéw, ceny uzyskiwane przez te dzieta na licytacjach okazaty sie by¢
niezmienne, az do 4 — 5 lat od momentu zgonu. Badanie Fricka i Knebela (2014) potwierdzito

jednak wystepowanie ,efektu nostalgii” na rynku sztuki. Zaobserwowano zaleznos¢, zgodnie
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z ktérg ceny prac niezyjacych autorow rosng szybko bezposrednio po ich Smierci, by
ostatecznie notowac stopniowy spadek, az do poziomu sprzed smierci twdrcéw. Zaleznos¢ ta
stoi w sprzecznosci z efektem monopolu débr trwatego uzytku, bedacym najbardziej
powszechnym wyjasnieniem przyczyn zjawiska. Wnioskiem z analizy przeprowadzonej przez
autorow jest fakt, ze to zainteresowanie mediéw odpowiada za poSmiertny wzrost cen prac
artystéw, poniewaz uwaga medidw wywotana przez informacje o Smierci twércy powoduje
wzrost zainteresowania nim samym oraz jego tworczoscig. Kolejna konkluzja dotyczyta skali
wystepowania omawianego zjawiska. Zgodnie z hipotezg autordw, odkad rola mediow
wzrosta na przestrzeni lat, oczekiwa¢ mozna, ze ,efekt nostalgii” bedzie bardziej wyrazny
w latach 1980 — 1990 w pordwnaniu z latami 1960 — 1970, gdzie aktywnos$¢ mediow byta
znikoma.

Podsumowujgc, autorzy dowiedli istnienia omawianego zjawiska, jego wyjasnienia
upatrujgc w zwigzanym ze wzmozong aktywnoscia medidéw ,efekcie nostalgii”.
Zaobserwowano wzrost cen po $mierci i — po pewnym czasie — ich spadek do poziomu sprzed
zgonu. Rezultaty mogg jednak byc¢ zaktécone przez fakt, ze autorzy dysponowali wytgcznie
danymi dotyczgcymi roku Smierci tworcow i nie posiadali petnych informacji na temat
konkretnych dat ich zgonéw. To oznacza, ze w prébie mogty znalezé sie aukcje dotyczace prac
artystéow, ktore zostaty zakwalifikowane jako dokonane po ich $mierci, podczas gdy
w rzeczywistosci mogty mieé miejsce za zycia autordw (Frick i Knebel, 2014).

Proba opisania ,efektu Smierci” zostata podjeta rowniez przez Itaya i Ursprung (2016).
Autorzy podjeli prébe przedstawienia problemu z perspektywy mikroekonomiczne;j
i rozwiniecia podejscia zaprezentowanego w pionierskim badaniu Ekelunda i in. (2000). Tym
samym, punkt wyjscia dla autoréw stanowita teoria monopolu. Omawiana koncepcja
odwotuje sie jednak w duzej mierze do teorii gier, a szczegdlnie — modelu przedstawionego
przez niemieckiego ekonomiste Heinricha Freiherra von Stackelberga (Itaya i Ursprung, 2016).
Rézniczkowe modele gry Stackelberga zostaty opracowane w celu badania sekwencyjnego lub
hierarchicznego podejmowania decyzji w grach niekooperacyjnych w réznych dziedzinach.
Omawiany model znalazt szczegdlne zastosowanie w procesach decyzyjnych
charakterystycznych dla tancuchéw dostaw i kanatow marketingowych — m. in. w badaniach
konfliktow i probleméw koordynacji zwigzanych z inwentaryzacjg i politykg produkcji,
outsourcingiem, decyzjami o alokacji zasobow i pdétek, dynamicznymi konkurencyjnymi

strategiami reklamowymi i ceng nowych produktéw (He, Prasad, Sethi i Gutierrez, 2007).
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W przedstawianej koncepcji autorzy nie skupili sie zasadniczo na popytowe;j stronie rynku,
jak w przypadku innych czotowych teorii. Przeciwnie — w wyjasnieniu zjawiska polegajgcego
na wzroscie cen dziet sztuki po Smierci tworcy uwzglednili znaczenie podazy i zaakcentowali
interakcje obu czynnikéw. Autorzy koncepcji potozyli nacisk na fakt, ze w momencie $mierci
tworcy produkcja prac zostaje zakoriczona, co implikuje wséréd inwestoréw przekonanie, ze
w przysztosci zadne inne dzieta nie wptyng na ceny na tym specyficznym rynku, jakim jest
rynek sztuki.

Koncepcja przedstawiona przez Itaye i Ursprunga (2016) dotyczy gry rdzniczkowej
Stackelberga pomiedzy artystg, czyli catkowicie racjonalnym i przewidujagcym leaderem
a konsumentami (followerami). Twdrca petnigcy role producenta operujgcego na rynku
konkurencji monopolistycznej wytwarza okreslong liczbe prac, wspdétmierng do zatozonych
sobie celéw. Artysta posiada na rynku pozycje monopolistyczng za sprawg kolekcjoneréw,
ktdrzy przywigzujg duzg wage do faktu, ze dzieta bedace przedmiotem obrotu mogg by¢
bezposrednio przypisane do danego artysty. Koncepcja zaktada duzg swobode artysty, jesli
chodzi o mozliwos$¢é produkcji prac. Celem artysty jako leadera jest maksymalizowanie wyptat
— intencje artysty sg zatem wytgcznie komercyjne. Cena stanowi odzwierciedlenie wysitku
wilozonego przez twérce w stworzenie dzieta. W rdzniczkowe] grze Stackelberga, grupa
kolekcjonerdéw to finalni konsumenci na rynku aukcyjnym. Nabywecy dziet sztuki dzielg te same
preferencje i posiadajg tej samej wysokosci przychody. Ponadto, indywidualny kolekcjoner nie
ma wptywu na ksztattowanie sie poziomu cen dziet sztuki na rynku (nabywcy przyjmuja ceny
uksztattowane przez rynek), z kolei dziatanie catej grupy kolekcjoneréw moze istotnie
oddziatywac na ich wysokos$é. Kolekcjonerzy czerpig natychmiastowg uzytecznos¢ wynikajaca
z nabycia dzieta sztuki. W modelu przyjeto, ze artysta potencjalnie bedzie zyt do
nieskonczonosci, jednak istnieje state prawdopodobienstwo jego sSmierci w kazdym
momencie.

Ze wzgledu na asymetrie pozycji artysty i kolekcjonerow na rynku, autorzy wykorzystali
model rownowagi Stackelberga w petli otwartej (open-loop Stackelberg equilibrium; OLSE).
Teoria stanowi model interakcji pomiedzy artystg i kolekcjonerami uwzgledniajgcy
ewentualng Smier¢ tworcy. Podstawowg implikacjg przedstawionego modelu OLSE jest fakt,
ze kazdy gracz uzywa strategii otwartej petli — przyktadowo, gracz moze dostosowac swoje
zachowanie do dominujgcego stanu ukfadu. W modelu Stackelberga, gra pomiedzy artystg

a spektrum kolekcjoneréw odbywa sie w ramach deterministycznego procesu. Oczekiwania
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wzgledem cen nie zalezg wytgcznie od statych zmiennych — w modelu uwzgledniono réwniez
znaczenie takich aspektéw jak zmiennos¢ rynkowej ceny dziet danego artysty lub dorobek
artystyczny tworcy bedgcy w posiadaniu kolekcjonerdw.

Podstawowe zatozenie omawianej teorii wyjasniajgcej ,,efekt Smierci” stanowi fakt, ze ceny
dziet sztuki rosng w odpowiedzi na losowe wydarzenia, takie jak Smier¢ artysty. Dzieje sie tak
poniewaz strategie otwartej petli pozwalajg na przypadkowe zmiany stanu uktadu. Ponadto,
w sytuacji, gdy dochodzi do zmiany stanu uktadu, informacje sg aktualizowane. Oznacza to, ze
w momencie smierci twodrcy, kolekcjonerzy zmieniajg swoje zamiary w oparciu o wszelkie
dostepne informacje, podczas gdy artysta jest juz nieobecny i nie bedzie ponownie aktywny
w systemie. Z uwagi na fakt, Zze Smier¢ jest nieoczekiwana i niepewna, dotychczasowe
kompetencyjne ceny dziet prac zostajg przewyziszone przez pseudo-kompetencyjne ceny,
ktdre stanowig premie dla nabywcdéw za zakup prac tworcy, ktory potencjalnie moze umrzec.
Innymi  stowy, poziom pseudo-kompetencyjnych cen wigze sie pozytywnie
z prawdopodobienstwem Smierci. Z drugiej strony oznacza to, ze w sytuacji gdy ryzyko smierci
nie wystepuje, a tym samym jej prawdopodobienstwo jest zmniejszone, pseudo-
kompetencyjny poziom cen ulega obnizeniu, az do poziomu cen kompetencyjnych. Zdaniem
autordw, dotychczasowe teorie nie wyjasniaty ewentualnosci pojawienia sie na rynku
nieoczekiwanych zdarzen i informacji m.in. zadna nagta zmiana w produkcji dziet, ani zaden
niespodziewany szok popytowy nie powinna wptywac na oczekiwania nabywcow. Uznali, ze
statyczne podejscie zgodne z teorig monopolu nie ma zastosowania w przypadku takich zmian
(Itaya i Ursprung, 2016).

3.3. Wiek artysty w momencie $mierci

Badajac , efekt Smierci” autorzy koncentrujg sie na roli, jakg dla pojawienia sie tego zjawiska
odgrywa wiek twércy w chwili Smierci. Z przeprowadzonych dotychczas badan nie wynika
jednak jednoznacznie, w jaki sposéb zmieniajg sie ceny dziet sztuki w zaleznosci od tego,
w jakim wieku nastepuje zgon ich twdrcy. Kwestia ta zostata opisana przez Ursprunga i Itaye
(2008), ktérzy zaproponowali mikroekonomiczny model wyjasniajgcy ,,efekt Smierci”. Autorzy
wskazujg, ze poniewaz dorobek artysty zwieksza sie wraz z uptywem zycia tworcy, to sprawia,
ze ,efekt Smierci” wigze sie negatywnie z wiekiem, w ktérym artysta umiera. Nie wynika to
jednak z faktu, ze smier¢ artysty jest bardziej prawdopodobna i mniej nieoczekiwana dla
kolekcjoneréw od zgonu mtodego twoércy. W koncepcji zatozono bowiem, ze naturalny

wspotczynnik Smiertelnosci jest staty na przestrzeni zycia. Zdaniem autoréw, dzieje sie tak,
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poniewaz starsi artysci wyprodukujg mniej prac niz mtodsi. Kiedy starszy artysta umiera
oznacza to relatywnie niewielkg réznice wzgledem oczekiwanego rozmiaru dorobku tworcy,
co w konsekwencji implikuje niewielki wzrost cen jego prac. W modelu autoréw nie
przeprowadzono empirycznej weryfikacji stawianych hipotez. Zatozono, ze ,efekt Smierci”
wystgpi bez wzgledu na wiek artysty w momencie smierci — jego wielkos¢ uzalezniona jest
jednak od tego, kiedy nastgpi zgon. Zgodnie z hipotezg autoréw, w odniesieniu do prac
mtodszych artystow wzrost cen ma by¢ wiekszy niz w przypadku dziet sztuki starszych twércow
(Itaya i Ursprung, 2008).

Znaczenie wieku, w jakim artysta umiera z punktu widzenia pojawienia sie ,,efektu smierci”
byto réwniez przedmiotem badania Ursprunga i Wiermanna (2011). Analiza zostata
przeprowadzona w oparciu o dane dotyczgce aukcji, podczas ktérych przeprowadzono
435 308 transakcji z udziatem dziet sztuki pomiedzy 1980 a 2005 rokiem, wyodrebnionych
w ramach Hislop’s Art Sale Index. Autorzy przeprowadzili analize regresji z wykorzystaniem
metody najmniejszych kwadratow oraz analize regresji kwantylowej. Rezultaty badan
Ursprunga i Wiermanna (2011) wskazaty, ze pomiedzy wiekiem artysty w momencie smierci
a ,efektem Smierci” wystepuje odwrotnie U-ksztattna relacja. Oznacza to, ze w przypadku
grupy artystéw przed 60 rokiem zycia, Smier¢ wigze sie z negatywnym ,efektem smierci”
i skutkuje obnizeniem sie cen prac. Pozytywny ,efekt $mierci” wystepuje natomiast
w przypadku starszych artystow. Maksymalny poziom osigga w sytuacji, gdy twdrca umiera
pomiedzy 83 a 88 rokiem zycia i wigze sie wowczas z 5 —10% wzrostem cen prac. Z kolei Smier¢
nastepujgca po 88 roku zycia skutkuje ponownym wystgpieniem negatywnego ,efektu
Smierci” (taki efekt autorzy uzyskali dla dwdch sposrdd trzech analizowanych préb). Autorzy
zaprezentowali mozliwy wptyw na przedstawiong zaleznos¢ reputacji artysty (Ursprung
i Wiermann, 2011). Reputacje nalezy uznaé¢ za kolejny istotny czynnik wptywajacy na
pojawienie sie ,efektu Smierci”, z tego wzgledu jej rola zostanie przedstawiona w dalszej czesci
pracy.

,Efekt Smierci” byt réwniez przedmiotem badan Etro i Stepanovej (2015). Autorzy w swoim
badaniu zweryfikowali hipoteze Ursprunga i Wiermanna (2011), zgodnie z ktérg ,efekt
Smierci” osigga maksymalny poziom dla artystow zmartych w Srednim wieku (ze wzgledu na
fakt, ze twdrca ma ugruntowang na rynku pozycje, a kolekcjonerzy zyskujg pewnos$é wzgledem
okreslonego poziomu artystycznego dziet artysty). W tej sytuacji nagta Smier¢ tworcy sprawia,

7e wielkos¢ jego dorobku bedzie mniejsza od oczekiwane]. Autorzy z tego wzgledu zatozyli, ze
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»efekt smierci” bedzie negatywny u artystéw zmartych w mtodym wieku, u ktérych powyzsze
warunki nie zostang spetnione.

W badaniu Etro i Stepanovej (2015) wykorzystano probe 1336 aukcji przeprowadzonych
w Paryzu w czasie Ancien régime (tzn. od 1789 do 1796 roku), podczas ktérych dokonano
89 601 sprzedazy dziet. Przeprowadzono analize regresji ograniczong wytgcznie do twdrcow,
ktdrzy zmarli w analizowanym okresie (ktérych to dzieta byly sprzedane przed lub po ich
Smierci). Ponadto, uwzgledniono wiek artysty w momencie zgonu, mierzgc liniowg,
kwadratowa oraz szescienng zalezno$¢ z omawianym zjawiskiem. W efekcie uzyskano
nieliniowg, odwrotnie U-ksztattng zaleznos¢ pomiedzy oszacowanym ,efektem Smierci”
a wiekiem twdrcy w momencie $Smierci. Wyniki analizy regresji hedonicznej wskazuja, ze prace
sprzedane w okresie 1 — 2 lat po tym, jak artysta zmart notujg istotny wzrost (efektu tego nie
uzyskano dla dziet bedgcych przedmiotem aukcji na 3 -5 oraz 6 — 10 lat od zgonu). Ponadto,
do analizy wprowadzono dodatkowag zmienng D_Dage stanowigcy interakcje zmiennej
wskazujgcej na wiek artysty w momencie Smierci z zero-jedynkowga zmienng odnoszacg sie do
sprzedazy dzieta w roku lub w czasie 1 — 2 lat od $mierci twdrcy. Okazato sie, ze najwiekszy
wzrost cen dziet po smierci obserwuje sie, gdy artysta umiera w wieku okoto 70 lat. Uzyskane
rezultaty byly zgodne z wynikami badania przeprowadzonego wczesniej przez Ursprunga
i Wiermanna (2011) na prdbie prac nalezgcych do sztuki nowoczesnej. Jednoczesnie, w czasie
Ancien régime ceny odnotowywaty nieciggty wzrost rowniez dla artystéw zmartych w mtodym
wieku (Etro i Stepanova, 2015).

W badaniu Kraussla (2013) réowniez zweryfikowano zaleznosci pomiedzy nastepujaca
bezposrednio po Smierci twdrcy zmiang cen licytowanych dziet sztuki a wiekiem, w jakim
artysta umart. Badanie zostato przeprowadzone na prébie 260 000 transakcji uwzglednionych
w indeksie cen Blouin Art Sales Index z udziatem prac autorstwa 500 najlepiej sprzedajgcych
sie autoréw. Rezultaty wskazaty, ze ceny posmiertnie licytowanych dziet mtodszych artystow
rosty istotnie szybciej od cen prac starszych tworcow. Innymi stowy, im mtodszy artysta, tym
oczekiwa¢ mozna byto wiekszej skali , efektu Smierci”. Prace starszych artystow o bardziej
uznanym i dojrzatym dorobku byty mniej wrazliwe na zmiany cen zaréwno przed jak i po
$Smierci. Przyktadowo, ceny prac zmartego w wieku 27 lat Jeana-Michela Basquiata, wzrosty
w ciggu pieciu lat od sSmierci o ponad 350% (Srednia cena dziet sztuki autora wynosita

21 670 USD przed smiercig, natomiast po Smierci — 72 610 USD) (Krdussl, 2013). Wnioski
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ptynace ztego badania byty zatem sprzeczne z wynikami uzyskanymi przez Ursprunga
i Wiermanna (2011) oraz Etro i Stepanova (2015).

Penasse, Renneboog i Scheinkman (2020) sprawdzali, jakie znaczenie dla cen i wolumenu
dziet dostepnych do sprzedazy ma przedwczesna $Smieré artysty. Analize przeprowadzono na
probie 2236 artystow, sposréd ktdrych 246 zmarto przedwczesnie (w prébie znalazto sie
13 657 transakcji z udziatem dziet sztuki autorstwa tych artystow). Uznawano, ze artysta zmart
przedwczesnie, jesli smier¢ nastepowata przed 66 rokiem zycia. Autorzy dowiedli, ze
w przypadku przedwczesnej Smierci obserwuje sie wzrost cen dziet sztuki (o 54,7%) i wzrost
wolumenu prac na aukcjach (o 63,2%). Ponadto, oczekiwano, ze ,efekt Smierci” bedzie malat
wraz z wiekiem, w jakim nastepuje Smierc¢ artysty — te przypuszczenia zostaty potwierdzone.
Zdaniem autoréw, wyzsze ceny dziet sztuki obserwowane po nieoczekiwanej smierci sg
naturalng konsekwencjg nizszej przysztej podazy prac w pordwnaniu z oczekiwaniami. Dzieki
teoriom spekulacji bazujgcym na zmieniajgcych sie rdéznicach przekonan i ograniczeniach
krotkiej sprzedazy zaktada sie, ze nizsza podaz skutkowaé moze zarowno wzrostem cen, jak
i wzrostem obrotéw posmiertnie licytowanymi dzietami sztuki. Potencjalny przyszty wtasciciel
moze mie¢ bardziej optymistyczne nastawienie wynikajgce z mniejszej ptynnosci, co dla
posiadacza prac czyni opcje sprzedazy bardziej korzystng (Penasse i in., 2020).

Kwestia wieku artysty w momencie $Smierci w kontekscie cen zostata podjeta takze
w badaniu Ekelunda i in. (2017). Autorzy sprawdzali, jakie znaczenie dla cen ma wiek smierci
tworcow, wprowadzajgc do modelu hedonicznego cen zmienng zero-jedynkowa, przyjmujaca
wartosc 1 jesli twdrca zmart przed 70 rokiem zycia oraz 0 — gdy zmart w innym wieku. Badanie
zaprojektowane w celu identyfikacji ,efektu Smierci” zawierato dwa modele hedoniczne.
Zmienna okazata sie by¢ istotna w obu z nich i negatywnie oddziatywa¢ na ceny z podobng
sitg. Wartosé wspotczynnikdw regresji wskazywata na spadek cen o 96% i 99%. Rezultaty te

zdajg sie potwierdzac wnioski ptyngce z badania Ursprunga i Wiermanna (2011).

3.4. Reputacja artysty

Pogtebienie badan nad ,efektem smierci” pozwolito wyrdzni¢ kolejny czynnik majgcy
wplyw na pojawienie sie i skale tego zjawiska — jest nim reputacja artysty. Niezbedne jest
okreslenie, jak to pojecie byto definiowane i mierzone w dotychczasowych badaniach
z obszaru sztuki.

Dyskusje warto rozpocza¢ od proby zdefiniowania reputacji artysty. Reputacja artysty jest

,obiektywnym faktem spotecznym, dominujgca definicjg zbiorowg opartg na tym, co , wie”

82



o artyscie wtasciwy krag odbiorcow” (Lang i Lang, 1988, s. 84). W ramach tego konstruktu
mozna wyrdzni¢ dwa gtdwne wymiary — renome (renown) i uznanie (recognition). Uznanie
odnosi sie do wizerunku artysty w ramach tego samego kregu artystycznego — jest tworzone
w toku ocen eksperckich i dyskusji pomiedzy przedstawicielami Swiata sztuki. Renoma z kolei
jest pojeciem wykraczajgcym poza ramy Swiata sztuki. Wigze sie z rozgtosem, jaki zapewniajg
artyscie m.in. krytycy czy dealerzy i wskazuje, czy artysta jest znany szerszym kregom
odbiorcéw (Lang i Lang, 1988).

W literaturze ekonomicznej, reputacja artysty pojawiata sie juz w poczatkowych pracach
dotyczacych inwestycji w sztuke i byta uznawana za istotny aspekt ksztattujgcy ceny dziet
sztuki. Anderson (1974) wskazywat, ze reputacja artysty — obok wartosci artystycznej pracy —
jest jednym z dwdch gtdwnych aspektéw oddziatujgcych na cene dzieta sztuki. Podkreslat
takze, ze reputacja tworcy moze sie zmieniac na przestrzeni czasu. Jako potencjalne mierniki
reputacji autor wskazat na najwyzszg odnotowang cene danego twodrcy lub sSrednig cene
wszystkich sprzedanych przez niego prac. W badaniu wykorzystano operacjonalizacje
zmiennej w oparciu o srednig cene. Zmienna ta okazata sie istotnie oddziatywac na ceny
sprzedawanych prac. Podobnie Kraussl i Schellart (2007) za miernik reputacji artysty uznali
srednig cene ptacong za jego obrazy. W modelu hedonicznym zmienna ta wyrazona byta
w postaci logarytmu naturalnego. Badanie dostarczyto dowoddw na istotny pozytywny wptyw
tak definiowanej reputacji na poziom cen — okoto 10% logarytmu naturalnego sredniej
ptaconej za dzieta tworcy byto dodawane do ceny licytowanego dzieta. Taylor i Coleman (2011)
jako wskaznik reputacji rowniez przyjeli Srednig cene osiggnietg przez artyste podczas
poprzednich aukcji. Rezultaty ich badania wskazaty, ze ceny sprzedawanych prac uwzgledniajg
9,3% sredniej ceny uprzednio licytowanych dziet.

W badaniu Fraibergera, Sinatry, Rescha, Riedla i Barabasiego (2018) powigzano reputacje
artysty z prestizem instytucji, w ktérych wystawiane byty jego dzieta. Zaobserwowa¢ mozna
obustronng zaleznos¢ — nie ulega bowiem watpliwosci, ze prestizowe instytucje poszukujg
cenionych artystéw, a ci z kolei szukajg dostepu do uznanych instytucji. Istotna w tym
kontekscie jest sie¢ wptywow, ktéra odzwierciedla proces przemieszczania sie dziet sztuki
pomiedzy instytucjami. Obserwowane efekty sieciowe sg decydujgce dla ksztattowania sie
reputacji artysty, a takze wartosci jego prac. W badaniu wyrazono przecietng reputacje artysty
jako sredni prestiz instytucji, w ktorych odbywaty sie wystawy prac danego twadrcy. Autorzy

wyszli z zatozenia, ze reputacja wptywa na wyniki aukcji — petni kluczowg role szczegdlnie
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w przypadku obszaréw dziatalnosci cztowieka, w ktorych trudnosé sprawia obiektywna ocena
wydajnosci. Dla odzwierciedlenia kariery artystycznej twércy przez pryzmat instytucji, do
ktdrych majg dostep, podzielono artystow wedtug sredniego prestizu ich pierwszych pieciu
eksponatow. Poczatkowo dokonano klasyfikacji instytucji pod katem sieci powigzan, by
zidentyfikowaé¢ najbardziej prestizowe placowki, ktore majg dostep do cenionych artystow
(10 najwyzej sklasyfikowanych instytucji cechowato sie najwyzszymi skumulowanymi
wartosciami sprzedazy). Artystom przypisano wysokg poczgtkowa reputacje, jesli ich prace
byty wystawiane w 20% instytucji o najwyzszym powigzaniu sieciowym, niskg natomiast —
w sytuacji, gdy dzieta sztuki ich autorstwa byty przedstawiane w 40% placéwek o najnizszym
potgczeniu z innymi. Nastepnie poréwnano poziom aktywnosci obu grup artystow po
10 latach. Okazato sie, ze po takim czasie, az 39% twoércéw o wysokiej reputacji pozostato
aktywnych, z kolei w przypadku twércéw o niskiej reputacji — zaledwie 14%. Ponadto, 58,6%
artystow o wysokiej poczatkowej reputacji w dalszym ciggu wystawiato swoje prace
w instytucjach o wysokim prestizu, natomiast w przypadku tworcéw o niskiej reputacji —
zaledwie 10,2%. Poczgtkowa reputacja artysty jest ponadto czynnikiem objasniajgcym inne
zaleznosSci m.in. liczbe wystaw oraz cene licytowanych dziet. Bardziej cenieni twdrcy mieli
wiecej wystaw a ceny ich dziet byty srednio wyzsze (193 064 USD), od prac mniej uznanych
autorow (40 476 USD).

Podsumowujgc, reputacja w rozumieniu autoréw wyraza sie poprzez stopien powigzania
tworcy z prestizowymi instytucjami, nalezgcymi do sieci wzajemnych powigzan. W przypadku
artystéow, u ktorych rozpoczecie kariery artystycznej nastepowato poprzez wystawy
w cenionych instytucjach zlokalizowanych w centrum sieci obserwowano nizszy wskaznik
rezygnacji oraz utrzymywanie statusu. Z drugiej strony — mimo ze osoby podejmujgce
dziatalno$¢ artystyczng poza centrum sieci cechowaty sie wysokim wskaznikiem rezygnac;ji,
w sytuacji utrzymania na rynku, stopniowo uzyskiwaty coraz wiekszy dostep do czotowych
instytucji (Fraiberger i in., 2018).

Z kolei zdaniem Beckerta i Rossela (2013) reputacja stanowi podstawe do okreslenia
wartosci ekonomicznej dziet sztuki, poniewaz jest traktowana przez inwestoréw jako wyraz
ich jako$ci. Zrodtem wartosci dzieta sztuki lub uznania artysty jest intersubiektywny proces
oceny dokonywanej przez ekspertow w dziedzinie sztuki, takich jak wtasciciele galerii,
kuratorzy, krytycy, dealerzy sztuki, dziennikarze i kolekcjonerzy, ktérzy w toku tej oceny

ustalajg artystyczng reputacje artysty lub dzieta. Potrzeba okreslenia reputacji artysty wynika
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z niepewnosci, jakg cechuje sie rynek sztuki — dzieta sztuki sg niezaleznymi, indywidualnymi
obiektami, ktorych jakos¢ zalezy od opinii dotyczgcych estetyki i ktdrych wartosé jako aktywa
inwestycyjnego jest trudna do oszacowania. Wtasciwosciami wyrdzniajgcymi dzieta sztuki nie
sg ich materialne atrybuty czy ogdlne warunki ekonomiczne, ale raczej symboliczne aspekty
zwigzane z uznaniem i reputacjg. W badaniu potwierdzono, ze reputacja odgrywa kluczowg
role w ksztattowaniu sie cen dziet sztuki. Autorzy zweryfikowali znaczenie tego czynnika
w odniesieniu do pierwotnego (galerie) i wtérnego rynku sztuki (aukcje). W przypadku danych
pochodzacych z galerii sztuki, zauwazono, ze kluczowa jest ogdlna reputacja artysty na
przestrzeni kariery. Z kolei w przypadku aukcji istotne sg bardziej specyficzne aspekty
reputacji. W kontekscie reputacji autorzy zwrdcili uwage na kwestie nagrdd oraz swiadomosci
medialnej (Beckert i RGssel, 2013).

Inne podejscie do operacjonalizacji tej zmiennej zaprezentowali Seckin i Atukeren (2011).
Autorzy na podstawie opinii eksperckiej (klasyfikacji Erosoya) przydzielili artystow do grup,
wyrdzniajgc najlepszych 500 tworcéw oraz grupe pozostatych, mniej uznanych tworcow.

Pojecie reputacji w odniesieniu do artystow zostato wykorzystane takze w badaniu Canals-
Cerda (2011), w ktdrym sprawdzano, jakie znaczenie ma reputacja twoércy w internecie
z punktu widzenia uzyskiwanych wynikéw rynkowych. Przedmiot analizy stanowity dane
dotyczace aukcji z udziatem dziet sztuki autorstwa artystow, ktérzy regularnie wystawiali
swoje prace do sprzedazy na stronie eBay. Tym samym, artysci petnili jednoczesnie funkcje
sprzedawcow (nie byli reprezentowani przez zewnetrzng instytucje). Jako miare reputacji
przyjeto liczbe unikalnych kupujacych przed biezgcg aukcjg (co moze by¢ interpretowane jako
miara bazy klientéw artysty w serwisie eBay) oraz liczbe pozytywnych i negatywnych
informacji zwrotnych od poszczegdlnych uzytkownikéw (Canals-Cerdd, 2011).

Schonfeld i Reinstaller (2007) z kolei rozpatrywali pojecie reputacji artysty oraz galerii sztuki
w odniesieniu do cen dziet sztuki w obrocie na pierwotnym rynku. Autorzy wyszli z zatozenia,
ze pierwotny rynek dziet sztuki jest to rynek produktéw zrdinicowanych, na ktérym
posrednicy w handlu dzietami sztuki, tacy jak galerie sztuki, konkurujg ze sobg, wykorzystujgc
SWO0jg reputacje i reputacje artysty jako czynniki determinujgce ich zachowanie w ustalaniu
cen. Zaakcentowano fakt wzajemnych powigzan i oddziatywan pomiedzy reputacjg galerii

sztuki i reputacjg artysty.
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Tabela 7. Wskazniki reputacji artysty

Autor (rok publikacji) Wskazniki reputacji artysty

Srednia cena dziet artysty, cena najdrozej
Anderson (1974)
sprzedanego dzieta

dtugos¢ kariery artysty, reputacja galerii,

Swiadomos¢ medidw artystycznych, nagrody
Beckert i Rossel (2013)

igranty oraz informacja czy artysta byt

profesorem w szkole artystycznej

liczba unikalnych kupujgcych przed biezgcy

aukcja — baza klientéw artysty w serwisie eBay,
Canals-Cerda (2011)

liczba pozytywnych i negatywnych informacji

zwrotnych od uzytkownikdéw

prestiz instytucji, w ktérych odbywajg sie
wystawy dziet sztuki danego artysty (za wskaznik
wysokiej reputacji uznano wystawy w 20%

Fraiberger, Sinatra, Resch, Riedl i Barabdsi
czofowych instytucji w rankingu dotyczacym

(2018)
sieci powigzan, natomiast za wskaznik niskiej
reputacji — wystawy w 40% najnizej
klasyfikowanych placéwek)

Ursprung i Wiermann (2011) wielkos¢ dorobku artystycznego twoércy

Kraussl i Schellart (2007) Srednia cena prac artysty, ktéry stworzyt dane

Taylor i Coleman (2011) dzieto sztuki

obecnos¢ w klasyfikacji artystéw w oparciu
Seckin i Atukeren (2011)
o opinie eksperta

odsetek wzmianek o nazwisku kazdego artysty
Penasse, Renneboog i Scheinkman (2020) w ksigzkach anglojezycznych zdigitalizowanych

przez Google Books

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie dostepnej literatury

Reasumujgc, reputacja zmniejsza nieodtgczne ryzyko zwigzane z zakupem dziet sztuki,
usprawniajgc tym samym funkcjonowanie rynku. Oddziatywanie galerii na reputacje artystow
odbywa sie poprzez szereg mechanizméw. Sygnat dla potencjalnych nabywcow i wyraz jakosci
artystycznej dorobku stanowi sam fakt umieszczenia prac danego artysty w galerii. Jest to

jednoczesnie komunikat dla twdrcy, wskazujacy na zaufanie ze strony instytucji. Zadaniem
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galerii jest rowniez opracowanie strategii komunikacyjnych dla artystow. Dzieje sie to m.in. za
sprawg organizacji pokazow sztuki i akcentowaniu obecnosci artysty w mediach, dzieki czemu
uwaga opinii publicznej oraz ekspertdw kierowana jest na twérce. W diuzszej perspektywie
celem jest nie tylko pozyskanie jak najwiekszej ilosci klientéw, ale takze zbudowanie
dtugotrwatych relacji z waznymi kolekcjonerami. W ten sposéb galeria posrednio wptywa na
reputacje artystéw, co w dalszej kolejnosci oddziatuje na zwiekszenie cen ich prac (Schonfeld
i Reinstaller, 2007).

Warto zauwazyé, ze reputacja artysty wigze sie rowniez z innymi konstruktami
m.in. z pojeciem stawy (fame). W badaniu Candeli, Castellaniego, Pattitoniego i Di Lascio
(2016) dokonano sprawdzenia zaleznosci pomiedzy stawg i talentem artysty a osigganymi
przychodami. W badaniu zweryfikowano hipoteze, zgodnie z ktérg wraz ze wzrostem stawy
obserwuje sie wzrost przychodéw. W tym celu odwotano sie do kolejnego zblizonego
konstruktu, jakim jest status gwiazdy (stardom). Pionierskie badania dotyczgce znaczenia
posiadania przez artyste statusu gwiazdy w kontekscie osigganych dochoddw zostato z kolei
przeprowadzone przez Adlera (1985) (Candela i in., 2016). Interesujgcy miernik stawy zostat
zaproponowany przez Garcia-Del-Barrio i Pujol (2007) w badaniu niedotyczgcym rynku sztuki,
ale przeprowadzonym na probie hiszpanskich pitkarzy. Popularnos¢ pitkarzy zostata zmierzona
za pomoca liczby wyszukiwania wynikow nazwisk pitkarzy w wyszukiwarce Google. Pomyst ten
zostat wigczony do badan dotyczgcych rynku sztuki przez Candele i in. (2016), ktorzy wskaznik
ten wykorzystali do sprawdzenia odpornosci metody. Autorzy gromadzili informacje o liczbie
wyszukiwan nazwiska artysty wraz ze stowem ,,art”.

Tabela 7 przedstawia sposoby ujmowania reputacji w badaniach z obszaru sztuki. Jak
wynika z przytoczonych publikacji, reputacja jest kategorig szeroko dyskutowang wsréd
badaczy. Biorgc pod uwage zrdéznicowanie wskaznikdw reputacji, nalezy zauwazyé, ze jak
dotad nie wypracowano konsensusu w zakresie pomiaru tej zmiennej.

Znaczenie reputacji artysty w kontekscie ,efektu smierci” zostato sprawdzone w badaniu
Ursprunga i Wiermanna (2011). Autorzy zaobserwowali zaleznosci dotyczgce wystgpienia
Lefektu Smierci” i wieku Smierci artysty. Szukajgc przyczyn i dokonujgc dekompozycji zjawiska,
uwzglednili w modelu znaczenie dwdch perspektyw — , efektu rzadkosci” i ,,efektu reputacji”.
Za pomocy tych czynnikdw autorzy wyjasnili przyczyny odwrotnie U-ksztattnej zaleznosci
pomiedzy indukowanymi Smierciag zmianami poziomu cen prac artysty a wiekiem, w jakim

twodrca umart.

87



Mozliwy spadek cen dziet sztuki w przypadku przedwczesnie zmartego artysty wynika
bowiem z popytu, ktéry jest zalezny od reputacji tworcy. Dzieje sie tak, poniewaz u progu
kariery, poczatkujgcy artysci nie cieszg sie powszechnym uznaniem wsréd potencjalnych
nabywcéw. Niezaleznie, kolekcjonerzy, ktorzy zaznajomig sie z dorobkiem i poktadajg nadzieje
w obiecujgcym tworcy sg sktonni zaptaci¢ relatywnie wysoka cene za jego dzieta. Oczekujg, ze
z biegiem czasu jego reputacja wzrosnie, a tym samym, poczgtkowo zaptacona cena okaze sie
uzasadniona. Niemniej, jesli poczatkujgcy tworca przedwczesnie umrze, dorobek, jaki stworzy,
moze okazac sie niewystarczajgcy, by zyska¢ uznanie wsréd kolekcjonerow. W efekcie,
posmiertnie dokonane sprzedaze prac twoércy zmartego w mtodym wieku skutkujg nizszymi
cenami. Opisana tendencja stanowi jeden z dwdch efektéw determinujgcych , efekt Smierci”,
czyli niespetnione oczekiwania kolekcjonerow wzgledem reputacji twoércy, wynikajgce
z niewystarczajgcego rozmiaru dorobku artysty. Kolejnym efektem wptywajgcym na
posmiertng zmiane cen prac tworcy jest , efekt rzadkosci” (scarcity effect), ktéry odnosi sie do
nagtego ograniczenia podazy dziet artysty. Zgodnie z prawem popytu, istnieje bowiem
pozytywny zwigzek pomiedzy poziomem cen prac a ograniczeniem dorobku tworcy.

Ursprung i Wiermann (2011) przedstawili rowniez, w jaki sposdb oba efekty oddziatujg na
ceny dziet na rynku aukcyjnym, powodujgc ich wzrost lub spadek. W modelu przyjeto, ze ceny
dziet wigzg sie z jakoscig prac postrzegang przez kolekcjoneréw oraz z rzadkoscig ich
wystepowania na rynku. Te zmienne zostaty uwzglednione w modelu w postaci ujemnie
nachylonej krzywej popytu. Ponadto, w koncepcji uwzgledniono reputacje, ktéra réwniez
oddziatuje na wystgpienie ,efektu smierci”. Autorzy przyjeli, ze w celu zyskania uznania na
rynku aukcyjnym, dla artysty niezbedne jest stanie sie rozpoznawanym wsrdd jak
najwiekszego grona kolekcjoneréw, co implikuje, ze reputacja tworcy ceteris paribus wzrasta
wraz z wielkoscig jego dorobku (Ursprung i Wiermann, 2011). Takie stanowisko zostato
zaprezentowane rowniez w badaniach innych autoréw, m. in. w badaniu Beckerta i Rossela
(2004), ktérzy dokonali empirycznej weryfikacji tezy, zgodnie z ktérg istnieje pozytywny
zwigzek pomiedzy reputacjg oraz wielkoscig dorobku twércy (Beckert i Rossel, 2004).

Ursprung i Wiermann (2011), na podstawie przyjetych zatozen, dokonali empirycznej
weryfikacji zaleznosci pomiedzy ,efektem reputacji” i ,efektem rzadkosci”. W analizie
zatozono, ze , efekt reputacji” dominuje nad ,,efektem rzadkosci” w odniesieniu do relatywnie
niewielkich rozmiarow portfolio dziet sztuki. Z kolei odwrotna zalezno$¢ ma miejsce, jesli

chodzi o dorobek artystyczny duzych rozmiaréw budowany na przestrzeni zycia tworcy —
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wowczas efekt rzadkosci moze by¢ dominujgcy. W modelu przyjeto, ze twdrczos¢ artysty
przyrasta w statym tempie na przestrzeni catej kariery, wobec czego wielko$¢ dorobku moze
by¢ wyrazona poprzez jego wiek. Zatozono, ze kariera artysty rozpoczyna sie w wieku 20 lat,
koriczy natomiast, kiedy twdrca osigga wiek 89 lat (maksymalny prég, dla ktérego szacuje sie
wskaznik Smiertelnosci). Z kolei reputacja osigga swoj maksymalny poziom, gdy artysta tworzy
przez 50 lat. Rezultaty przeprowadzonych badan dowiodty, ze ,efekt Smierci” jest negatywny
dla twdrcéw ponizej 60 roku zycia. Pozytywne wartosci osigga dla artystow powyzej 60 roku
zycia. Dokonujac dekompozycji efektu nalezy wskazac, ze dopdki ceny byty ksztattowane
wyltgcznie przez oczekiwang reputacje, , efekt Smierci” byt negatywny — stopniowo jednak
malat az do krytycznego poziomu wieku, w ktdrym reputacja tworcy osiggata swoje maksimum
(tj. do 70 lat). W sytuacji, gdyby $mier¢ artysty nastgpita pdzniej niz w wieku najbardziej
tworczego okresu, efekt reputacji nie wystgpitby. Z kolei w przypadku, gdyby cena dzieta
zalezata wyltgcznie od oczekiwanej ograniczonej wielkosci portfolio artysty, ,efekt Smierci”
bytby pozytywny i stopniowo malatby az do momentu, w ktdrym artysta zakorczytby tworzy¢
(tj. w wieku 89 lat w przedstawianym przypadku). Zjawisko posmiertnego wzrostu cen dziet
sztuki stanowi zatem sume obu zaleznosci.

Podsumowujac, zdaniem autoréw, ,efekt smierci” jest negatywny (tzn. po smierci tworcy
nastepuje spadek cen jego prac) w przypadku artystdw umierajgcych przedwczesnie. Dzieje
sie tak, poniewaz osiggniecie stabilnej reputacji na globalnym rynku aukcyjnym wymaga
poswiecenia dtugiego czasu. W konsekwencji, jesli obiecujgcego twodrce spotyka
przedwczesna $mieré zanim uda mu sie zyska¢ wspdétmierne do poziomu artystycznego
uznanie wsrdd kolekcjonerdw, potencjalni nabywcy nie majg mozliwosci zakupu dzieta sztuki
za cene odpowiadajgca jego jakosci artystycznej. W takiej sytuacji, kolekcjonerzy nabyliby
prace, ktdra nie posiada wartosci adekwatnej do waloréw artystycznych. To z kolei sprawia,
ze po $Smierci autora ceny jego prac spadajg. Badania empiryczne autoréw wskazujg, ze , efekt
Smierci” zmniejsza sie wraz z wiekiem smierci artysty. Oznacza to, ze tradycyjny pozytywny
efekt rzadkos$ci odpowiada za zmiany cen prac bedacych przedmiotem aukcji po $Smierci
tworcy, ale wytgcznie w przypadku artystow zmartych w podesztym wieku i takich, ktorzy za
zycia zyskali powszechne uznanie (Ursprung i Wiermann, 2011).

Penasse i in. (2020) poszukujgc zaleznosci pomiedzy przedwczesng sSmiercig a cenami
i wolumenem dziet na rynku uwzglednili réwniez kwestie reputacji. Przypuszczali, ze ,efekt

Smierci” wystgpi gtéwnie w odniesieniu do artystow, ktérzy juz osiggneli pewien stopien
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renomy. Aspekt ten ujeli w postaci zmiennej stawa (fame), ktérg zoperacjonalizowali jako
odsetek wzmianek nazwiska kazdego artysty w ksigzkach anglojezycznych zdigitalizowanych
przez Google Books. W celu weryfikacji wptywu reputacji artysty na zmiany cen, autorzy
podzielili prébe artystow na twoércéw o wiekszej i mniejszej renomie. Uzyskane rezultaty
pozwolity stwierdzi¢, ze posmiertny wzrost cen i wolumenu prac jest obserwowany
szczegblnie za sprawg artystbw o najlepszej reputacji. W przypadku tworcow
0 nieugruntowanej reputacji nie obserwowano znaczgcych zmian.

Znaczenie reputacji dla wzrostu cen pamigtek sportowych nastepujgcego po sSmierci
zawodnika byto przedmiotem analizy Mathesona i Baade’a (2004) nad ,efektem nostalgii”.
Zdaniem autordéw, przyczyng zjawiska byto zwiekszone zainteresowanie medialne wokét
Smierci danego gracza. Uzyskane rezultaty wskazujg, ze czynnikiem wptywajgcym na
pojawienie sie wzrostu cen pamigtek sportowych moze by¢ reputacja zawodnika. Autorzy
zatozyli, ze w przypadku bardziej znanych graczy, ,efekt nostalgii” bedzie osiggat wyziszy
poziom, ze wzgledu na wzmozong aktywnos¢ medidw wokot Smierci bardziej popularnych
0s0Ob. Popularnos¢ zawodnikdw zmierzono poprzez sprawdzenie, jak szybko udato sie im
awansowac do grona Hall of Fame — bardziej znani gracze zostawali przyjmowani w poczet
najwybitniejszych szybciej niz ci cieszgcy sie mniejszym uznaniem. W przypadku graczy,
ktorych karty sportowe byty sprzedawane po istotnie wyziszych cenach, Sredni czas
oczekiwania na zaliczenie do grona Hall of Fame wynosit 13,6 lat (w przypadku pozostatych —
okoto 24 lat). Uzyskane wyniki wskazujg, ze im bardziej popularny zawodnik, tym wyzszy
wzrost cen pamigtek nastepowat po jego smierci. Analogicznie w przypadku rynku sztuki —
mozna wnioskowad, ze dzieta sztuki tworcow cieszgcych sie wiekszym uznaniem bedg po ich
Smierci notowaty wyzsze ceny od mniej znanych artystow (Matheson i Baade, 2004).

Kwestie reputacji artysty uwzglednili w badaniu rowniez Frick i Knebel (2014). W badaniu
przeprowadzonym na prébie 260 000 transakcji z udziatem dziet sztuki namalowanych przez
ponad 560 artystéw, autorzy wyrdznili dwie grupy — przecietnych i wybitnych twdércow
(tj. tworcéw, ktorych prace zostaty wigczone do wystawy odbywajacej sie w 2004 roku
w Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Berlinie). Autorzy dokonali takiego rozrdznienia, zeby
sprawdzi¢, czy ,efekt Smierci” mozna wyttumaczy¢ odwotujgc sie do teorii monopolu doébr
trwatego uzytku czy do zwiekszonej uwagi medidéw i zwigzanego z nig ,efektu nostalgii”. Gdyby
wyttumaczeniem zjawiska byt przede wszystkim ,efekt nostalgii”, posmiertne zmiany cen

powinny by¢ bardziej wyrazne w przypadku wybitnych twércow, poniewaz oni skupiajg
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wieksze zainteresowanie medidw, a tym samym oczekiwaé¢ mozna by ich wiekszego wzrostu.
Z kolei, jesli dominujacy miatby by¢ efekt monopolu débr trwatego uzytku, wzrost cen dziet
sztuki bedacych przedmiotem aukcji powinien miec staty charakter bez wzgledu na osiggnietg
reputacje autorow.

W badaniu zaobserwowano wyrazne rdéznice w reakcjach rynku wzgledem prac ,,zwyktych”
artystéw i ,gwiazd”. Wyniki badan swiadczyty o wzroscie cen prac nastepujagcym po Smierci
tworcy. W ciggu pierwszych dwdch lat nie obserwowano jednak szczegdlnych reakcji cen —
tagodny wzrost pojawit sie dopiero po tym czasie. Gwattowne zwiekszenie poziomu cen
nastgpito natomiast po okoto czterech latach po smierci artysty, po czym ceny zanotowaty
spadek do poziomu sprzed zgonu. W przypadku obu wyrdznionych grup efekt przebiega
w podobny sposéb — dowiedziono jednak, ze ,efekt nostalgii” jest 2 — 3 razy wiekszy
w przypadku wybitnych tworcow. Zdaniem autoréw, wynika to z faktu, ze uwaga mediéw, jaka
poswiecona jest smierci znanej osoby, zwieksza publiczne zainteresowanie tg osobg oraz jej
tworczoscig. Tym samym, autorzy przypuszczali, ze w przypadku wyrdzniajgcych jednostek
efekt bedzie bardziej wyrazny — wynika to z faktu, ze ludzie szybciej tracg zainteresowanie
Smiercig mniej znanych osoéb (Frick i Knebel, 2014).

Podsumowujgc, badacze analizujgcy ,efekt sSmierci” na rynku sztuki spodziewali sie
wiekszego posmiertnego wzrostu cen w przypadku bardziej uznanych artystéw. Istotnie,
wiekszos¢ badan wskazuje, ze reputacja odgrywa istotng role w wystgpieniu ,,efektu smierci”.
Uzasadniano to jednak nie tylko uznaniem artysty, ale wigzacym sie z tym wiekszym

zainteresowaniem medidw.

3.5. Inne czynniki

Poza zidentyfikowanymi czynnikami zwigzanymi z wiekiem artysty w momencie $mierci czy
jego reputacjg, autorzy prébowali ttumaczy¢ ,efekt Smierci” odwotujgc sie do innych
aspektéw. Byly to czesto pojedyncze badania zwigzane m.in. z nagtoscig $Smierci, oczekiwang
dtugoscia zycia artysty czy jakoscig artystyczng prac. Ponizsza czes¢ rozprawy przedstawia
przeglad badan w tym zakresie. Warto zwrdéci¢ uwage takze na badania z innych dziedzin
moggce dostarczy¢ wskazéwek w interpretacji zjawisk na rynku sztuki a takze przyjac szersza
perspektywe poprzez zwrdcenie uwagi na czynniki rynkowe.

Sposrad innych czynnikdw mogacych oddziatywac na pojawienie sie ,,efektu Smierci” na
rynku aukcyjnym autorzy sprawdzali znaczenie nagtosci Smierci. W badaniu Fricka i Knebela

(2014) sprawdzono, czy z punktu widzenia nastepujgcego po Smierci artysty wzrostu cen jego
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prac, znaczenie ma czy smier¢ tworcy nastgpita nagle czy mozna sie jej byto spodziewac
wczesniej (m.in. z powodu podesztego wieku, choroby lub uzaleznienia). Zdaniem autoréw,
staro$¢ lub ciezka choroba mogg zwiekszy¢é wartosé prac tworcow, poniewaz czynniki te
zmniejszajg oczekiwania nabywcdéw wzgledem przysztego dorobku. W celu zweryfikowania tej
zaleznosSci, autorzy skonstruowali model, wyszczegdlniajgc przedziaty czasowe na
dwa i cztery lata przed i po Smierci. Okazato sie jednak, ze efekt antycypacji odgrywa niewielkg
role w ksztattowaniu cen dziet sztuki — nie odnotowano istotnych réznic pomiedzy cenami prac
w grupie artystéw zmartych nagle a tych, ktorych Smierci mozna byto sie spodziewacé wczesniej
(Frick i Knebel, 2014).

Ponadto rowniez w badaniu Krdussla (2013) przyczyn posmiertnego wzrostu cen dziet
sztuki upatrywano m.in. w fakcie, ze Smier¢ byta niespodziewana. Autor analizowat ceny, jakie
osiggajg prace 500 najlepiej sprzedajacych sie artystéw, wchodzgce w sktad indeksu Blouin Art
Sales Index. Przyktadem takiego wzrostu sg prace Andy'ego Warhola, zmartego
niespodziewanie w wieku 58 lat wskutek rutynowej operacji woreczka zétciowego (Srednia
cena jego prac w okresie pieciu lat przed Smiercig ksztattowata sie na poziomie 39 240 USD,
natomiast po $mierci wynosita 86 200 USD) (Kraussl|, 2013).

Penasse i in. (2020) dostarczyli dowodéw na wystepowanie posmiertnego wzrostu cen
i wzrostu wolumenu dziet dostepnych do sprzedazy. Obserwowany efekt byt tym wiekszy, jesli
Smier¢ nastgpita nieoczekiwanie. Aby to sprawdzi¢, z grupy artystow zmartych przedwczesnie
autorzy wyodrebnili twércéw zmartych nagle — na podstawie informacji biograficznych
przedwczesng Smier¢ zakwalifikowano jako nagtg, jesli nastgpita wskutek ataku serca, udaru,
wypadku, morderstwa, samobdjstwa, nagtej choroby czy komplikacji wynikajgcych z operacji.
Jesli uzyskiwano informacje, ze artysta byt powaznie chory lub miat problemy zdrowotne jego
Smieré¢ uznawano za antycypowang. Ceny dziet sztuki przypadku nieoczekiwanej smierci
wzrastaty o 80%, natomiast wolumen sprzedazy o 84%. Nalezy jednoczesnie zauwazyc, ze
artysci zmarli niespodziewanie umierali w mtodszym wieku niz artysci zmarli przedwczesnie.
W wyjsciowej prébie sredni wiek artystow zmartych przedwczesnie to byty 54 lata, natomiast
w przypadku nagtej Smierci — 50 lat.

Wskazowkg do analizy wptywu oczekiwanej bgdz nagtej Smierci na poziom cen dzietf sztuki
na rynku aukcyjnym mogg by¢ rowniez badania innych dziedzin. Za przyktad mogg postuzy¢
badania dotyczace znaczenia jakie dla ksztattowania wartosci przedsiebiorstwa ma

nieoczekiwana Smier¢ jego dyrektora (m.in. w wyniku wypadku samochodowego czy ataku
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serca). Hayes i Schaefer (1999) odkryli, ze w przypadku, gdy zmiana dyrektora zarzadzajacego
(CEO) nastepowata wskutek podesztego wieku lub zmiany przedsiebiorstwa dotychczasowego
dyrektora, firmy odnotowywaty srednig nadwyzkowg stope zwrotu na poziomie -1,5%. Z kolei,
w sytuacji, gdy zmiana dyrektora byta wywotana nagta $miercig dyrektora, nadwyzkowa stopa
zwrotu ksztattowata sie na poziomie 3,8% (Hayes i Schaefer, 1999). Sprzeczne wyniki uzyskano
jednak w badaniu Worrell, Davidson Ill, Chandy i Garrison (1986). W ich prdébie nieoczekiwana
Smier¢ dyrektora wigzata sie ze spadkiem nadwyzkowej stopy zwrotu o 2,7% w ciggu 7 dni.
Podobne badania zostaty przeprowadzone przez Johnson, Magee, Nagarajan i Newman (1985)
na probie informacji o 54 nagtych zgonach dyrektoréw zarzgdzajgcych firm. Rezultaty tych
analiz z kolei nie wskazaty na istotng zmiane w Sredniej stopie zwrotu. Kwestia wptywu
oczekiwanej badz niespodziewanej $Smierci, zarowno w odniesieniu do cen dziet sztuki po
Smierci artysty, jak iwartosci przedsiebiorstw po $mierci ich dyrektorow, pozostaje
nierozstrzygnieta.

Warto wspomnieé rowniez o badaniu zwigzanym z ,,efektem sSmierci” na rynku sztuki, ktére
zostato przeprowadzone przez Maddison i Pedersen (2008). Pozwolito ono na
wyszczegolnienie kolejnego czynnika moggcego oddziatywa¢ na skale zjawiska. Celem
autorow byto przedstawienie dynamiki zmian cen prac artystéw w okresie nastepujgcym po
ich Smierci. Zatozeniem analizy byto uznanie, ze omawiany efekt posmiertnego wzrostu cen
dziet sztuki moze by¢ spowodowany wzbudzeniem ponownego zainteresowania artystg
wskutek informacji na temat jego Smierci oraz zmiang w postrzeganiu podazy dostepnych
prac. Autorzy skupili sie na podazowej stronie zjawiska, wprowadzajgc pojecie ,oczekiwanej
dtugosci zycia”. Uznali, ze oczekiwana dtugos$¢ zycia w momencie sprzedazy dzieta bedzie
wilasciwym miernikiem oczekiwan kolekcjonerow wzgledem rozmiardw dorobku danego
tworcy. Przyjeto, ze ta zmienna powinna znajdowac odzwierciedlenie w cenie dzieta.
Z perspektywy nabywcy bowiem, im starszy artysta, tym wielkos¢ dorobku artystycznego jest
bliska oczekiwanej — moina wodwczas moéwi¢ o lepszych warunkach podazowych.
Prezentowane podejscie wspierato wyjasnienie zjawiska za pomocg hipotezy monopolu débr
trwatego uzytku.

Badanie przeprowadzono na proébie transakcji sprzedazy obrazéw dunskich artystéw
wspotczesnych, zmartych pomiedzy 1983 a 2003 rokiem. Na potrzeby analizy wprowadzono
zmienng ,,oczekiwana dtugos¢ zycia”. Skonstruowano jg w oparciu o date urodzenia artysty

oraz date sprzedazy dzieta, ktére potagczono uzywajac statystycznych danych demograficznych
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dotyczacych Danii. Zmienna przyjmowata wartos¢ 0 dla artystow niezyjgcych w momencie
transakcji. Najmtodszy artysta w prébie zmart w wieku 38 lat, natomiast najstarszy — 100 lat.
Okazato sie, ze oczekiwana dtugos¢ zycia w momencie sprzedazy skutkuje istotnym
obnizeniem cen prac twércow. Uzyskane rezultaty sg zgodne z zatozeniami teorii monopolu
dobr trwatego uzytku. Zdaniem autoréw, trudno znalez¢ inne wyttumaczenie, dla ktérego
oczekiwana dtugos¢ zycia w momencie sprzedazy mogtaby miec tak istotne znaczenie dla
kolekcjoneréw (Maddison i Pedersen, 2008).

Ursprung i Wiermann (2011) przeanalizowali réwniez znaczenie jakosSci tworzonych dziet
sztuki z punktu widzenia pojawienia sie ,efektu $mierci”. Dla zbadania wptywu
prezentowanych przez artyste waloréw artystycznych na ksztattowanie sie cen prac po jego
Smierci, autorzy odwotali sie do teorii monopolu. Przyjeto zatozenie, zgodnie z ktérym
najbardziej wybitni artysci mogg by¢ uwazani za producentdw dziatajgcych w warunkach
konkurencji monopolistycznej. Ich prace cechujg sie bowiem unikalnoscig i wyjatkowoscia.
Z kolei mniej znani twércy wykonujg prace nalezgce do okreslonego gatunku, ktdre nie
posiadajg jednak osobliwych cech i ktérym nie towarzyszy wyrdzniajgca koncepcja tworcza,
odrdzniajgca dzieta od prac konkurentéw. Takich twdrcéow mozina wuznaé za
producentéw-rzemiesinikow, wytwarzajgcych dzieta w warunkach konkurencji doskonate;j.
Dzieta sztuki autorstwa najwybitniejszych tworcow nie tylko osiggajg wyzszy poziom od prac
o mniejszych walorach artystycznych, ale rowniez cechujg sie wiekszg wrazliwoscig na zmiany
cen. W analizowanej probie wyodrebniono trzy grupy artystow — najwybitniejszych,
znakomitych i przecietnych. Oczekiwano pozytywnego zwigzku miedzy indukowang smiercig
artysty zmiang cen jego prac a ich poziomem artystycznym. Jesli wyzsza wartos¢ artystyczna
dziet sztuki prowadzitaby do wyzszych cen, oznaczatoby to, ze , efekt Smierci” jest najwiekszy
w przypadku prac osiggajacych najwyzsze ceny podczas licytacji.

Z punktu widzenia empirycznej weryfikacji hipotez, omawiana zmienna jest trudna do
bezposredniej obserwacji i autorzy nie zaproponowali sposobu jej pomiaru. Z tego wzgledu
wartos¢ artystyczna pracy wskazana jako czynnik determinujgcy wystgpienie ,,efektu smierci”
w badaniu zostata zoperacjonalizowana jako sktadowa zmiennej dotyczacej reputacji artysty.
Zdaniem autordw, reputacja jest bowiem bezposrednio zwigzana ze zdolnoscig tworcy do
tworzenia rzeczywiscie wyjatkowych dziet. Dzieje sie tak za sprawg zaleznosci, zgodnie z ktorg
im bardziej wyrdzniajgca i nowatorska jest praca, tym wieksze wzbudzi zainteresowanie i tym

wiecej informacji na jej temat zostanie wymienionych pomiedzy kluczowymi uczestnikami
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rynku. Wartosc¢ artystyczna dziet artysty jest bardziej istotnym komponentem reputacji twércy
niz wielkos¢ jego dorobku. Stopien, w jakim zwiekszenie rozmiarow portfolio artysty przektada
sie na zyskanie reputacji wsrdd kolekcjoneréw, zmienia sie zatem pozytywnie wraz
ze zdolnoscig artysty do tworzenia wybitnych dziet sztuki.

Wyniki badania opisywanego w poprzedniej czesci pracy wskazaty, ze w przypadku dziet
sztuki autorstwa najbardziej wybitnych artystow ,,efekt smierci” jest bardziej wyrazny niz jesli
chodzi o dzieta sztuki mniej znanych twdrcéw. Ponadto, dowiedziono, ze ceny dziet sztuki
autorstwa mniej twdrczych artystow tracq na wartosci znacznie szybciej niz prace wybitnych
tworcow. To wskazuje na fakt, ze zmiany w preferencjach i gustach nabywcow nie oddziatujg
negatywnie na prace uznane za szczytowe osiggniecia danego okresu, nawet jesli ich styl nie
odpowiada aktualnie obowigzujgcym trendom (Ursprung i Wiermann, 2011).

Sztuka moze by¢ traktowana w kategorii aktywa inwestycyjnego, wykorzystywanego do
dywersyfikacji portfela inwestycyjnego sktadajgcego sie réwniez z innego rodzaju aktywow.
Tym samym, nie sposéb podejs¢ do problemu bez zwrdcenia uwagi na szerszy kontekst catego
rynku aukcyjnego, czy jeszcze szerszy — rynku finansowego. Niektérzy autorzy wskazuja, ze
sztuka moze by¢ wtasciwym aktywem inwestycyjnym w wyjgtkowych warunkach spotecznych
badz gospodarczych. Przyktadowo, Oosterlinck (2017) wskazata, ze dzieta sztuki znacznie
przewyzszaty wszystkie alternatywne inwestycje w okupowanej Francji. Z drugiej strony,
badanie Cinefry i in. (2019) dostarczyto dowoddw na znaczny wzrost cen prac Mird w latach
2003-2008 (o 150%) oraz ich znaczny spadek w 2009 roku, w czasie trwania Swiatowego
kryzysu finansowego.

Podejmujac refleksje na temat ewentualnego wptywu warunkéw na rynku finansowym na
wystepowanie ,efektu Smierci”, nalezy okresli¢ czy rynek finansowy i rynek sztuki sg ze sobg
powigzane. Autorzy nie rozstrzygajg tej kwestii jednoznacznie — jedni wskazujg na korelacje
ujemng (Boyer, 2011), inni z kolei dowodzg istnienia pozytywnego zwigzku (Goetzmann, 1993;
Goetzmann, Renneboog i Spaenjers, 2011).

Autorzy sprawdzali takie czy ceny dziet sztuki mogg zaleze¢ od warunkéw
makroekonomicznych. Aspekty te w swoim badaniu na prébie prac licytowanych na rynku
potudniowoafrykanskim uwzglednili Fedderke i Li (2020). Autorzy wtgczyli do modeli regresji
takie zmienne jak produkt krajowy brutto (GDP) bedacy przyblizeniem ogdlnego stanu
gospodarki RPA, indeks Dow Jones (DJIA), jak i indeks gietdowy Johannesburg Stock Exchange

Index (JSE) bedgce wskaznikami koniunktury na krajowym i miedzynarodowym rynku
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finansowym oraz stope procentowg (R) bedacg miernikiem w zakresie polityki
makroekonomicznej. Ogdlnie rzecz biorgc, uzyskano niejednoznaczne wyniki dotyczgce
wptywu aspektédw rynkowych na ceny dziet sztuki. W odniesieniu do catej préby, niewiele
wskaznikdw okazato sie statystycznie istotnych, co mogtoby wskazywac¢ na mate znaczenie
czynnikdw ekonomicznych dla rynku sztuki. Istotne efekty uzyskano w przypadku niektérych
wskaznikdw w modelach kalkulowanych dla poszczegdlnych segmentéw rynku.

Ksztattowanie sie cen dziet sztuki moze zaleze¢ réwniez od zaufania konsumentéw
i tendencji w zakresie zmian gospodarczych oraz decyzji inwestycyjnych. Wtgczanie takich
czynnikdw do modeli cen moze dostarczy¢ informacji o klimacie inwestycyjnym na rynku
sztuki. Dodatkowo, aspekty te pozwalajg na obserwacje ewentualnych efektow
komplementarnych i substytucyjnych wzgledem inwestowania w dzieta sztuki. Seckin
i Atukeren (2011) analizowali takie aspekty jak perspektywy zakupu débr trwatego uzytku,
prawdopodobienistwo zakupu nowego samochodu, zakupu lub budowy domu oraz wzrostu
oszczednosci. Uzyskane rezultaty swiadczyty o wzroscie cen na rynku sztuki wraz z rosngcymi
oczekiwaniami co do zakupu ddébr trwatych i samochodéw. Wiekszemu prawdopodobieristwu
budowy domu towarzyszy jednak spadek cen dziet sztuki, co wskazuje na pojawienie sie efektu
substytucji. Ceny dziet sztuki spadajg takze wraz z rosngcym prawdopodobienstwem
zwiekszenia oszczednosci.

Rola ogdlnych czynnikdw zwigzanych z rynkiem sztuki w odniesieniu do pojawienia sie
efektu smierci” jest ledwie zbadana. Kwestia zostata podjeta w badaniu Krdussla (2013).
Uzyskane wyniki wskazaty, ze ogélne warunki rynkowe panujgce na danym rynku aukcyjnym
mogg by¢ istotnym czynnikiem z punktu widzenia wystgpienia omawianego efektu.
Przyktadowo, Smier¢ Francisa Bacona w 1992 r. (w wieku 82 lat) zbiegta sie w czasie z kryzysem
rynku sztuki wczesnych lat 90. (Krdussl, 2013). Kryzys ten trwat od 1990 do 1993 roku — ceny
licytowanych prac spadty wéwczas o 55% (Hernando, 2015). W badaniu okazato sie, ze na pie¢
lat przed Smiercig ceny prac uznanego woéwczas artysty notowaty systematyczny wzrost,
osiggajac Srednig cene 2 157 530 USD. Po Smierci jednak ulegty znacznemu obnizeniu do
Sredniego poziomu 843 950 USD. Analogiczne obserwacje pojawity sie w odniesieniu do prac
abstrakcyjnej malarki Joan Mitchell, ktéra zmarta w 1992 roku. Ceny jej prac réwniez byty
nizsze po $Smierci, jednak odnotowaty relatywnie mniejszy spadek (Srednia cena w okresie
pieciu lat poprzedzajgcych $Smieré wynosita 121 740 USD, natomiast w czasie pieciu lat po

Smierci—121 470 USD). W przypadku innych autoréw zaleznos¢ byta jednak odmienna. Dzieta
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sztuki autorstwa Marca Chagalla, zmartego w 1985 roku, w czasie banki spekulacyjnej na rynku
sztuki uzyskiwaty istotnie wyzsze ceny po jego smierci (nastgpit wzrost $rednich cen prac
licytowanych za zycia tworcy z 194 270 USD do 635 920 USD jesli chodzi o prace sprzedane
posmiertnie). Podobnie w przypadku prac zmartego w 1988 roku Jeana-Michela Basquiata —
$rednia cena prac licytowanych na pie¢ lat przed Smiercig (21 670 USD) wzrosta do 72 610 USD
po $Smierci (Kraussl, 2013).

Whioski ptynace z przeprowadzonego badania nie pozwalajg jednoznacznie rozstrzygnac,
czy z punktu widzenia pojawienia sie ,efektu $mierci” istotng role odgrywajg czynniki zwigzane
z charakterystyka danego rynku aukcyjnego. Jednoczesnie, chociaz nie sposdb wykluczyé
zwigzku czynnikdw makroekonomicznych z zaleznosciami obserwowanymi na rynku sztuki,

rola tych aspektéow dla , efektu smierci” wydaje sie by¢ znikoma.
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4. Podstawy metodyczne badania

4.1. Metody statystyczne zastosowane w rozprawie

Ocena zasadnosci inwestowania w dzieta sztuki rodzi potrzebe szacowania potencjalnych
zyskow wynikajgcych z lokowania kapitatu w ten rodzaj aktywow, a co za tym idzie —
konstrukcji indekséw cen. Do gtéwnych motywow opracowywania indekséw cen dziet sztuki
nalezy potrzeba poréwnania optacalnosci inwestowania w sztuke z innymi formami inwestycji,
weryfikacja mozliwosci obnizenia ryzyka (lub zwiekszenia stopy zwrotu) portfela
inwestycyjnego w wyniku wtgczenia do niego dziet sztuki oraz okreslenie trenddw panujgcych
na rynku sztuki (Kompa i Witkowska, 2015). Trudno$¢ metodologiczna zwigzana
z szacowaniem opfacalnosci inwestycji w dzieta sztuki w duzej mierze wynika z ich
heterogenicznosci (Candela, Figini i Scorcu, 2004). W literaturze wyrdznia sie trzy gtéwne
metody pozwalajgce na oszacowanie zwrotu z inwestycji w przedmioty kolekcjonerskie. Do
metod tych nalezg indeksy konstruowane w oparciu o wybrany zestaw obiektdw, ktdrych ceny
sg mierzone i usredniane (koszyki rynkowe), regresja hedoniczna i regresja powtdrnej
sprzedazy (Burton i Jacobsen, 1999). Pierwsza z metod jest stosowana mniej powszechnie od
dwédch pozostatych. Polega na poddaniu ocenie eksperckiej portfolio dziet sztuki, wybraniu
grupy reprezentatywnych dziet i $ledzeniu osigganych przez nie cen. W badaniu
przeprowadzonym na potrzeby rozprawy wykorzystane zostaty dwie pozostate metody —
regresja hedoniczna i regresja powtornej sprzedazy — i to zatozeniom tych metod warto
poswieci¢ wiecej uwagi. Metodyke pracy uzupetniaty ponadto testy istotnosci réznic stuzgce
poréwnaniom zidentyfikowanych zaleznosci w poszczegdlnych grupach obserwacji.
Stosowanie testéw parametrycznych wymaga spetnienia ogdlnych zatozen, wsréd ktorych
nalezy wskaza¢ homogenicznos¢ wariancji w poréwnywanych grupach czy zgodnosé
obserwacji z rozkltadem normalnym (Pallant, 2011). Chociaz niespetnienie zatozen
w przypadku wystarczajgco licznych grup poréwnawczych nie powinno oddziatywac¢ na wyniki,
z uwagi na rdézng liczebnos$¢ grup oraz niespetnianie przestanek do zastosowania testow
parametrycznych, w rozprawie wykorzystano ich nieparametryczne odpowiedniki. Do
poréwnan wynikéw w wiecej niz dwdch niezaleznych grupach stosowano test Kruskala-

Wallisa, w przypadku dwdch grup zaleznych natomiast — test rang Wilcoxona.
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Miare wielkosci efektu (r) dla testu rang Wilcoxona obliczono jako:

Y =—=

VN

gdzie Z jest to wartos$¢ statystyki testowej oraz N — liczba obserwacji w dwdch punktach
czasowych (Pallant, 2011).

Metoda regresji powtdrnej sprzedazy zostata po raz pierwszy opisana przez Baileya, Mutha
i Nourse’a (1963), ktdrzy wykorzystali jg do konstrukcji indeksu cen nieruchomosci. Zdaniem
badaczy, trudnos¢ w oszacowaniu indekséw cen nieruchomosci spowodowang przez
jakosciowe rézinice pomiedzy nimi mozna wyeliminowaé, bazujgc na cenach sprzedazy tej
samej nieruchomosci w dwdch réznych momentach. Autorzy uznali, ze aby obliczy¢ indeks,
relacje pomiedzy cenami mozna ujg¢ w postaci modelu regresji. Tym samym, w kalkulacji
uwzglednia sie informacje o indeksie cen dla wczesniejszych okresow, ktdora wyrazona jest
w cenie sprzedazy w pozniejszych okresach (Bailey i in., 1963). Model regresji powtdrne;j
sprzedazy zaktada, ze cechy nieruchomosci — mimo uptywu czasu — pozostajg w duzej mierze
takie same. Oznacza to, ze rdznica cen identycznych nieruchomosci w réznych okresach jest
w istocie czystg zmiang poziomu cen. Model regresji ma za zadanie znalezienie takiego
zestawu zmian poziomow cen, ktére najlepiej pasujg do zmian poziomdw cen sugerowanych
przez wszystkie powtarzajgce sie pary sprzedazy (Chau, 2006).

Metoda regresji powtdrnej sprzedazy zostata w dalszej kolejnosci rozwinieta przez Case’a
i Shillera (1989), ktérzy wykorzystali jg do konstrukcji indeksdw cen na rynku nieruchomosci.
Autorzy okreslili metode budowy indeksu cen metodg wazonej powtdrnej sprzedazy. Stanowi
ona modyfikacje metody regresji zaproponowanej przez Baileyaiin. (1963). W odrdznieniu od
procedury wypracowanej przez Baileya i in. (1963), autorzy uznali, ze specyficzny dla
nieruchomosci sktadnik zmiany logarytmu ceny prawdopodobnie nie jest homoscedastyczny,
ale ze wariancja sktadnika losowego wzrasta wraz z odstepem czasu miedzy poszczegdlnymi
sprzedazami (Case i Shiller, 1989). W niniejszej pracy zastosowano podstawowy model
zaproponowany przez Baileya i in. (1963).

Regresja powtérnej sprzedazy wykorzystuje ceny poszczegdlnych obiektow bedgcych
przedmiotem handlu w dwdch rdéznych punktach w czasie. W przypadku przedmiotéw
kolekcjonerskich zasadniczo nie obserwuje sie zmian cech obiektéw w czasie, co eliminuje
problem heterogenicznosci i sprawia, Ze regresja powtdrnej sprzedazy jest szeroko

wykorzystywana rowniez w odniesieniu do cen dziet sztuki (Ginsburgh, Mei i Moses, 2006).
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,Powtodrna sprzedaz” wystepuje wiec w sytuacji, gdy to samo dzieto byto przedmiotem
sprzedazy co najmniej raz. Przyjmuje sie zatozenie, ze logarytm naturalny zwrotu z inwestycji
w dzieta sztuki sktada sie z sumy logarytmu naturalnego indeksu cen dziet sztuki oraz btedu
losowego (Mei i Moses, 2002).

Zaleznos¢ pomiedzy cenami i indeksami w przypadku kazdej pary transakcji (/) mozna

przedstawic jako:

przy czym:

P;;, — Srednia cena sprzedazy i-tego dzieta sztuki w okresie t;

t — okres pierwszej sprzedazy dla poszczegdlnych par transakcji;

t’ — okres drugiej sprzedazy dla poszczegdlnych par transakcji (t' > t);

B;, B;, —indeksy cen w czasie t, t'.

Nastepnie otrzymany model mozna przedstawié¢ w formie zlogarytmowanej, ktéra przyjmuje

nastepujaca postac:

InP;; —InP;;, =InB;, —InB; + In Uy,

Do estymacji modelu wykorzystuje sie regresje liniowg (metode najmniejszych kwadratow).

Indeksy cen natomiast szacuje sie z wykorzystaniem funkcji ekspotencjalnej (Trojanek, 2018).
Metoda poréwnawcza cen wielokrotnej sprzedazy tego samego dzieta byta szeroko

stosowana na rynku sztuki m.in. w badaniach Andersona (1974), Baumola (1986), Freya

i Pommerehne (1989), Goetzmanna (1993), Goetzmanna i Spiegela (1995), Locatelli-Biey

i Zanoli (1999), Kortewega, Krdussla i Verwijmere (2016), Mei i Moses (2002), Parka, Ju, Liang

i Tu (2017), Pesanda (1993) oraz Pesanda i Shum (2008). Podsumowanie wybranych badan

z wykorzystaniem regresji powtdérnej sprzedazy w odniesieniu do rynku sztuki zawiera

tabela 8. Warto podkresli¢, ze w oparciu o te metode skonstruowano indeksy dla rynku sztuki

m.in. popularny indeks cen Mei Moses Art Index (obecnie Sotheby’s Mei Moses Indices). Do

innych indekséw cen powstatych z zastosowaniem tej metody nalezy Gabrius Index czy

indeksy The Art Market Research (Bernas, 2016).
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Tabela 8. Wybrane badania z wykorzystaniem regresji powtdrnej sprzedazy dotyczace

rynku sztuki

Autor i rok publikacji

Préba

Wynik

Anderson (1974)

Dzietfa sztuki licytowane od 1780
do 1980 roku

Sredni roczny zwrot wynidst 3,3%.

Baumol (1986)

640 transakcji z udziatem dziet
sztuki sprzedanych od 1651 do
1986 roku pochodzgcych z katalogu

Reitlingera

Rzeczywisty sredni zwrot wynidst

0,55%.

Frey i Pommerehne

(1989)

Dziefa sztuki 800 najbardziej

znanych artystéw na swiecie

(niezyjacych)

Srednia stopa zwrotu wyniosta

1,7%.

Pesando (1993)

Odbitki graficzne licytowane

w latach 1977-1992

Rzeczywista srednia stopa zwrotu
wyniosta 1,5% (ponizej gietdowej
stopy zwrotu czy zwrotu

z rzgdowych obligacji).

Locatelli-Biey i Zanola

(1999)

1446 pary transakcji z udziatem
obrazéw licytowanych w latach

1987-1995

Zwrot inwestycji w dzieta sztuki byt
wyzszy od akcji, obligacji
rzgdowych i ztota w okresie od
1987 do | semestru 2002 roku

i nizszy w pozostatych latach.

Mei i Moses (2002)

4896 par transakc;ji, przy czym 899
par dziet amerykanskich,

1709 par dziet impresjonistycznych
i 2288 par dziet ,,starych mistrzéw”

licytowanych w okresie 1875-2000

Rzeczywisty sredni zwrot
z inwestycji w analizowanym

okresie wynidst 4,9%.

Pesando i Shum (2008)

80 214 powtdrnych sprzedazy
wspotczesnych odbitek graficznych

licytowanych w latach 1977-2004

Rzeczywista stopa zwrotu
z inwestycji we wspodtczesne
odbitki graficzne wyniosta

w analizowanym okresie 1,51%.
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Korteweg, Kraussl|

i Verwijmere (2016)

20 538 dziet sztuki pochodzacych
z bazy danych Blouin Art Sales
Index (BASI) licytowanych od 1972
do 2010 roku

Skorygowany o kwestie selekgcji
danych indeks cen dziet sztuki
wskazat na stope zwrotu

w wysokosci 6,5%.

Park, Ju, Liang i Tu
(2017)

4575 powtérnych sprzedazy (prace
kaligraficzne i obrazy) majacych
miejsce w osmiu domach
aukcyjnych w Chinach w okresie

1994-2012

Zyski z inwestycji w dzieta sztuki
i zmiennos¢ stép zwrotu rosng

wraz z horyzontem inwestycyjnym.

Biatowas, Potocki

i Rogozinska (2018)

1142 pary transakcji majace
miejsce na polskim rynku
aukcyjnym pomiedzy 1991 a 2012

rokiem

Indeks sztuki dla polskiego rynku
aukcyjnego rést srednio 0 11,19%
i9,8% (Srednia arytmetyczna

i geometryczna) rocznie.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie dostepnej literatury

Jesli chodzi o badania z zastosowaniem regresji powtdrnej sprzedazy w odniesieniu do
polskiego rynku aukcyjnego nalezy wskaza¢ prace Biatowas, Potocki i Rogoziriska (2018).
Autorzy opracowali indeks dla polskiego rynku sztuki w oparciu o prébe 28 951 transakcji
z udziatem dziet sztuki, ktore miaty miejsce od 1991 do 2012 roku. W bazie transakgcji
wyodrebniono 1142 dzieta, ktére byty przedmiotem sprzedazy co najmniej raz (co stanowito
15% wszystkich transakcji dostepnych w bazie).

Regresja powtdrnej sprzedazy byta wykorzystywana réwniez do kalkulacji zwrotéw
z inwestycji w inne aktywa alternatywne. Burton i Jacobsen (2001) czy Dimson, Rousseau
i Spaenjers (2015) postuzyli sie t3 metodg do oceny optacalnosci inwestycji w wino. Inni
autorzy zastosowali te metode w odniesieniu do cen takich przedmiotéw kolekcjonerskich jak
przewodniki Baedeker (Erdos i Ormos, 2012), znaczki pocztowe (Dimson i Spaenjers, 2011) czy
wiolonczele (Graddy i Margolis, 2011).

Niewatpliwg zaletg regresji powtérnej sprzedazy jako metody estymacji optacalnosci
inwestycji w dzieta sztuki jest wykorzystanie jednolitego kryterium pordwnania okreslonych
obiektéw (Cinefra i in., 2019). Ograniczeniem regresji powtodrnej sprzedazy jest relatywnie
niewielka liczba przypadkéw poddanych analizie w pordwnaniu z ogdlng liczbg sprzedanych
obiektéw — z uwagi na ograniczenie proby do obiektdw sprzedanych wiecej niz raz, metoda

nie wykorzystuje catosci dostepnych danych. Przeciwnie, z reguty przypadki powtdrnych
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sprzedazy stanowig niewielki odsetek catej proby (Case i Quigley, 1991; Ginsburgh i in., 2006)°.
W przypadku regresji powtérnej sprzedazy mozna zaobserwowac przypadki, kiedy to pierwsza
sprzedaz wystgpita na dtugo przed drugg, co sprawia, ze kalkulacja indeksu powinna
obejmowac wystarczajgco dtugi okres sprzedazy (sugeruje sie, ze powinno by¢ to co najmniej
20 lat). Zawezenie liczby analizowanych transakcji skutkuje rowniez trudnoscig w estymac;ji
indekséw dla poszczegdlnych rynkdw, styli w sztuce czy artystow (Ginsburgh i in., 2006).
Z problemem selektywnosci préby wigze sie ponadto kwestia zmiany wielkosci indeksu pod
wptywem korekty danych —w modelach kalkulacji opartych na metodzie podwdjnej sprzedazy
kazda dodatkowa ilo$¢ danych moze implikowaé uwzglednienie w analizie nowych par
transakgcji. Zasadniczo przyjmuje sie, ze korekta danych polegajgca na dodaniu dodatkowych
par transakcji obniza bfad standardowy oszacowan, dzieki czemu indeks jest bardziej
precyzyjny (Clapp i Giaccotto, 1999). W przypadku wykorzystania regresji powtornej sprzedazy
do szacowania zwrotow z inwestycji w dzieta sztuki mozna wyrdzni¢ rowniez btad selekcji
danych. Uwzglednienie w analizie wytgcznie par sprzedazy skutkuje pominieciem m.in. dziet
sprzedanych tylko raz, ktore nie zyskaty uznania po pierwszej sprzedazy. Takie ograniczenie
sprawia, ze z analizy mogg zosta¢ wytgczone réwniez wybitne dzieta sztuki np. te ofiarowane
po pierwszej sprzedazy jako darowizny do muzedw. Biorgc pod uwage fakt, ze ceny dziet sztuki
zalezg m.in. od liczby osdéb chcgcych je naby¢ oraz od zamoznosci jednostek czy instytucji
gotowych je kupi¢, pary transakcji w regresji powtdrnej sprzedazy koncentrujg sie przede
wszystkim na dzietach, ktére kreujg na tyle wysoki popyt, by przyciggnaé¢ wielu chetnych
(tj. spetniajg przede wszystkim pierwsze kryterium). Tym samym, regresja powtornej
sprzedazy moze niewystraczajgco ilustrowaé zmiany cen dziet sztuki, na ktdre nie ma
wysokiego popytu, gdyz domy aukcyjne niechetnie podejmujg sie sprzedazy takich prac
(Goetzmann, 1993). Ponadto, w przypadku niektérych par transakcji uwzglednionych
w analizie istnieje ryzyko braku pewnosci, ze obie sprzedaze dotyczyty tego samego dzieta
(Cinefra i in., 2019). Szacujgc optacalno$¢ inwestycji w dzieta sztuki z wykorzystaniem tej
metody, nalezy by¢ swiadomym ograniczen z niej wynikajgcych, dotyczacych w duzej mierze
ograniczonej proby transakcji.

Kolejng metodg wykorzystang w rozprawie byta analiza regresji hedonicznej. Zdaniem

Tripletta (1986), metoda ta byta wykorzystywana do szacowania cen jeszcze na dtugo zanim

3 Przyktadowo, w badaniu Ashenfelter i Graddy (2003) transakcje powtdrne stanowity nieco ponad 5% wszystkich
odnotowanych w okresie analizy, natomiast w badaniu Etro i Stepanovej (2015) — zaledwie 1,5%.
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powstaty jej teoretyczne ramy. Pierwsze wykorzystanie regresji hedonicznej przypisuje sie
Haasowi, ktdry w 1922 roku opublikowat model wyceny gruntéw rolnych. Nastepnie badania
w zblizonym obszarze przeprowadzit réwniez Wallece (1926). Przetomowa okazata sie by¢
praca Courta, ktdry zajmowat sie badaniami dotyczacymi branzy samochodowej ijako
pierwszy oszacowat model ceny bedacy funkcjg atrybutow obiektu, okreslajgc go stowem
y,hedoniczny” (Colwell iDilmore, 1999). Podstawy teoretyczne metody zostaty w duzym
stopniu rozwiniete przez Lancestera (1966), ktéry opracowat koncepcje zachowan
konsumenta, oraz Rosena (1974). W obu podejsciach autorzy dazyli do wyceny
poszczegdlnych atrybutdw dobra w oparciu o rézne produkty i liczbe przypisanych im cech
(Chau, 2006).

Podstawowe zatozenie metody hedonicznej dotyczy zaleznosci ceny dzieta sztuki od jego
jakosci (quality), ktérg mozna zoperacjonalizowac (Kompa i Witkowska, 2015). Z uwagi na fakt,
ze wiekszos¢ badan empirycznych bazuje na danych aukcyjnych, Zzrédto informacji o cechach
poszczegdlnych dziet sztuki stanowig katalogi aukcyjne. Do atrybutdow opisujgcych dzieto
zawartych w katalogach nalezy m. in. imie i nazwisko artysty, wymiary, technika czy informacje
o proweniencji dzieta. Wsrdd innych charakterystyk nalezy wskaza¢ wystepowanie sygnatury,
tematyke, kolorystyke czy miejsce sprzedazy* (Ginsburgh i in., 2006).

W metodzie regresji hedonicznej do zestawu cech konstytuujgcych wartosé dzieta
przypisuje sie ceny domysine poszczegdlnych atrybutéw. Regresja hedoniczna umozliwia
niejako wyodrebnienie obserwowalnych cech od dziet sztuki, dzieki czemu mozliwe jest
uzyskanie indeksu odzwierciedlajgcego cene ,standardowego” dzieta (Kompa i Witkowska,
2015; Renneboog i Van Houtte, 2002). Tym samym, punktem wyjscia do estymac;ji
hedonicznego indeksu cen jest zatozenie, ze dzieto sztuki moze by¢ opisane za pomoca
zestawu charakterystyk. Indeks hedoniczny umozliwia oszacowanie wartosci tych atrybutéw
— zmiennymi objasniajgcymi w modelu regresji s3 wiec zmienne opisujgce dzieto sztuki,
odzwierciedlajgce zmiany w jego jakosci.

Konstrukcja indeksu cen z wykorzystaniem metody hedonicznej rozpoczyna sie od

wyznaczenia parametrow modelu regresji hedonicznej metodg najmniejszych kwadratow.

4 Wiecej informacji na temat czynnikéw ksztattujgcych ceny dziet sztuki znajduje sie w rozdziale 2.

104



Model hedoniczny jest wyrazony w nastepujgcej postaci:

k T
lnPl-'t = Qg + Z anl'j,t + Z ,BtZi,t + gi,t
j:l t=1

przy czym:
P; ; — cena i-tego dzieta sztuki (i=1, 2, ..., N) sprzedanego w okresie t (t=1, 2, ..., T);

a;, B — wspotczynniki regresji (a; — domyslna cena cechy X;);

Xij ¢ —zmienne hedoniczne (j=1, 2, ..., k);

Z;; — zmienna zero-jedynkowa okreslajgca okres, w jakim nastgpita sprzedaz (przyjmuje
wartosc ,, 1”7, gdy dzieto zostato sprzedane w okresie t lub wartos¢ ,,0”, gdy sprzedaz nastgpita
w pozostatych okresach);

&+ — sktadnik losowy modelu (Kompa i Witkowska, 2014; Witkowska i Lucifska, 2015).
Wskazany model zostat wykorzystany do wyznaczenia parametrow regresji w badaniu na
potrzeby przeprowadzonych analiz.

Procentowg roznice miedzy wartoscia parametru «; danej zmiennej a jej wartoscig
referencyjng, przy jednoczesnej kontroli wszystkich innych czynnikow uwzglednionych
w analizie, obliczono jako exp® — 1 (Hodgson, 2011).

Jesli chodzi o zastosowanie regresji hedonicznej w odniesieniu do przedmiotéw
kolekcjonerskich, zdecydowana wiekszos¢ badan dotyczy dziet malarskich. W literaturze
wystepujg réwniez badania dotyczgce rzezb (Locatelli-Biey i Zanola, 2002) oraz wiolonczeli
(Graddy i Margolis, 2011). Sposrdéd badan dotyczgcych malarstwa, czes¢ skupiata sie na
szacowaniu cen prac pojedynczych artystéw (Czujack, 1997). Zdecydowana wiekszos¢ badan
z uzyciem regresji hedonicznej dotyczyta wtérnego rynku sztuki, czyli aukcji. Zdarzaty sie
jednak przyktady badan w odniesieniu do cen na rynku pierwotnym. Przyktadowo, Rengers
i Velthuis (2002) badali determinanty cen dziet sztuki w holenderskich galeriach, z kolei Etro
i Pagani (2012) analizowali warto$¢ zamdwien na obrazy dawnych mistrzow w Republice
Weneckiej w okresie baroku. Tabela 9 podsumowuje wybrane badania dotyczgce rynku sztuki
z wykorzystaniem regresji hedonicznej. Badania dotyczgce rynku aukcyjnego w wielu
przypadkach dotyczyty konstruowania indekséw cen. Autorzy korzystali z metody réwniez
w celu oszacowania wptywu rdézinych aspektdw dziet sztuki na ich ceny m.in. kolorow

(Pownall i Graddy, 2016).
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Tabela 9. Wybrane badania z wykorzystaniem regresji hedonicznej dotyczace rynku sztuki

Autor i rok publikacji

Préba

Wynik

Buelens i Ginsburgh

(1993)

5900 dziet sztuki
wyselekcjonowanych przez

Reitlingera (1960, 1970)

W dtugich okresach (20-40 lat)
inwestycje w obrazy przynosity
wieksze zyski od obligacji, jednak
finalny brak optacalnosci wynikat
gtéwnie z zachowania sie cen
obrazéw angielskich, ktére stanowity

duzg czes¢ proby.

de la Barre, Docclo

i Ginsburgh (1994)

| préba: ,,Wielcy mistrzowie” —
obrazy 82 znanych malarzy
impresjonistycznych,
modernistycznych i wspdtczesnych
licytowane w latach 1962-1991
(24 540 transakcji)

Il préba: , Pozostali” — obrazy
przypadkowo wybranych artystéw
z tego samego katalogu (Mayer)
nienalezacych do 1 grupy (6410

transakgc;ji)

Ceny obrazéw ,,Wielkich mistrzéw”
rosty znacznie szybciej niz ceny dziet
»Pozostatych malarzy”; w latach
1980-1991 ceny wzrastaty

znacznie szybciej niz w pierwszym

podokresie (1962-1979).

Chanel, Gérard-Varet i

Ginsburgh (1996)

Dziefa sztuki wyselekcjonowane
przez Reitlingera (1960, 1970)
autorstwa 46 artystéw urodzonych
po 1830 roku, ktérych aukcje
odnotowano pomiedzy 1855 a 1970
rokiem (1900 transakcji)

Regresja hedoniczna okazata sie
bardziej trafng metodg szacowania
cen dziet sztuki od metod opartych

na powtdrnych sprzedazach.

Czujack (1997)

Prace Picassa bedgce przedmiotem

aukcji pomiedzy 1963 a 1994 rokiem

Ceny obrazéw Picassa wzrastaty

w szybszym tempie niz ceny
rynkowe, a w momencie, gdy rynek
nie wykazywat zadnych zmian

(w latach 1973-1976) obserwowano

wzrost cen.
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Renneboog i Van

Houtte (2002)

10 500 transakcji z udziatem dziet
belgijskiej sztuki powstatych
w okresie 1970-1997

Inwestycje w dziefa sztuki osiggaja
gorsze wyniki od innych inwestycji
kapitatowych z uwagi na wysokie
ryzyko, koszty transakcyjne, zyski
kapitatowe, prawa do odsprzedazy

oraz koszty ubezpieczenia.

Rengers i Velthuis

(2002)

Ceny ponad 16 000 dziet sztuki
(autorstwa ponad 2400 artystéw)
sprzedanych w latach 1992-1998
w ponad 230 holenderskich

galeriach

Liczba sprzedanych dziet miata
istotny, pozytywny wptyw na cene;
réznice w cenach dziet réznych
artystow nie zalezaty od wielkosci

tych dziet.

Higgs i Worthington
(2005)

Obrazy 60 rozpoznawanych
australijskich artystéw sprzedawane
na aukcjach w latach 1973 do 2003
(37 605 transakcje)

Zwrot z inwestycji w dzieta sztuki
w analizowanym okresie wynidst 7%

(5D=16%).

Kraussl i Schellart

(2007)

1688 transakcji z udziatem dziet
sztuki 23 znaczacych niemieckich
malarzy majacych miejsce w okresie
od stycznia 1986 do listopada 2006

roku

Zwrot z inwestycji w dzieta
znaczacych niemieckich malarzy
w analizowanym okresie wynidst

1,6%.

Kraussl i van Elsland

(2008)

Dzietfa sztuki 5115 niemieckich

artystow utworzonych w okresie

1985-2007 (61 135 transakcji)

Zwrot z inwestycji w dzieta sztuki
niemieckich twércow
w analizowanym okresie wynidst

3,8% (5D=17,87%).

Hodgson (2011)

Obrazy francuskojezycznych malarzy
kanadyjskich licytowane od 1968 do
2005 roku

Sredni rzeczywisty zwrot z inwestycji
na rynku sztuki w okresie od 1968 do
2005 roku wynosit 4,34%
(5D=15,49%).

Higgs (2012)

Dzietfa sztuki 71 wiodgcych
australijskich artystéw licytowane od
1986 do 2009 roku (64 203

transakgc;ji)

Srednia stopa zwrotu z inwestycji

w dzieta sztuki (1,1731%) byta nizsza
niz na gietdzie (1,5380%) oraz nizsza
niz na rynku mieszkaniowym

(1,8550%).
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Etro i Pagani (2012)

Informacje dotyczace 254 obrazéw
olejnych wykonanych w latach 1551-
1746 przez 61 artystow dziatajacych

w Wenegcji

Pozytywna zalezno$¢ miedzy ceng
dzieta a wielkoscig obrazu czy liczba

przedstawionych postaci.

Etro i Stepanova

(2013)

Obrazy autorstwa malarzy
niderlandzkich i flamandzkich
pochodzace ze zrédet centrum
badan Frick Collection i Getty

Research Institute

Istnieje zwigzek miedzy ceng dziefa
sztuki, a jego cechami, cechami
autora, wiasciciela, jak rowniez

kupujacego.

Bocart i Hafner (2015)

Obrazy 40 artystéw, ktdrzy mieli
najwiekszy wolumen sprzedazy na
aukcjach w 2008 oraz 2009 roku,
pochodzace z baz danych Artnet

i Tutela Capital, sprzedane na
aukcjach w okresie od stycznia 2000

do maja 2012 roku (12 643 obrazy)

Sredni roczny zwrot w analizowanym
okresie oszacowany metodg
najwiekszej wiarygodnosci (MLE)
oraz metoda OLS wynidst kolejno 5%

i 3,5%.

Etro i Stepanova

(2015)

Transakcje z udziatem dziet sztuki
pochodzace z katalogéw Getty
Research Institute, ktére odbyty sie
w Paryzu miedzy okresem rokoka

a wczesnym romantyzmem.

Ksztattowanie sie cen

w analizowanym okresie przybrato
odwrotnie U-ksztattny charakter —
w pierwszej pofowie analizowanego
okresu zaobserwowano delikatny
wzrost, natomiast w drugiej —

spadek cen.

Kraussl (2015)

3 544 obrazéw autorstwa 663
artystow z regionu MENA (Bliski
Wschdd i Pétnocna Afryka)

W przypadku dziet sztuki artystéw
w okresie od 2000 do 2012 roku
zaobserwowano roczny zwrot

w wysokosci 13,9%.

Pownall i Graddy
(2016)

Odbitki graficzne wspodtczesnych
prac Andy’ego Warhola licytowane

w 2012 roku

Intensywnos¢ barw dzieta sztuki
wptywa na jego cene — kolory
o wiekszym nasyceniu (ciemne)

wigzg sie ze wzrostem cen prac.

Etro i Stepanova

(2017)

Obrazy licytowane na aukcjach
w Londynie w latach 1780-1840
(ponad 200 000 sprzedazy)

Obrazy brytyjskie przynosity wyzszy
zwrot z inwestycji w poréwnaniu

z obrazami importowanymi.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie dostepnej literatury
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Badania z wykorzystaniem metody regresji hedonicznej zostaty rowniez przeprowadzone
w odniesieniu do polskiego rynku aukcyjnego. Kompa i Witkowska (2014) wykorzystali te
metode w celu konstrukcji indeksu malarstwa polskiego dotyczgcego dziet sztuki najbardziej
popularnych artystow na rynku sztuki w Polsce. Prébe w badaniu stanowity dzieta sztuki
11 twdrcow, ktdrych prace najczesciej pojawiaty sie na aukcjach w latach 2007-2010. Badania
z wykorzystaniem metody hedonicznej w odniesieniu do polskiego rynku aukcyjnego zostaty
rowniez przeprowadzone przez Lucinskg (2015). Autorka analizowata ceny dziet sztuki
60 znaczgcych polskich malarzy, ktdrych prace licytowane byly od 2007 do 2010 roku
(Lucinska, 2015). Witkowska i Lucinska (2015) z kolei poddaty analizie 2224 obrazy licytowane
w polskich domach aukcyjnych w latach 2007-2013 autorstwa 22 artystéw, ktérzy sprzedali
najwiekszg liczbe prac (Witkowska i Lucinska, 2015). Witkowska (2016) z kolei przeprowadzita
badanie na prébie prac 17 twdércow z najwiekszg liczbg sprzedanych dziet, ktére byty
licytowane od 2007 do 2013 roku (Witkowska, 2016).

Regresja hedoniczna znajduje szerokie zastosowanie w wielu innych obszarach. Badacze
korzystajg z tej metody do okreslania cen nieruchomosci. Znane sg réwniez zastosowania
regresji hedonicznej w odniesieniu do szacowania cen komputeréow (Fouto, De Angelo i Luppe
2009; Pakes, 2002), samochoddw (McCormack, 2015) czy wina (Benfratello, Piacenza
i Sacchetto, 2015; Costanigro, McCluskey i Mittelhammer, 2007). W literaturze wystepuja
przyktady badan dotyczgce mniej popularnych zastosowan takich jak kalkulacja cen karnetéw
na wyciagi narciarskie (Falk, 2008) czy kéz (Ahmad, Ahmed i Ahmad, 2019).

Analizujgc ceny dziet sztuki nalezy wyrdznié szeroki zakres atrybutdw opisujgcych dzieto
sztuki i ich wariantow. Wsrod wad regresji hedonicznej nalezy wyrdznic¢ trudnos¢ w okresleniu
zestawu cech opisujgcych obiekt, ktore najtrafniej opisujg dzieto i ktére nalezy uwzglednié
w analizie, czyli innymi stowy brak pewnosci dotyczacy wyboru zmiennych objasniajgcych
(Meese i Wallace, 1997; Taylor i Coleman, 2011). Wiaczenie do modelu wszystkich
charakterystyk jest zadaniem niemal niemozliwym. Wybér odpowiednich atrybutéw stanowi
poniekad arbitralng decyzje badacza (Kompa i Witkowska, 2015). Z tego wynika ograniczenie
regresji hedonicznej, jakim jest btedna specyfikacja modelu (misspecification). Niewtasciwe
okreslenie zmiennych moze wynika¢ z uwzglednienia w modelu nieistotnej zmiennej
niezaleznej (nadmierne wyszczegdlnienie) lub pominiecia istotnej zmiennej niezaleznej.
Stosujgc metode regresji hedonicznej, wtasciwie nie sposdb unikngé¢ problemu zwigzanego

z brakiem wtasciwej specyfikacji modelu. O ile uwzglednienie w modelu dodatkowej,
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nieistotnej zmiennej nie wptywa znaczgco na jego efektywnosé, o tyle brak uwzglednienia
w modelu istotnej zmiennej moze skutkowac uzyskaniem znieksztatconych wynikéw (Chau,
2006).

Ponadto, trudnos¢ sprawia okreslenie postaci funkcyjnej modelu opisujacej relacje
pomiedzy atrybutami a zmienng objasniang (Meese i Wallace, 1997). W modelu regresji
hedonicznej wykorzystuje sie takie postaci funkcyjne jak liniowa, podtlogarytmiczna czy
podwodjnie logarytmiczna (Chau, 2006). Skutkiem wyboru niewtfasciwej postaci funkcyjnej
moze by¢ niespdjnos¢ oszacowan — szacunki wspotczynnikow regresji hedonicznej, a co za tym
idzie rowniez hedoniczny indeks cen, mogg zostac znieksztatcone. Triplett (2006) wskazat, ze
szacujgc relacje pomiedzy ceng dobra a jego atrybutami, gtéwny przedmiot zainteresowania
stanowig domysIne ceny (implicit prices) poszczegdlnych atrybutéw. Z tego wzgledu, postaé
funkcyjna powinna odzwierciedla¢ empiryczng relacje pomiedzy ceng a charakterystykami
dobra. Innymi stowy, postac¢ funkcyjna nie powinna by¢ narzucona a priori, ale powinna
najlepiej pasowac do danych (Triplett, 2006).

Ponadto, btednym zatozeniem jest wskazanie, ze cena dzieta sztuki — mimo uptywu czasu —
w takim samym stopniu jest ksztattowana przez poszczegdlne atrybuty (Taylor i Coleman,
2011). Autorzy zwrdcili uwage na problem niestabilnosci indeksu w czasie. W modelu ze
zmiennymi zero-jedynkowymi czasu (time-dummy variables), ceny dziet sztuki sg opisane
przez zestaw zmiennych zmiennych i niezmiennych w czasie, jak rowniez przez szereg
zmiennych zero-jedynkowych czasu. Do budowy indeksu cen wykorzystywane sg
wspotczynniki zwigzane ze zmiennymi czasowymi, ktdre stanowig elementy ceny niezalezne
od cech charakterystycznych dzieta. Oszacowanie wspodtczynnika zwigzanego z czasem
wymaga zatem stabilnosci czasowej parametrow regresji hedonicznej w czasie. Brak statosci
parametréw moze powodowac znieksztatcenie obliczonych indekséw cen (Collins, Scorcu
i Zanola, 2009).

Znieksztatcenia wynikdw uzyskanych z zastosowaniem modelu hedonicznego moga
wynikac takze z braku precyzji w zbieraniu danych. Domy aukcyjne czestokro¢ stosujg rézne
formy zapisu dtugosci i szerokosci obrazu, a w bazach danych pojawiajg sie braki informaciji.
Ponadto, wadliwym zatozeniem regresji hedonicznej jest brak powigzan pomiedzy
transakcjami (Taylor i Coleman, 2011).

Warto rowniez podkresli¢, ze indeksy cen dziet sztuki (zaréwno indeks powtdrnej sprzedazy

jak i indeks hedoniczny) kalkulowane sg co do zasady w oparciu o dane aukcyjne. Dostepnos¢
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informacji o transakcjach na rynku wtérnym jest wieksza niz w przypadku transakcji majgcych
miejsce na rynku pierwotnym. Rynek wtdrny odpowiada jednak za okoto 50% catosci obrotu
na rynku sztuki, co oznacza, ze indeks kalkulowany w oparciu o dane aukcyjne nie
odzwierciedla catkowicie specyfiki tego rynku (McAndrew, 2018). Specyfikacja modelu regres;ji

wykorzystanego w badaniu zostata przedstawiona w kolejnym podrozdziale.

4.2. Operacjonalizacja zmiennych

Jednym z kluczowych celdw badania jest okreslenie mozliwych czynnikdw wptywajgcych na
wystgpienie , efektu Smierci”. W zwigzku z tym, by mozliwy byt ich pomiar, czynniki muszg by¢
odpowiednio zdefiniowane. W tej czesci pracy zostang przedstawione wykorzystane sposoby
operacjonalizacji czynnikow determinujgcych ,efekt Smierci”. Przedstawione zostang réwniez
zmienne uwzglednione w regresji hedoniczne;j.

Kazda transakcja w bazie danych opisana jest szeregiem zmiennych takich jak: imie
i nazwisko artysty, tytut dzieta, wymiary, rok utworzenia dzieta, technika, podtoze, obecnos¢
sygnatury, data sprzedazy, dom aukcyjny. W odniesieniu do kazdego artysty do bazy wigczono
informacje na temat daty urodzenia i daty Smierci oraz liczby wynikdw wyszukiwania nazwiska
artysty w Google. Z punktu widzenia analiz dotyczgcych determinant , efektu Smierci” istotng
zmienng byt wiek artysty w chwili Smierci skalkulowany w oparciu o informacje o dacie
urodzenia i Smierci artysty. Inny kluczowy czynnik stanowita reputacja artysty, ktdra zostata
ujeta w badaniu za pomocg dwdch wskaznikdw — na podstawie liczby wynikow wyszukiwania
imienia i nazwiska artysty w Google oraz na podstawie liczby sprzedanych prac, ktdra to moze
wskazywac na wielko$¢ portfolio tworcy. Innymi stowy, zatozono, ze reputacja artysty jest
dodatnio skorelowana z liczbg dziet w jego dorobku oraz popularnoscig w Internecie. Liczbe
wynikéw wyszukiwania nazwiska tworcy w Google przyjeto jako wskaznik reputacji z uwagi na
dostepnosc tej informacji w odniesieniu do wszystkich artystéw w probie. Zwazywszy na fakt,
7e czes$¢ proby stanowig mtodzi artysci o nieugruntowanej pozycji na rynku, odwotanie sie do
takich kategorii okreslajgcych reputacje jak prestiz instytucji, w ktdrych miaty miejsce wystawy
czy tez odniesienia w literaturze eliminowatoby sporg cze$¢ préby z uwagi na brak potrzebnych
informacji. Liczbe wynikdw wyszukiwania nazwiska artysty w Google wykorzystano
m.in. w badaniu Candelaiin. (2016). Taki sposdb pomiaru jest rowniez niezalezny od dtugosci
kariery twoércy oraz wieku artysty. Informacje o liczbie wynikdw wyszukiwania imienia

i nazwiska artystow w Google zebrano w przypadku, gdy twdrca byt pierwszym wynikiem
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pojawiajgcym sie w wyszukiwarce. Jesli informacja o artyscie nie stanowifa jednego
z pierwszych rezultatéw, to kryterium wyszukiwania zawezono do nazwiska tworcy i stowa
wskazujgcego na powigzanie ze sztukg, ktére proponowata wyszukiwarka m.in. ,,malarstwo”,
,malarz” czy ,obrazy”. Zdecydowano sie ponadto na wykorzystanie miernika opartego na
wielkosci dorobku twdrcy. Zgodnie z podejsciem, jakie przyjeto m.in. w badaniu Ursprunga
i Wiermanna (2011) oraz Beckert i Rossel (2013), reputacja na scenie artystycznej rosnie wraz
z rozmiarem portfolio artysty. Artysta zyskuje bowiem uznanie m.in. za sprawg instytucji
promujgcych jego twdrczos¢. Aby to byto mozliwe, niezbedny jest wystarczajgco obszerny
dorobek, ktéry moze byé rozpowszechniany. Wielkos¢ portfolio artysty wigze sie takze
z jakoscig jego prac —ich zakres musi by¢ szeroki, by wzbudzaé w odbiorcach nieustajgca cheé
poznawania (Ursprung i Wiermann, 2011). Wielkos¢ dorobku dla kazdego artysty okreslono
na podstawie liczby sprzedanych dziet w okresie analizy. Nawigzujgc do ujecia Lang i Langa
(1988), miernik reputacji w oparciu o liczbe wyszukiwan Google odnosi sie bardziej do aspektu
renomy tworcy, liczba dziet w portfolio natomiast do jego uznania.

Kwestig wartg uwzglednienia z punktu widzenia ,efektu Smierci” na rynku sztuki jest
zwiekszone zainteresowanie mediow wywotane informacjg o smierci twdrcy. Te zmienng
zoperacjonalizowano, biorgc pod uwage liczbe wynikow Google Trends dla wybranej grupy
artystéw w okresach przed $smiercig, w roku Smierci i po Smierci. Miernik ten wykorzystano
jako wskaznik posmiertnego zainteresowania mediéw, poniewaz umozliwia on precyzyjne
okreslenie poziomu zainteresowania artystg w Internecie w okreslonym momencie. Liczba
wynikow wyszukiwania nazwiska artysty w niedtugim czasie od $Smierci moze Swiadczyé
o zwiekszonej aktywnosci mediéw zwigzanej z pojawiajacymi sie informacjami na temat
tworcy. Google Trends udostepnia zrelatywizowane informacje dla kazdego artysty, przy czym
wyniki odnoszone sg do wartosci 100.

Jedng z gtéwnych metod wykorzystywanych w prébie byta regresja hedoniczna. Zmienng
objasniang we wszystkich modelach stanowit logarytm naturalny ceny sprzedazy. Krokiem
poprzedzajgcym zmierzenie wplywu na ceny dziet sztuki aspektdw zwigzanych ze Smiercig
artysty byto utworzenie bazowego modelu regresji sktadajgcego sie ze zmiennych istotnych
z punktu widzenia wyjasniania zmiennosci cen, ale niepowigzanych z problemem
podejmowanym w niniejszej pracy. Wybdr zmiennych do wyjsciowego modelu regresji odbyt
sie na podstawie analizy badan dotyczgcych czynnikdw ksztattujgcych ceny dziet sztuki

(aspekty te omodwione zostaty w rozdziale 2) oraz w oparciu o dostepnos¢ danych
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zgromadzonych w bazie. Analiza regresji objeta zmienne wskazujgce na rok, w jakim odbyta
sie sprzedaz dzieta — rokiem bazowym byt rok 2000. W analizie uwzgledniono zmienng
odnoszgcy sie do techniki utworzenia dzieta, ktéra to zmienna wystgpita w 30 wariantach.
Wszystkie uwzglednione warianty techniki przedstawiono w tabeli 10, ktéra prezentuje

zmienne uwzglednione w hedonicznym modelu cen. Zmienng referencyjng byta inna technika.

Tabela 10. Zmienne uwzglednione w modelach hedonicznych

Zmienna Opis Warianty zmiennej
Technika Zmienna wskazuje, jaki rodzaj techniki olej, akryl, akwarela, pastel, technika
wykorzystano do utworzenia dziefa mieszana, akryl i olej, gwasz, technika

witasna, akwarela i tusz, akwarela
i gwasz, tempera, akwarela i otéwek,
akryl i technika witasna, akryl i relief,
akryl i spray, gwasz i tusz, olej i kolaz,
akryl i technika mieszana, akryl
i tempera, kolaz, akwarela i blaudruk,
akryl i kolaz, akwarela i kredka,
litografia, akryliszablon, olej i technika
mieszana, gwasz i otowek, akryl
i otdwek, farby emulsyjne, inna
(zmienna referencyjna)
Podtoze Zmienna wskazuje, jaki typ podtoza ptdtno, papier, tektura, ptyta, deska,
wykorzystano do utworzenia dziefa karton, sklejka, ptétno i tektura, papier
i tektura, ptétno i papier, ptétno
i deska, papier i folia celuloidowa,
drewno, folia celuloidowa, inne
(zmienna referencyjna)
Powierzchnia Zmienna wskazujagca na pole dzieta Zmienna ilosciowa

obliczona  jako  iloczyn  ditugosci
i szerokosci dzieta

Sygnatura Zmienna wskazuje czy obraz zawiera 1-—obrazsygnowany;0—obraz
podpis artysty niesygnowany

Rok sprzedazy  Zmienna wskazuje, na rok w jakim 1 — wartos¢ dla poszczegdlnych lat,
odbyta sie sprzedaz dzieta w przedziale w ktdrych odbywaty sie transakcje; 0 —
2000-2020 wartos$¢, gdy transakcje nie odbywaty
sie w danym roku
Dom aukcyjny  Zmienna wskazuje, w jakim domu Desa Unicum (zmienna referencyjna),
aukcyjnym miata miejsce sprzedaz dzieta Agra-Art, Polswiss Art, Rempex
i Sopocki Dom Aukcyjny
Reputacja Dwa warianty zmienne;j: Zmienne ilo$ciowe
1) popularnosé artysty w internecie
mierzona liczbg wyszukiwan imienia
i nazwiska artysty w Google;
2) liczba dziet w portfolio artysty

Czas, jaki Zmienna wskazujaca, ile czasu uptyneto Transakcja w roku Smierci artysty,
uptynat od od $mierci do transakcji w roku po $mierci, dwa lata po $mierci,
Smierci do trzy lata po smierci

transakcji
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Wiek artysty Zmienna wskazujgca na dtugosé zycia Zmienna ilosciowa

w momencie artysty

Smierci

Status zycia Zmienna wskazujgca czy artysta zyt czy 1 — artysta zyt w czasie sprzedazy; 0 —
nie zyt w trakcie sprzedazy dzieta artysta nie zyt w czasie sprzedazy

Zrédto: opracowanie wtasne

Dodatkowo, w bazowym modelu regresji znalazta sie rowniez zmienna zwigzana z rodzajem
podtoza wykorzystanego do utworzenia pracy. Wyrdzniono 15 wariantéw tej zmiennej,
a zmienng referencyjng byto inne podtoze. Do analizy regresji wigczono takze zmienng
iloSciowg odnoszacg sie do pola powierzchni obrazu (w postaci logarytmu naturalnego tej
zmiennej). Obecnos$¢ sygnatury zostata ujeta jako zmienna zero-jedynkowa przyjmujgca
wartosc 1, jesli obraz byt sygnowany oraz wartos¢ 0 jesli obraz byt niepodpisany. Do grupy
zmiennych podstawowych nalezat réwniez dom aukcyjny, w ktdorym odbyta sie sprzedaz i ktory
wystgpit w pieciu wariantach. Zmienng referencyjng byta Desa Unicum.

Dodatkowe zmienne, jakie uwzgledniono w hedonicznych modelach cen byty zwigzane
z problemem poruszanym w pracy. Do tej grupy zmiennych nalezy status zycia artysty, czyli
informacja o tym czy tworca zyt czy nie zyt w czasie trwania transakcji. Zmienna dychotomiczna
przyjmowata wartos$¢ 1 jesli transakcja odbyta sie za zycia twércy oraz 0 — jesli odnotowano
posmiertng sprzedaz. Kolejne zmienne odnosity sie do czasu, jaki uptyngt od momentu $Smierci
do momentu transakcji (zmienne obliczone na podstawie daty sprzedazy i daty Smierci
tworcow). Wsrod wariantow zmiennych zero-jedynkowych wyrédzniono zmienng wskazujgca
na transakcje, ktore odbyty sie w roku smierci artysty, w roku nastepujgcym po roku $Smierci
artysty, na dwa i trzy lata po smierci artysty (zmienna przyjmowata wartos¢ 1 jesli transakcja
miata miejsce w poszczegdlnym okresie).

Do pozostatych zmiennych kluczowych z punktu widzenia analizowanego problemu nalezg
wskazniki reputacji, czyli liczba wynikéw wyszukiwania artysty w Google oraz liczba dziet
w portfolio artysty (zmienne ilosciowe wigczone do modelu w postaci logarytmu
naturalnego). Inng zmienng ilosciowg witgczong do badania jest wiek artysty w momencie

Smierci.

4.3. Charakterystyka préby badawczej
Badania przeprowadzono w oparciu o prébe transakcji z udziatem dziet sztuki majgcych

miejsce na rynku aukcyjnym w Polsce. Préba zawiera informacje o 43 140 transakcjach
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sprzedazy dziet malarskich, ktérych dokonano w pieciu najwiekszych domach aukcyjnych
w Polsce tj. Desie Unicum, Agra-Art, Polswiss Art, Rempex i Sopockim Domu Aukcyjnym. Udziat
wskazanych doméw aukcyjnych w obrocie na rynku aukcyjnym w 2018 r. wynidst 86,2%°.

Aukcje dziet sztuki w Polsce dotyczg przede wszystkim malarstwa, rzezby, rysunku i grafiki
oraz rzemiosta artystycznego, z czego dzieta malarskie odpowiadajg za 83,8% obrotu
(Artinfo.pl, 2019). Wprawdzie badanie nie obejmuje sprzedazy galeryjnej na rynku
pierwotnym, jednak zatozono, ze aukcje majgce miejsce na rynku wtérnym sg witasciwym
sposobem odzwierciedlenia cen. Wynika to z faktu, ze ceny ksztattujg sie w transparentny
sposob, co lepiej oddaje wartos¢ dziet. Objecie zakresem analizy danych z ponad 20 lat
pozwala, na podstawie wskazanej proby, obserwowac zmiany cen na rynku sztuki zachodzgce
W czasie.

Baza danych gromadzi informacje z 157 aukcji, ktdre miaty miejsce pomiedzy
25 pazdziernika 1998 r. a 1 lipca 2020 r. Z bazy danych wyeliminowano 982 transakcje

zawierajgce braki danych, jesli chodzi o cene sprzedazy, imie i nazwisko artysty czy status zycia.

Tabela 11. Podziat transakcji uwzglednionych w probie ze wzgledu na dom aukcyjny, w jakim

odbywata sie sprzedaz

Dom aukcyjny Liczba dziet sztuki Odsetek préby
Agra-Art 5952 14,1%

Desa Unicum 19 383 46,0%

Polswiss Art 5019 11,9%

Rempex 3799 9,0%

Sopocki Dom Aukcyjny 8005 19,0%

Zrédto: opracowanie wtasne

Najwiekszg czes¢ préoby — ponad 19 tysiecy rekordow — stanowig dzieta sprzedane w Desie
Unicum. Jak wskazujg informacje zawarte w tabeli 11, sposréd dziet sztuki uwzglednionych
w prébie, najmniej dziet sprzedanych zostato w domu aukcyjnym Rempex (9%).
W analizowanej prébie najwyisze ceny osiggaty obrazy licytowane w Polswiss Art, ktére
sprzedawane byty srednio za 53 805,56 PLN. Tam tez miaty miejsce dwie transakcje, ktére
osiggnety najwyzsze ceny. W dalszej kolejnosci najwyzej wyceniane byty dzieta sztuki w Agra-

Art (34 155,53 PLN). Najnizsze ceny — $rednio — uzyskiwaty prace sprzedawane w Sopockim

5 Wiekszy udziat w rynku od domu aukcyjnego Rempex (2,7%) miat dom aukcyjny Libra (3,2%), ale na
przestrzeni catego analizowanego okresu udziat domu aukcyjnego Rempex jest bardziej znaczacy.
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Domu Aukcyjnym (6788,65 PLN), ktére w pordwnaniu z Polswiss Art byty niemal osmiokrotnie
nizsze.

Aukcje przeprowadzone w filiach poszczegdlnego domu aukcyjnego w réznych miastach
zagregowano jako jedng kategorie (np. aukcje w Sopockim Domu Aukcyjnym Galeria Gdarsk
czy Sopockim Domu Aukcyjnym Galeria Warszawa wtgczono do wspdlnej grupy transakgcji
odbywajgcych sie w Sopockim Domu Aukcyjnym).

Proba zawiera informacje o sprzedazy dziet sztuki autorstwa 5729 artystow. Tworcami
najwiekszej liczby prac uwzglednionej w prébie byli: Nikifor Krynicki (382 dzieta), lerzy
Nowosielski (339 dziet) i Wlastimil Hofman (312 prac). W przypadku niespetna potowy
artystéw (2916) w prdébie znajdowata sie tylko jedna praca ich autorstwa. Autorzy 580 dziet

sztuki byli nieokresleni.

Tabela 12. Podziat transakcji uwzglednionych w probie ze wzgledu na najczesciej

wystepujace techniki

Technika Liczba dziet sztuki Odsetek
olej 22 406 53,15%
akryl 7290 17,29%
akwarela 1936 4,59%
pastel 1046 2,48%
technika mieszana 958 2,27%
akryliolej 874 2,07%
gwasz 667 1,58%
technika wtasna 598 1,42%
akwarela i tusz 549 1,30%
akwarela i gwasz 489 1,16%
tempera 415 0,98%
akwarela i otowek 421 1,00%
akryl i technika wtasna 174 0,41%
akrylirelief 118 0,28%
akryl i spray 104 0,25%
gwasz i tusz 97 0,23%
olej i kolaz 83 0,20%
akryl i technika mieszana 77 0,18%

Zrédto: opracowanie wtasne

W prébie wyrdzniono 30 réznych technik malarskich, reprezentowanych co najmniej przez
40 prac kazda (tabela 12 przedstawia najczesciej stosowane techniki). Wyszczegdlnienie

gtéwnych technik poprzedzit proces agregacji — tgcznie w prébie wyodrebniono ponad
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500 réznych technik i ich kombinacji. Wszystkie pozostate kombinacje technik, ktére zostaty
zastosowane w odniesieniu do mniej niz 40 prac zgrupowano jako oddzielng zmienng —,,inng”
technike (3035 dziet). Dominujacg technikg okazata sie by¢ technika olejna, ktérg postuzono
sie w przypadku ponad potowy dziet sztuki w probie (22 406 prac). Pozostatymi najczesciej
wystepujgcymi technikami byt kolejno akryl, akwarela, pastel i technika mieszana. Czes¢ prac
przygotowana byta w oparciu o wiecej niz jedng technike — najczesciej wystepujgcymi
kombinacjami technik byty akryl i olej (874 dzieta), akwarela i tusz (549 dziet) oraz akwarela
i gwasz (489 dziet). W przypadku 239 dziet sztuki brakowato informacji na temat wykorzystanej
techniki. Najwyzsze $rednie ceny odnotowywaty prace przygotowane za pomocg potaczenia
techniki akrylowej i reliefu (87 644,49 PLN). Ich cena ponad dwukrotnie przekraczata ceny
dziet, w przypadku ktdrych zastosowano potaczenie akrylu i otdéwka (43 960,00 PLN). Jesli
chodzi o pojedyncze techniki, najdrozsze prace przygotowywane byty technikg olejng
(33 331,98 PLN). Najnizej wyceniano dzieta sztuki utworzone za pomocy akrylu i sprayu

(1411,06 PLN) oraz farb emulsyjnych (1371,43 PLN).

Tabela 13. Podziat transakcji uwzglednionych w probie ze wzgledu na najczesciej

wystepujace typy podioza

Podtoze Liczba dziet sztuki Odsetek
ptétno 22 207 52,68%
papier 4868 11,55%
tektura 2191 5,20%
ptyta 1415 3,36%
deska 674 1,60%
karton 506 1,20%
sklejka 486 1,15%
ptétno i tektura 253 0,60%
papier i tektura 96 0,23%
ptétno i papier 60 0,14%
ptétno i deska 52 0,12%
papier i folia celuloidowa 50 0,12%
drewno 38 0,09%
folia celuloidowa 37 0,09%

Zrédto: opracowanie wtasne

Biorgc pod uwage fizyczne wtasciwosci dziet sztuki, w prébie wyrdzniono 15 rdznych
rodzajéw podtoza (tabela 13). W probie wystgpito tacznie ponad 120 rdéznych rodzajow

podtoza i jego kombinacji, w zwigzku z czym zredukowano liczbe kategorii, wtgczajgc te mniej
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liczne do zmiennej ,inne”. NajczesSciej prace tworzone byly na ptdtnie — ponad potowa
wszystkich uwzglednionych dziet sztuki. Kolejnymi najliczniej wykorzystywanymi rodzajami
podtoza byt papier, tektura, ptyta oraz deska. Cze$¢ dziet sztuki powstata z wykorzystaniem
wiecej niz jednego rodzaju podifoza — préba zawiera m.in. 253 prace zrobione na ptétnie
i tekturze oraz 96 wykonanych na papierze i tekturze. W przypadku 431 dziet sztuki
zastosowano inny rodzaj podtoza. Baza nie zawiera informacji o rodzaju podtoza 8793 prac.
Biorgc pod uwage ceny prac, najwyzsze kwoty uzyskiwano ze sprzedazy dziet, ktérych
podtoze stanowito potfgczenie papieru i tektury (68 902,08 PLN). Wysoko wyceniano takze
prace malowane na drewnie (67 731,58 PLN) oraz na ptétnie i papierze (60 498,33 PLN).
Najliczniejsza grupa prac, ktora zostata przygotowana na ptdétnie, osiggneta Srednig cene

wynoszgcg 23 905,29 PLN. Najmniejsze ceny z kolei uzyskiwano za dzieta przygotowane na

folii celuloidowej (2167,57 PLN) oraz na papierze i folii celuloidowej (3374,00 PLN).

Tabela 14. Najdrozej wylicytowane dzieta sztuki w analizowanej prébie

Imie i nazwisko . . Cena Data Dom
L
P artysty Tytut dzieta (dziet) [PLN]® sprzedazy aukcyjny
1. | Woiciech Grupa pigciu prac z kolekdji Gres | ¢ g5 55 | 17192018 | Polswiss Art
Fangor Gallery
2. | Jan Matejko | Portret prof. dr. Karola Gilewskiego | 5900 000 | 02.06.2020 | Polswiss Art
3, | Woicech M 39 4000000 | 29.11.2018 | D52
Fangor Unicum
g, | Stanistaw Macierzyfistwo 3700000 | 14.12.2017 | D2
Wyspianski Unicum
Zabici . ; D
5. | Jan Matejko abicie Wapowskiego w czasie | 5, 54 | 0g 062017 esa
koronacji Henryka Walezego Unicum
6. Jacek Artysta i Chimera 3100000 | 22.03.2020 | Agra-Art
Malczewski
7. | Mojzesz Kisling Ingrid 2950000 | 10.10.2017 | Polswiss Art
8 Jan Matejko Wit Stwosz jako dziecko 2850000 | 10.12.2019 | Polswiss Art
,Detail 5137748 - 5157846” z cyklu Desa
9. | Roman Opatka 11065/1 - oo” 2750000 | 05.12.2019 | "
10,| Woicech #2 2700 000 | 08.10.2019 | Polswiss Art
Fangor
11, Maurycy Autoportret w Str.Oju polskiego 2650000 | 12.12.2019 D.esa
Gottlieb szlachcica Unicum

Zrédto: opracowanie wtasne

taczny obrét ze sprzedazy wszystkich dziet wigczonych do préby przekroczyt miliard
ztotych, wynoszac 1 018 259 050 PLN. Srednia cena, jaka ptacono za dzieto sztuki wyniosta

24 089 PLN. Tabela 14 przedstawia najwyzsze transakcje z udziatem dziet sztuki uwzglednione

¢ Podane ceny nie zawieraja opfaty aukcyjnej.
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w probie. Najwyiszg cene osiggneta grupa prac Wojciecha Fangora wylicytowana
za 5900 000 PLN oraz, Portret prof. dr. Karola Gilewskiego” autorstwa Jana Matejki, ktéry stat
sie jednoczesnie najdrozej sprzedanym obrazem w historii polskiego rynku sztuki’ (Forbes.pl,
2020). Najmniejszg kwote z kolei zaptacono za dzieto ,,Widok miasta nad rzeka” nieznanego
artysty z poczgtkow XX w.

Biorgc pod uwage status zycia twoércéw, analizowana préba zawiera podobng liczbe
transakcji z udziatem dziet sztuki artystow zyjgcych oraz niezyjgcych podczas sprzedazy (tabela
15). Préba zawiera 21 524 prac, ktére zostaty sprzedane za zycia autoréw oraz 20 634 dziet

sztuki sprzedanych posmiertnie.

Tabela 15. Statystyki opisowe dziet sztuki uwzglednionych w prébie wedtug statusu zycia

artysty

Dzieta sztuki Dzieta sztuki
twércdw niezyjgcych twoércédw zyjgcych Ogodtem

podczas sprzedazy podczas sprzedazy
N 20634 21524 42 158
Srednia [PLN] 42 517,53 6423,67 24 089,61
Mediana [PLN] 10 000,00 1700,00 3700,00
Modalna [PLN] 5000,00 500,00 500,00
Odchylenie standardowe [PLN] 148 973,20 22 122,49 106 945,76
Skosnos¢ 14,61 11,50 19,86
Kurtoza 364,80 214,24 688,39
Wartos¢ minimalna [PLN] 25,00 70,00 25,00
Wartos¢ maksymalna [PLN] 5900 000,00 800 000,00 5900 000,00
Kwartyl 1 [PLN] 4000,00 900,00 1400,00
Kwartyl 3 [PLN] 30 000,00 3600,00 3700,00

Zrédto: opracowanie wtasne

Nieznacznie wiecej (51%) jest dziet sztuki sprzedawanych za zycia artysty. Srednia cena dziet
sztuki niezyjgcych autorow wynosita 42 517,53 PLN i ponad szesciokrotnie przewyzszata ceny
uzyskiwane przez prace zyjgcych autoréw. Byta niemal cztery razy wyzsza od $redniej ceny
w catej probie. Ceny, jakie uzyskiwano za prace licytowane posmiertnie odchylaty sie od
Sredniej ceny o niemal 150 000 PLN. W przypadku transakcji z udziatem dziet sztuki

sprzedawanych za zycia, odchylenie standardowe byto proporcjonalnie nizsze i wynosito

7 W grudniu 2020 r. dzieto stracito miano najdrozej sprzedanego obrazu na polskim rynku sztuki na rzecz pracy
,M22” Wojciecha Fangora wylicytowanej za 6 200 000 PLN (Desa.pl, 2020).
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ponad 22 000 PLN. W obu grupach odchylenie standardowe ponad trzykrotnie przewyzszato
$rednig uzyskiwang cene. Wspodtczynniki zmiennosci wynoszgce kolejno 350% i 346% Swiadczg
0 bardzo duzym stopniu zrdznicowania cen. Odchylenie ¢wiartkowe wynoszgce 3000 PLN
Swiadczy o wiekszej zmiennosci w przypadku 50% obserwacji ze srodka rozktadu w przypadku
grupy tworcéw niezyjacych —dla grupy tworcow zyjacych wynosito 400 PLN natomiast dla catej
proby — 700 PLN. O wiekszym zrdznicowaniu we wskazanej grupie mozna moéwi¢ rowniez
z uwagi na pozycyjny wspotczynnik zmiennosci (30%) wyzszy od grupy prac artystow zyjgcych
(24%), jak i catej proby (19%). Zaréwno w przypadku prac zyjgcych jak i niezyjacych autoréow
zaobserwowano silng prawostronng asymetrie rozktadu, o czym s$wiadczg dodatnie
wspotczynniki skosnosci. Oznacza to, ze wiekszos¢ prac w obu grupach osiggata ceny ponizej
Sredniej. Potowa prac niezyjgcych autoréw zostata wylicytowana co najmniej za 10 000 PLN.
Z kolei 25% najdrozej sprzedanych prac osiggato ceny co najmniej 30 000 PLN, co — biorgc od
uwage, ze najwyzsza odnotowana transakcja w tej grupie wyniosta 5900 000 PLN — moze
wskazywac na wystepowanie wartosci skrajnych. Najwiecej obrazow licytowanych po smierci
sprzedano za 5000 PLN, przy czym w grupie prac zyjgcych tworcéw — 10 razy taniej. Najwyzsza
transakcja w grupie twdrcow niezyjacych podczas aukcji jest jednoczesnie najwyiszg ceng
sprzedazy w prébie. W przypadku artystéw zyjgcych, najdrozej sprzedanym dzietem byt obraz
Wojciecha Fangora ,M 58” wylicytowany za 800 000 PLN na dwa tygodnie przed smiercig
artysty. Najnizszg cene natomiast odnotowano za obraz nieznanego autora z poczatku
XX wieku pt. ,,Widok miasta nad rzekg” w przypadku transakcji poSmiertnych, a w przypadku
transakcji odbywajacych sie za zycia twdrcy — za obraz ,Bez tytutu” Konrada Wieniawy-
Narkiewicza.

Najwiekszym uwzglednionym w probie obrazem jest ,Dirce Chrzescijariska” Henryka
Siemiradzkiego o wymiarach 263 x 563 cm. Najmniejsze dzieto z kolei to miniatura ,,Portret
mezczyzny” autorstwa nieokre$lonego malarza z XVIII w. o wymiarach 3,3 x 3,3 cm. Srednia
wielko$¢ prac uwzglednionych w prébie to niespetna 0,6 m?. Baza nie uwzglednia informacji
o wymiarach 193 dzief.

W bazie danych wyrdzniono dzieta sztuki z uwagi na obecnos¢ sygnatury. Proba zawiera
informacje o 37 316 dzietach sztuki zawierajgcych sygnature badz napis (88,5%). Z kolei 4842
sg to dzieta niepodpisane. Obrazy niesygnowane osiggaty nieco wyisze S$rednie ceny

(26 297,18 PLN) od cen obrazéw sygnowanych (23 803,16 PLN).
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Préba zawiera informacje o roku lub petnej dacie urodzenia dla 5323 artystow. Odpowiada
temu 19 522 transakcji z udziatem prac artystéw niezyjgcych podczas sprzedazy oraz 21 392
transakcji z udziatem prac artystow zyjgcych podczas sprzedazy. Z kolei informacje o roku lub
petnej dacie Smierci zgromadzono dla 2709 artystow, czemu odpowiadato 19 929 transakcji.
W przypadku braku doktadnej daty urodzenia lub $mierci, status zycia zostat przypisany na
podstawie bardziej ogdlnej informacji — wieku, w ktérym zyt twérca. Sredni wiek $mierci
artystow uwzglednionych w prébie to 74,15 lat. Najmtodszy tworca, ktdrego prace
uwzgledniono w prébie zmart w wieku 21 lat. Najstarsi artysci natomiast mieli 103 lata
w momencie Smierci. W grupie artystow zyjacych skalkulowano S$redni wiek artysty
w momencie sprzedazy, ktéry wynidst 42,43 lat. Najmtodszy twérca w prébie miat 15 lat
w momencie sprzedazy. W przypadku czterech artystow, dzieta sprzedano, gdy mieli 102 lata,
co byto najwyzszym wiekiem w probie, jesli chodzi o zyjgcego artyste. Dla analizy problemu
kluczowg informacja byto takze to, ile czasu uptyneto pomiedzy smiercig artysty a sprzedazg
dzieta. Srednio, transakcje z udziatem dziet sztuki artystéw zmartych podczas sprzedazy miaty

miejsce 49,76 lat po Smierci.
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5. ,,Efekt Smierci” na polskim rynku sztuki — weryfikacja empiryczna

5.1. Identyfikacja , efektu Smierci”

Gtéwna hipoteza w pracy zakfada, ze na rynku sztuki obserwuje sie wystepowanie ,efektu
Smierci”, czyli wzrostu cen dziet sztuki w okresie nastepujgcym po smierci artysty. Punktem
wyjscia w weryfikacji wystepowania tego zjawiska byto sprawdzenie czy status zycia artysty
wpltywa na ksztattowanie sie cen dziet sztuki. W tym celu przeprowadzono analize regresiji
hedonicznej cen, wigczajac zmienng wskazujgcg na status zycia do modelu (model 1). Wyniki

tej analizy przedstawia tabela 16.

Tabela 16. Podsumowanie analizy regresji hedonicznej — model 1

Model Suma kwadratéw df F Istotnos¢
Regresja 57 549,02 72,00 799,29 <0,001
Reszta 44 653,04 39 817,00 1,12
Ogotem 102 202,06 39 889,00
R R-kwadrat Skorygowane Btad standardOV\{y
R-kwadrat oszacowania
0,75 0,56 0,56 1,06

Zrédto: opracowanie wtasne

Wyniki analizy regresji hedonicznej wskazujg, ze oszacowany model jest istotny (p<0,001).
Oznacza to, ze model wyjasnia zmiennos¢ zmiennej zaleznej (cen). Dobro¢ dopasowania
modelu regresji oceniono za pomocg wartosci R-kwadrat i skorygowanego R-kwadrat. Model
wyjasnia 56% zmiennosci zmiennej zaleznej. Tabela 17 przedstawia wyniki analizy regresiji
hedonicznej w modelu 1.

Biorgc pod uwage wszystkie uwzglednione w modelu zmienne, zaobserwowano, ze
istotnym predyktorem cen dziet sztuki jest podtoze — wiekszos$¢ wariantow istotnie wptywata
na ceny. Prace na desce oraz na ptdtnie i desce wigzaty sie z wzrostem cen o, kolejno, 126%
i105% w stosunku do innego rodzaju podtoza. Wsrdd technik, dzieta wytworzone
z zastosowaniem techniki akrylowej i reliefu, oleju i kolazu oraz oleju i techniki mieszanej
wigzaty sie z uzyskaniem premii w stosunku do prac przygotowanych inng technika. Sygnatura

rowniez okazata sie by¢ istotng zmienng wyjasniajgcg ceny licytowanych prac.
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Tabela 17. Wyniki analizy regresji hedonicznej — model 1

. Btad Zmiana

Zmienna Qa; stand. Beta t p EXP %
Stata a, 3,81 0,08 46,24 0,00
Rok sprzedazy uwzgledniono
Podtoze — deska 0,81 0,05 0,06 16,66 0,00 2,26 126%
Podtoze — drewno 0,59 0,19 0,01 3,16 0,00 1,80 80%
Podtoze — folia celuloidowa -0,42 0,75 -0,01 -0,56 0,58 0,66 -34%
Podtoze — karton -0,09 0,05 -0,01 -1,61 0,11 0,92 -8%
Podtoze — papier -0,06 0,03 -0,01 -1,95 0,05 0,94 -6%
Podioze - papier, folia 032 017 001 18 006 138  38%
celuloidowa
Podtoze — papier, tektura 0,26 0,12 0,01 2,22 0,03 1,29 29%
Podtoze — ptyta 0,21 0,04 0,02 5,73 0,00 1,24 24%
Podtoze — ptétno 0,12 0,03 0,04 4,91 0,00 1,13 13%
Podtoze — ptétno, deska 0,72 0,15 0,02 4,68 0,00 2,05 105%
Podtoze — ptétno, papier 0,61 0,15 0,01 4,20 0,00 1,85 85%
Podtoze — ptétno, tektura 0,18 0,07 0,01 2,48 0,01 1,20 20%
Podtoze — sklejka 0,21 0,05 0,01 3,89 0,00 1,23 23%
Technika — akryl -0,16 0,03 -0,04 -6,62 0,00 0,85 -15%
Technika — akryl, kolaz 0,03 0,15 0,00 0,23 0,82 1,03 3%
Technika — akryl, olej -0,19 0,04 -0,02 -4,43 0,00 0,83 -17%
Technika — akryl, otéwek 0,26 0,16 0,01 1,61 0,11 1,29 29%
Technika — akryl, relief 1,33 0,10 0,05 13,06 0,00 3,78 278%
Technika — akryl, spray -0,61 0,11 -0,02 -5,61 0,00 0,55 -45%
Technika — akryl, szablon 0,11 0,15 0,00 0,76 0,45 1,12 12%
Technika ~akryl, technika 037 012 -001 302 000 069  -31%
mieszana
Technika ~akryl, technika 031 009 -001 359 000 074  -26%
wiasna
Technika — akryl, tempera 0,11 0,13 0,00 0,83 0,40 1,12 12%
Technika — akwarela -0,25 0,03 -0,03 -7,38 0,00 0,78 -22%
Technika ~akwarela, 1,01 016 -003 644 000 036  -64%
blaudruk
Technika — akwarela, gwasz -0,30 0,05 -0,02 -5,42 0,00 0,74 -26%
Technika — akwarela, kredka -0,22 0,15 -0,01 -1,46 0,14 0,80 -20%
Technika — akwarela, otowek -0,44 0,06 -0,03 7,75 0,00 0,64 -36%
Technika — akwarela, tusz -0,35 0,05 -0,03 -6,71 0,00 0,70 -30%
Technika — farby emulsyjne -0,19 0,77 0,00 -0,25 0,80 0,82 -18%
Technika — gwasz -0,22 0,05 -0,02 -4,54 0,00 0,81 -19%
Technika — gwasz, otéwek -0,46 0,16 -0,01 -2,93 0,00 0,63 -37%
Technika — gwasz, tusz -0,18 0,11 -0,01 -1,58 0,11 0,83 -17%
Technika — kolaz 0,00 0,14 0,00 -0,03 0,97 1,00 0%
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Technika — litografia -0,87 0,15 -0,02 -5,87 0,00 0,42 -58%

Technika — olej 0,21 0,02 0,07 9,81 0,00 1,24 24%
Technika — olej, kolaz 0,47 0,12 0,01 4,00 0,00 1,60 60%
;ﬁce::;iz_ olej, technika 033 015 001 218 003 140  40%
Technika — pastel 0,23 0,04 0,02 5,73 0,00 1,26 26%
Technika — technika mieszana -0,23 0,04 -0,02 -5,74 0,00 0,79 -21%
Technika — technika wtasna -0,07 0,05 -0,01 -1,44 0,15 0,93 -7%
Sygnatura -0,08 0,02 -0,02 -4,30 0,00 0,92 -8%
Dom aukcyjny — Agra-Art 0,36 0,03 0,08 14,44 0,00 1,44 44%
Dom aukcyjny — Polswiss Art 0,56 0,02 0,11 29,80 0,00 1,75 75%
Dom aukcyjny — Rempex -0,17 0,02 -0,03 -7,76 0,00 0,84 -16%
xzzlgtcwny ~30p- Dom 035 002 -008 -2326 000 071  -29%
Ln pole 0,40 0,01 0,27 62,92 0,00 1,49 49%
Ln wyniki Google 0,14 0,00 0,16 43,77 0,00 1,15 15%
Ln liczba dziet 0,27 0,00 0,24 65,90 0,00 1,31 31%
Status zycia -1,54 0,02 -0,48 -103,99 0,00 0,21 -79%

Zrédto: opracowanie wtasne

Parametry zmiennej wskazujgcej na dom aukcyjny, w jakim odbyta sie sprzedaz okazaty sie
istotne we wszystkich przypadkach. W poréwnaniu zdomem aukcyjnym Desa Unicum
(bedgcym zmienng referencyjng), dzieta sztuki sprzedawane w Polswiss Art uzyskiwaty wyzsze
ceny — sprzedaz w tym domu aukcyjnym wigzata sie z wzrostem cen o 75%. Sprzedaz dziet
w Sopockim Domu Aukcyjnym z kolei faczyta sie z uzyskiwaniem nizszych cen (o 29%
w porownaniu z Desg Unicum). Wielkos¢ obrazu istotnie wptywata na ceny uzyskiwanych prac
— wieksza powierzchnia o wigzata sie ze wzrostem ceny.

Status zycia okazat sie istotnym czynnikiem dla ksztattowania sie cen. Informacja, ze tworca
2yt w czasie trwania transakcji obnizata cene dzieta 0 79%. Wynik badania okazat sie by¢ spojny
z wiekszoscig badan w tym zakresie, wskazujgcych na pozytywne oddziatywanie $mierci na
ceny prac licytowanych na rynku sztuki (m.in. Agnello, 2002; Demir i in., 2018; Higgs, 2012;
Higgs i Worthington, 2005; Kompa i Witkowska, 2014; Krdussl i Schellart, 2007; Penassei in.,
2020; Renneboog i Spaenjers, 2013; Taylor i Coleman, 2011).

Po zweryfikowaniu, ze ceny dziet sztuki artystow zmartych notujg wyisze ceny,
przystgpiono do analizy zmian cen w okresie bliskim Smierci artysty. W tym celu w bazie
danych wyrdzniono wielokrotne sprzedaze tych samych dziet sztuki. Jest to krok niezbedny do

przeprowadzenia regresji powtérnej sprzedazy w celu identyfikacji posmiertnej zmiany cen.

124



Procedura ta postuzyta rdwniez do poréwnan zmian cen pomiedzy transakcjami z udziatem
tego samego dzieta odbywajgcych sie w réznych momentach jesli chodzi o status zycia artysty.
W bazie zidentyfikowano 1436 dziet sztuki, ktdre byty przedmiotem sprzedazy wiecej niz raz.
Wsrdd nich, 1360 stanowity prace sprzedane dwukrotnie, 78 prace sprzedane trzykrotnie.
Wystgpito takze 5 dziet sztuki sprzedanych cztery razy.

Aby zaobserwowaé posmiertng zmiane cen sposrdd wielokrotnie sprzedawanych dziet
wyrdzniono pary prac w podziale na trzy grupy — dzieta sztuki, ktorych twodrca zyt podczas obu
sprzedazy (grupa ZZ), dzieta sztuki, ktdrych twdrca zyt podczas pierwszej sprzedazy i nie zyt
podczas drugiej sprzedazy (grupa ZN) oraz dziefa sztuki, w przypadku ktérych obie transakcje
odbyty sie posmiertnie (grupa NN). Z punktu widzenia obserwacji , efektu Smierci” szczegdlnie
interesujgcg grupa sg dzieta, ktérych pierwsza sprzedaz odbyta sie za zycia twércy, druga
natomiast — po $mierci (grupa ZN). W tym przypadku mozliwe jest zaobserwowanie zmiany
cen wystepujacej w relatywnie niedalekiej perspektywie po smierci —zidentyfikowano 73 takie
pary. W grupie prac artystéw zyjgcych podczas obu aukcji znalazto sie 440 par dziet sztuki.
Z kolei par prac sprzedanych po smierci tworcy byto 990.

W celu jak najlepszej porownywalnosci wynikdéw, prébe ograniczono do transakcji
majacych miejsce na pét roku przed lub po transakcji w grupie ZN tj. w grupie prac artystow
zyjacych podczas pierwszej sprzedazy i niezyjacych podczas drugiej sprzedazy. Tabela 18
przedstawia szczegdty dotyczgce par transakcji uwzglednionych w analizie, ktére dopasowano
do transakcji z grupy ZN. Po zawezeniu préby, do 73 par transakcji z udzialem prac artystéw
zyjacych tylko podczas pierwszej sprzedazy (grupa ZN) dopasowano 585 par transakcji
posmiertnej sprzedazy dziet sztuki (grupa NN) oraz 246 par transakcji sprzedazy dziet sztuki

majacych miejsce za zycia tworcow (grupa Z2).
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Tabela 18. Pary transakcji uwzglednione w analizie z uwagi na status zycia artysty podczas

sprzedazy

Dzietfa sztuki, ktérych twérca zyt podczas pierwszej
sprzedazy i nie zyt podczas drugiej sprzedazy

Liczba par transakcji
z udziatem dziet

Liczba par transakcji
z udziatem dziet

(grupa ZN) sztuki, ktorych tworca  sztuki, ktérych twdrca
nie zyt podczas obu 2yt podczas obu
sprzedazy (grupa NN)  sprzedazy (grupa ZZ)

Lp Data pierwszej Data drugiej

' sprzedazy sprzedazy

1 18.11.2001 16.12.2015 3 1
2 08.04.2001 17.04.2016 2 0
3 08.04.2001 17.04.2016 2 0
4 18.11.2001 19.06.2016 3 1
5 18.11.2001 05.12.2017 1 0
6 18.11.2001 23.05.2017 1 0
7 24.10.2001 19.12.2018 0 0
8 08.12.2002 12.03.2013 2 0
9 17.11.2002 16.06.2015 3 1
10 17.11.2002 06.10.2015 4 1
11 16.11.2003 17.06.2007 3 2
12 07.12.2003 23.05.2010 3 0
13 23.04.2003 21.10.2014 2 1
14 22.01.2003 26.06.2014 2 1
15 16.11.2003 24.03.2015 0 0
16 16.11.2003 23.02.2016 2 0
17 09.03.2003 28.02.2019 2 1
18 16.11.2003 08.12.2019 3 0
19 04.04.2004 29.05.2014 2 0
20 21.11.2004 28.05.2015 5 1
21 21.11.2004 06.12.2018 6 1
22 26.09.2004 12.03.2019 5 0
23 24.04.2005 07.12.2015 7 2
24 12.06.2005 09.06.2016 2 1
25 06.11.2005 09.12.2018 9 0
26 20.11.2005 23.10.2019 3 0
27 20.11.2005 17.03.2019 7 0
28 24.04.2005 21.05.2020 1 1
29 09.04.2006 18.06.2013 1 0
30 01.10.2006 08.10.2015 1 1
31 19.11.2006 25.03.2018 3 0
32 04.06.2006 28.02.2019 5 0
33 19.11.2006 10.12.2019 3 0
34 28.10.2007 07.12.2015 2 0
35 19.12.2007 08.10.2015 2 0
36 17.06.2007 14.12.2016 5 0
37 17.06.2007 17.04.2016 2 1
38 28.10.2007 17.03.2019 9 0
39 27.05.2007 05.12.2019 4 0
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40 13.06.2007 02.04.2019 7 1
41 28.10.2007 05.03.2020 7 0
42 28.02.2008 25.09.2012 2 0
43 28.02.2008 18.12.2014 1 1
44 07.12.2008 21.10.2014 1 0
45 09.10.2008 11.12.2014 2 0
46 30.01.2008 12.10.2014 1 1
47 20.04.2008 09.06.2015 2 0
48 18.12.2008 24.01.2019 2 0
49 25.02.2010 25.05.2017 1 1
50 22.09.2011 11.12.2014 5 3
51 02.10.2011 12.12.2017 6 3
52 02.10.2011 12.12.2017 6 3
53 27.11.2011 10.12.2019 3 0
54 28.02.2012 08.12.2015 4 1
55 24.03.2013 27.10.2018 5 10
56 06.03.2014 05.12.2017 4 8
57 06.03.2014 06.03.2018 5 7
58 09.10.2014 10.10.2019 5 5
59 18.12.2014 21.02.2019 7 4
60 28.05.2015 05.10.2017 19 8
61 23.06.2015 05.12.2017 26 10
62 23.06.2015 01.03.2018 27 13
63 28.05.2015 28.05.2019 17 5
64 28.05.2015 05.12.2019 18 9
65 06.10.2015 08.10.2019 22 11
66 01.12.2016 05.03.2020 19 7
67 11.06.2017 28.02.2019 37 6
68 25.05.2017 28.11.2019 31 19
69 30.09.2017 18.06.2020 28 13
70 28.10.2017 05.05.2020 37 17
71 05.10.2017 02.06.2020 32 15
72 06.09.2018 04.07.2019 26 5
73 06.09.2018 12.11.2019 48 43
Ogdtem 585 246

Zrédto: opracowanie wiasne

Przyjmujgc najbardziej ogdlne podejscie, analize rozpoczeto od sprawdzenia czy istniejg
réznice cen rzeczywistych pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg w poszczegdlnych grupach
prac zidentyfikowanych z uwagi na status zycia artysty. Z uwagi na brak spetnienia warunkéw
do zastosowania testu parametrycznego, istotnosé réznic cen pomiedzy pierwszg a drugg

sprzedazg zbadano za pomocg nieparametrycznego testu rang Wilcoxona.
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Tabela 19. Rdinice pomiedzy srednimi cenami dziet sztuki pomiedzy pierwszg a druga

sprzedazg w grupach w zaleznosci od statusu zycia artysty

Sredniacena  Srednia cena

p|erwsz<'aj druglej' lstotnodd 7 Wielkos$¢
sprzedazy sprzedazy efektu
[PLN] [PLN]
Artysci niezyjacy podczas 8326533 11000659  <0,001  -7,61 0,29
obu transakcji (grupa NN)
Artysci  zyjacy  podczas
pierwszel sprzedazy 51009,59 10183562  <0,001  -6,08 -0,50
i niezyjacy podczas drugiej
sprzedazy (grupa ZN)
Artysci zyjacy podczas obu 19 098,64 2413810  <0,001  -4,01 0,23

sprzedazy (grupa Z2)
Zrédto: opracowanie wiasne

Wyniki testu w przypadku trzech analizowanych grup (tabela 19) swiadczg o wystepowaniu
istotnych rdéznic w cenach dziet sztuki pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg (p>0,001).
Wielkos¢ efektu skalkulowano w oparciu o wartos¢ statystyki Z oraz liczbe obserwacji.
W przypadku cen dziet sztuki artystow niezyjgcych podczas obu sprzedazy oraz artystow
zyjacych podczas obu sprzedazy wartos$¢ statystyki r wskazuje na niski efekt. Ceny tych prac
wzrosty kolejno, srednio, 0 32,12% i 26,39%. W przypadku prac twdrcow zyjgcych podczas
pierwszej sprzedazy i niezyjgcych podczas drugiej sprzedazy zaobserwowano natomiast
umiarkowany efekt, jesli chodzi o zmiane cen miedzy pierwszg a drugg sprzedazg — ceny
odnotowaty wzrost o niemal 100%. Chociaz nominalnie srednio wyzsze ceny osiggaty dzieta
sztuki tworcow niezyjgcych podczas obu transakcji to najwiekszy efekt postaci wzrostu cen
zaobserwowano w grupie, w ktdrej miedzy pierwszg a drugg sprzedazg nastgpita Smieré
artysty (grupa ZN). Wyniki w duzym stopniu potwierdzaja konkluzje ptynace z badania Szyszki
i Biatowgsa (2019) — wowczas rowniez zaobserwowano najwiekszy efekt (r=0,44) w zakresie
zmian cen w przypadku grupy ZN. Uzyskane rezultaty nie wskazaty jednak na wystgpienie
roznic cen dziet sprzedanych za zycia twdrcow.

Po dokonaniu porownan rzeczywistych cen z pierwszej i drugiej sprzedazy
w poszczegdlnych grupach w zaleznosSci od statusu zycia, kolejnym krokiem byfa analiza
procentowych zmian cen pomiedzy transakcjami. Tabela 20 przedstawia Srednig zmiane cen
dziet sztuki pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg w pordwnywanych grupach. Jesli chodzi
dzieta sztuki, ktérych ceny wzrosty pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg, byto to w przypadku

grupy odniesienia 60 z 73 prac, co stanowi 82,19% prac. Nie zaobserwowano znaczgcych
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roznic w tym aspekcie w poréwnaniu z pracami licytowanymi za zycia artystéw — 36 z 42
przypadkéw (85,71% dziet) oraz po smierci tworcow — 62 z 71 przypadkow (87,32% dziet).
W pordwnaniu z badaniem Szyszki i Biatowgsa (2019), gdzie zastosowano podobng procedure,
odsetek transakgcji, ktérych ceny wzrosty byt nieco wyzszy.

Srednia zmiana ceny pomiedzy pierwsza a drugg transakcja okazata sie byé najwyzisza
(170%) w przypadku grupy twércéw zmartych przed drugg sprzedaza (grupa ZN) — najnizszg
zmiane cen odnotowano w przypadku dziet, ktérych obie sprzedaze odbyty sie po Smierci
(44%), nieco wyzszg (67%) natomiast w grupie dziet sprzedanych za zycia artysty. Wyniki
potwierdzajg zaleznosci zaobserwowane w badaniu Szyszki i Biatowgsa (2019) — zmiana cen
w grupie istotnej z punktu widzenia identyfikacji ,efektu Smierci” wyniosta 111%,
w pozostatych grupach natomiast byto to kolejno 81% i 98% dla dziet twércéw niezyjgcych
i Zyjgcych podczas obu sprzedazy.

Zmiany cen w przypadku dziet artystdw zmartych pomiedzy obiema sprzedazami (grupa ZN)
odniesiono do zmian cen zaobserwowanych w grupie prac twdrcéw zyjgcych podczas obu
sprzedazy i niezyjacych podczas obu sprzedazy. Jedli w przypadku dziet sztuki z grupy ZN
zaobserwowano bardziej pozytywng zmiane ceny oznaczano plusem (,,+”). Z drugiej strony,
bardziej pozytywne zmiany cen w pozostatych grupach w stosunku do prac z grupy ZN

oznaczono minusem (,,-").

Tabela 20. Zmiany cen dziet sztuki pomiedzy pierwszg a drugg sprzedaig w grupach

wyszczegolnionych z uwagi na status Zycia artysty w momencie sprzedazy

Srednia zmiana ceny Pozytywna/negatywna Rdéznica zmian cen
pomiedzy pierwsza a drugg zmiana ceny wzgledem wzgledem transakgji
sprzedazg transakcji z udziatem prac z udziatem prac artystow
Lp artystow zyjacych podczas zyjgcych podczas pierwszej
) pierwszej sprzedazy sprzedazy i niezyjgcych
i niezyjgcych podczas podczas drugiej (grupa ZN)
drugiej (grupa ZN)
NN ZN 7z NN /4 NN 77
1 89% 456% 177% + + 366% 279%
2 156% 354% + 198%
3 156% 354% + 198%
4 103% 384% 560% + - 282% -176%
5 85% 650% + 565%
6 28% 359% + 331%
7 159%
8 60% -68% - -128%
9 49% 287% 20% + + 238% 267%
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10 79% 287% 20% + 208% 267%
11 35% 20% 286% - -16% -267%
12 91% 26% - -65%

13 26% 84% 27% + 57% 56%
14 26% 84% 27% + 57% 56%
15 85%

16 38%  2100% + 2062%

17 49% 125% 1% + 76% 124%
18 33% 184% + 151%

19 7% 329% + 321%

20 16% 611% 25% + 595% 586%
21 121% 926% 217% + 805% 709%
22 125% 926% + 801%

23 62% 163% 82% + 101% 82%
24 119% 220% 138% + 101% 82%
25 242% 42% - -200%

26 75% 180% + 105%

27 312% 42% - -269%

28 83% -41% 143% - -124% -184%
29 33% 79% + 46%

30 0% 67% 67% + 67% 0%
31 77% 71% - -6%

32 98% 567% + 469%

33 43% 288% + 245%

34 -20% 18% + 38%

35 12% -4% - -16%

36 75% 8% -67%

37 -20% 41% -11% + 61% 52%
38 4% -28% - -32%

39 37% 37% + 0%

40 14% -28% 233% - -42% -261%
41 23% 37% + 14%

42 -22% -4% + 18%

43 -41% 75% -63% + 116% 138%
44 2% 68% + 66%

45 -19% 52% + 71%

46 -41% 103% -63% + 144% 166%
47 36% 15% - -21%

48 52% -56% - -108%

49 -29% 18% -33% + 47% 51%
50 -19% -7% 20% + 12% -27%
51 22% 20% 10% - -2% 10%
52 22% 20% 10% - -2% 10%
53 59% 598% + 539%

54 13% 139% 11% + 126% 128%
55 3% 56% 166% + 52% -111%
56 56% -14% -6% - -71% -8%
57 41% -14% 2% - -55% -16%
58 38% 154% 44% + 116% 110%
59 13% 115% -7% + 102% 123%
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60 23% 44% 6% + + 21% 38%
61 28% 44% 5% + + 16% 39%
62 50% 44% 8% - + -6% 37%
63 33% 99% 47% + + 66% 53%
64 11% 76% 77% + - 64% -1%
65 19% 80% 76% + + 61% 4%
66 18% 7% 7% - - -11% -1%
67 13% 108% 16% + + 95% 92%
68 13% 2% 81% - - -11% -78%
69 16% -3% 118% - - -19% -121%
70 14% 0% 90% - - -14% -90%
71 13% -3% 103% - - -16% -105%
72 13% 62% 5% + + 49% 57%
73 12% 62% 54% + + 50% 8%
Srednia 44% 170% 67% 128% 52%

Zrédto: opracowanie wiasne

Wyniki tej analizy wskazujg, ze w 48 z 71 przypadkdw (68%), zmiana cen dziet sztuki
tworcow zyjacych tylko podczas pierwszej transakcji byta bardziej pozytywna od zmian cen
prac niezyjgcych artystow. Ponadto, srednia rdznica jesli chodzi o zmiany cen byta o 128 p.p.
wyzsza w grupie ZN. Z drugiej strony, w pordwnaniu z grupg prac artystéw zyjacych podczas
obu sprzedazy, w grupie ZN zaobserwowano wyzsza pozytywna zmiane cen dziet sztuki
pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg w 27 z 42 przypadkdw (64%). Rowniez w odniesieniu do
prac tworcow zyjgcych podczas obu sprzedazy srednia réznica zmian cen byta wyzsza dla dziet
sztuki z grupy ZN (o 52 p.p.). Podsumowujac te analize, zaréwno wiekszy odsetek prac, ktére
notowaty wyzsze ceny pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg, jak i wyzsza sSrednia zmiana cen
pomiedzy transakcjami mogg Swiadczy¢ o wptywie Smierci na uzyskany efekt.

D3azac do zidentyfikowania ,,efektu $mierci”, analizie poddano zmiany cen w latach przed
i po Smierci. W tym celu, dla danego artysty skalkulowano srednig cene prac, jakg uzyskano
za dzieta sprzedane w okresie na pie¢ lat przed $smiercig tj. cene przedsmiertng. Nastepnie
obliczono relacje cen — do ceny przedsmiertnej odniesiono S$rednie ceny prac
w poszczegdlnych latach poprzedzajgcych smier¢ (z roku, dwdch, trzech, czterech i co najmniej
pieciu lat przed Smiercig) oraz nastepujgcych bezposrednio po Smierci. W zaleznosci od czasu,
jaki uptynat od smierci do transakcji wyrézniono grupy dziet sztuki licytowane w roku Smierci
(przed i po Smierci), rok po $mierci, dwa, trzy, cztery i pieé lat po $mierci. Do analizy wtgczono
tym samym wytgcznie tych artystéw, w przypadku ktdrych odnotowano transakcje zarowno

za zycia jak i po $mierci. Prébe ograniczono do twdorcéw, w przypadku ktérych odnotowano co
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najmniej 20 transakcji. Odwotanie sie do wielkosci stosunkowych pozwolito na zgtebienie

problemu bez wzgledu na srednie ceny dziet poszczegdlnych artystow.

Tabela 21. Relacje cen sprzedazy wzgledem cen przedsmiertnych w grupach w zaleznosci od

czasu pomiedzy Smiercig a transakcja

Srednia cena dziet Medianarelacji  Srednia relacja
licytowanych w cenw cenw

Czas, kiedy odbyty sie Liczba , . .
. .. poszczegdlnych poszczegdlnych poszczegdlnych
transakcje transakcji . . .
latach przed i po latach przed i po latach przedipo
Smierci [PLN] Smierci Smierci
co najmniej 5 lat przed 373 20785,11 0,57 0,87
Smiercig
4 lata przed smiercig 79 34 918,35 0,96 1,00
3 lata przed $miercia 120 42 038,33 0,91 1,04
2 lata przed $miercig 142 40 870,42 0,84 1,02
rok przed $miercig 146 49 940,75 0,78 1,01
w roku $mierci przed $miercig 80 53 976,25 0,70 0,99
w roku $mierci po $mierci 83 42 011,45 1,08 1,62
rok po $mierci 164 62 924,70 1,08 1,47
2 lata po $mierci 104 100 960,58 1,31 2,21
3 lata po $mierci 96 250 013,54 1,47 2,65
4 |ata po $mierci 94 161 837,23 1,15 1,80
5 lat po $mierci 74 107 371,62 1,11 2,12
Ogoétem 1555 67 160,80 1,00 1,48

Zrédto: opracowanie wiasne

Tabela 21 przedstawia relacje cen dziet sztuki sprzedawanych w poszczegdlnych latach
przed i po smierci odniesione do sredniej ceny prac za zycia tworcy (tj. ceny przedsSmiertnej).
Od roku $Smierci artysty zaobserwowano stopniowy wzrost cen az do trzeciego roku po Smierci,
po czym nastgpit spadek. Transakcje majgce miejsce na trzy lata od smierci twdrcy osiggaty
ponad trzykrotnie wyzsze ceny od sredniej ceny prac licytowanych za zycia.

Istotnos¢ wskazanych rdznic oszacowano za pomocg nieparametrycznego testu Kruskala-
Wallisa (dane nie spetniaty warunkéw do zastosowania parametrycznej analizy wariancji).
Tabela 22 przedstawia wyniki testu istotnosci réznic w zakresie relacji cen licytowanych

w poszczegdlnych latach przed i po Smierci wzgledem cen przed$miertnych.
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Tabela 22. Test istotnosci roznic relacji cen licytowanych w poszczegdlnych latach przed i po

Smierci w odniesieniu do cen przedsmiertnych

Standary-
s . Wartosé Btad zowana
Grupy w zaleznosci od czasu pomiedzy . L L
e . statystyki standar- wartosé Istotnosé
$miercig a transakcja . .
testowej dowy  statystyki
testowej
?o .naermleJ 5 I’at .pth'ed $Smiercig-w roku 113,67 5533 2,05 1,00
Smierci przed $miercia
?o .naermleJ 5 lat przed $miercia-4 lata przed 150,47 5561 271 0,45
Smiercig
?o .naermleJ 5 lat przed $miercig-rok przed 161,23 43,84 3,68 0,02
Smiercig
?o .naermleJ 5 lat przed $miercia-2 lata przed 165,69 44,28 3,74 0,01
Smiercig
?o .naermleJ 5 lat przed $miercia-3 lata przed 198,14 4713 421 0,00
Smiercig
?o _najr'.nnleJIS .Iat Przed Smiercig-w roku 298,17 54,50 5,47 0,00
$mierci po $mierci
co najmniej 5 lat przed $miercig-4 lata po
L -319,73 51,82 -6,17 0,00
Smierci
?o .naermleJ 5 lat przed $miercig-rok po 325,69 42,07 774 0,00
Smierci
?o .naermleJ 5 lat przed $miercia-5 lat po 356,77 57.14 6,24 0,00
Smierci
?o .naermleJ 5 lat przed $miercig-2 lata po 403,71 49.79 811 0,00
Smierci
?o .naermleJ 5 lat przed $miercig-3 lata po 45719 5139 8,90 0,00
Smierci
4 |ata przed $miercig-rok przed $miercig -10,76 62,72 -0,17 1,00
4 |ata przed $miercig-2 lata przed smiercig -15,21 63,03 -0,24 1,00
4 lata przed smiercia-3 lata przed smiercig -47,67 65,06 -0,73 1,00
4/1 Ia!ta przed Smiercig-w roku smierci po 147,69 70,58 2,09 1,00
Smierci
4 |ata przed $miercig-4 lata po $mierci -169,26 68,54 -2,47 0,89
4 |ata przed $miercig-rok po $mierci -175,22 61,50 -2,85 0,29
4 |ata przed $miercig-5 lat po $mierci -206,29 72,64 -2,84 0,30
4 |ata przed $miercig-2 lata po $mierci -253,24 67,02 -3,78 0,01
4 |ata przed smiercia-3 lata po smierci -306,71 68,21 -4,50 0,00
? Ia!ta przed Smiercig-w roku smierci po 100,02 6411 1,56 1,00
Smierci
3 lata przed Smiercig-4 lata po $mierci -121,59 61,85 -1,97 1,00
3 lata przed smiercig-rok po Smierci -127,55 53,94 -2,37 1,00
3 lata przed smiercig-5 lat po $mierci -158,62 66,37 -2,39 1,00
3 lata przed Smiercig-2 lata po $mierci -205,57 60,16 -3,42 0,04
3 lata przed Smiercig-3 lata po $mierci -259,04 61,49 -4,21 0,00
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2 lata przed smiercig-3 lata przed sSmiercia 32,46 55,68 0,58 1,00
2 lata przed smiercig-w roku $mierci po

¢mierci -132,48 62,04 -2,14 1,00
2 lata przed Smiercig-4 lata po $mierci -154,05 59,71 -2,58 0,65
2 lata przed smiercig-rok po Smierci -160,00 51,47 -3,11 0,12
2 lata przed smiercig-5 lat po $mierci -191,08 64,38 -2,97 0,20
2 lata przed Smiercig-2 lata po $mierci -238,03 57,95 -4,11 0,00
2 lata przed Smiercig-3 lata po $mierci -291,50 59,33 -4,91 0,00
rok przed smiercig-2 lata przed Smiercia 4,45 52,92 0,08 1,00
rok przed smiercig-3 lata przed Smiercia 36,91 55,33 0,67 1,00
rok przed smiercig-w roku $mierci po Smierci -136,93 61,73 -2,22 1,00
rok przed smiercig-4 lata po Smierci -158,50 59,38 -2,67 0,50
rok przed $miercig-rok po $mierci -164,45 51,09 -3,22 0,09
rok przed $miercig-5 lat po $mierci -195,53 64,08 -3,05 0,15
rok przed smiercig-2 lata po Smierci -242,48 57,62 -4,21 0,00
rok przed smiercig-3 lata po $Smierci -295,95 59,00 -5,02 0,00
zvmrizl:si;mleru przed $miercig-4 lata przed 36,81 7122 0,52 1,00
zvmrizl:si;mleru przed $miercig-rok przed 47,57 62,46 0,76 1,00
zvmrizl:si;mleru przed $miercig-2 lata przed 52,02 6277 0,83 1,00
zvmrizl:si;mleru przed $miercia-3 lata przed 84,48 6481 1,30 1,00
\F/)vorstl):qlijesrrgleru przed Smiercig-w roku $mierci 184,50 70,35 262 0,58
zvmrizl:sismleru przed $miercig-4 lata po 206,06 68,30 3,02 0,17
w roku $mierci przed $miercig-rok po smierci -212,02 61,24 -3,46 0,04
w roku $mierci przed $miercig-5 lat po $mierci -243,10 72,42 -3,36 0,05
zvmrizl:sismleru przed $miercig-2 lata po 290,05 66,78 4,34 0,00
zvmrizl:sismleru przed smiercig-3 lata po 34352 67.98 5,05 0,00
w roku $mierci po $mierci-4 lata po $mierci -21,56 67,63 -0,32 1,00
w roku $mierci po $mierci-rok po Smierci -27,52 60,49 -0,46 1,00
w roku $mierci po $mierci-5 lat po Smierci -58,60 71,79 -0,82 1,00
w roku $mierci po $mierci-2 lata po $mierci -105,55 66,09 -1,60 1,00

Zrédto: opracowanie wtasne

Zaobserwowano istotne réznice w relacjach cen dziet sztuki licytowanych co najmniej piec
lat przed $miercig w stosunku do dziet sprzedawanych co najmniej rok po $mierci (transakcje
posmiertne osiggaty wyzisze ceny). Z punktu widzenia , efektu Smierci” znaczgca obserwacja

dotyczy réwniez istotnie wyzszych cen dziet sztuki w stosunku do cen przedsmiertnych
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uzyskanych za prace sprzedane w rok, dwa, trzy i pie¢ lat po $mierci w pordwnaniu z rokiem
Smierci twércy, ale tylko gdy sprzedaz poprzedzata smierc. Analizujgc transakcje, ktore odbyty
sie w roku $mierci i nastgpity juz po niej, nie zaobserwowano istotnych réznic w odniesieniu
do cen osigganych w innych latach po Smierci. Mediany relacji cen w poszczegdlnych grupach
przedstawia wykres 1.

Whioski z analizy sg spdjne z badaniem przeprowadzonym przez Etro i Stepanovg (2015),
gdzie zaobserwowano wzrost cen na rok i dwa lata po Smierci twdrcy. Nieco inne konkluzje
ptyng z badania Fricka i Knebela (2014), gdzie przez pierwsze dwa lata po $mierci nie
zaobserwowano wzrostu cen — zaobserwowano go dopiero na 4-5 lat po tym, jak twdrca
zmart.

Wptyw efektu antycypacji Smierci twércy na ceny dziet sztuki zbadano, porownujac relacje
cen przed$miertnych w rdznych okresach. Istotne rdznice relacji cen przedsmiertnych
dotyczyty tylko okreséw od roku do trzech lat przed Smiercig w stosunku do okresu na piec lat
i wiecej przed Smiercig. W tym zakresie mozna zatem zaobserwowac wzrost cen w dziet sztuki
jeszcze przed Smiercig. Rezultaty nie wykazaty réznic w relacjach cen uzyskiwanych w roku
Smierci przed sSmiercig do cen w pozostatych latach przed $Smiercig. Wyniki te sg zgodne
z badaniami Ekelunda i in. (2017) wskazujgcymi na wzrost cen dziet sztuki w okresie bliskim
Smierci artysty tj. w antycypacji Smierci oraz w czasie bezposrednio po Smierci. Konkluzje te sg
spdjne z teorig wyjasniajgca zjawisko odwotujgca sie do przypuszczenia Coase’a. Podobnie,
w jednym z modeli tego badania nie zaobserwowano istotnych zmian cen w roku $mierci

tworcy.
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5lat  Smiercig $Smiercig $miercig $miercia przed po
przed Smiercig $mierci
Smiercig

Wykres 1. Mediany relacji cen w poszczegdlnych grupach w zaleznosci od czasu pomiedzy

$miercig a transakcja

Zrédto: opracowanie wtasne

Biorgc pod uwage trwatos¢ zjawiska, rdznic relacji cen nie obserwuje sie dla prac
licytowanych w roku smierci w odniesieniu do dziet, w przypadku ktorych od $mierci do
sprzedazy mineto piec lat. Relacje cen z pieciu lat po Smierci do cen przedsmiertnych réznig
sie istotnie od relacji cen na co najmniej pie¢ lat przed Smiercia w stosunku do cen
przed$miertnych. Whnioski nie potwierdzajg ustalen Ekelunda i in. (2000), Maddisona
i Pedersena (2008) czy Seckina i Atukerena (2011), ze po posmiertnym wzroscie ceny wracajg
do poziomu sprzed Smierci. Rezultaty sg spdjne z ustaleniami Ekelunda i in. (2017) i Penasse'a
i in. (2020), ktorzy wskazali na dtuiszg perspektywe oddziatywania Smierci na ceny
licytowanych prac. Brak istotnych rdznic relacji cen jesli chodzi o dzieta licytowane rok, dwa
i trzy lata po Smierci nie pozwala okresli¢, kiedy spodziewac sie mozna najbardziej znaczgcego
wzrostu. Nie zmienia to faktu, ze wskazana analiza dostarcza dowoddw na posmiertny wzrost
cen dziet sztuki w poréwnaniu z cenami osigganymi za zycia tworcow.

W kolejnym kroku wystepowanie ,efektu Smierci” na rynku sztuki sprawdzono za pomoca
regresji hedonicznej, odnoszac sie do ksztattowania sie cen dziet sztuki w kolejnych latach po
$Smierci. W tym celu, do modelu hedonicznego (model 2) wtgczono zmienne zero-jedynkowe

odnoszgce sie do czasu, jaki uptynagt pomiedzy Smiercig a transakcja.
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Tabela 23. Podsumowanie analizy regresji hedonicznej — model 2

Model Suma kwadratéw df F Istotnos¢

Regresja 45 570,34 75,00 427,17 0,00
Reszta 56 631,72 39 814,00
Ogotem 102 202,06 39 889,00

Btad

R R-kwadrat Skorygowane R- standardowy

kwadrat .
oszacowania
0,67 0,45 0,45 1,19

Zrédto: opracowanie wtasne

Model 2 uwzgledniat zmienne wskazujgce, ze transakcja odbyta sie w roku $Smierci, rok po
Smierci, dwa lata po Smierci i trzy lata po $mierci. Dzieki temu mozliwe byto zaobserwowanie
czy fakt sprzedazy dziet w okresie posmiertnym wptywa na poziom cen. Z modelu 2 wytgczono
zmienng status zycia, natomiast pozostate zmienne pozostaty takie same. Analize te
przeprowadzono na catej prébie dziet.

Podsumowanie analizy regresji hedonicznej przedstawia tabela 23. Poziom istotnosci
p<0,001 wskazuje, ze oszacowany model istotnie wyjasnia zmiennos$¢ zmiennej zaleznej
(ceny). Dobro¢ dopasowania modelu regresji oceniono za pomocg wartosci R-kwadrat

i skorygowane R-kwadrat. Model wyjasnia 45% zmiennosci zmiennej zaleznej.

Tabela 24. Wyniki analizy regresji hedonicznej — model 2

Zmienna aj stB;?w(ji Beta t p EXP th;zma
Stata a 4,06 0,09 43,73 0,00

Rok sprzedazy uwzgledniono

Podtoze — deska 0,63 0,06 0,05 11,51 0,00 1,89 89%
Podtoze — drewno 0,64 0,21 0,01 3,04 0,00 1,89 89%
Podtoze — folia celuloidowa -0,09 0,85 0,00 -0,10 0,92 0,92 -8%
Podtoze — karton -0,20 0,06 -0,01 -3,31 0,00 0,82 -18%
Podtoze — papier -0,20 0,04 -0,04 -5,50 0,00 0,82 -18%
Cpgli’rl?)?go—wr;apler, folia -0,39 0,20 -0,01 -1,98 0,05 0,68 -32%
Podtoze — papier, tektura 0,32 0,13 0,01 2,45 001 1,38 38%
Podtoze — ptyta 0,02 0,04 0,00 0,54 0,59 1,02 2%
Podtoze — ptétno -0,39 0,03 -0,12 -13,82 0,00 0,68 -32%
Podtoze — ptétno, deska 0,64 0,17 0,01 3,70 0,00 1,90 90%
Podtoze — ptétno, papier 0,67 0,17 0,02 4,09 0,00 1,9 96%
Podtoze — ptétno, tektura 0,22 0,08 0,01 2,65 0,01 1,24 24%
Podtoze — sklejka 0,14 0,06 0,01 2,25 0,03 1,15 15%
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Technika — akryl -0,38 0,03 -0,09 -13,78 0,00 0,68 -32%
Technika — akryl, kolaz -0,20 0,17 -0,01 -1,23 0,22 0,82 -18%
Technika — akryl, olej -0,43 0,05 -0,04 -9,08 0,00 0,65 -35%
Technika — akryl, otéwek 0,39 0,18 0,01 2,15 0,03 1,47 47%
Technika — akryl, relief 1,15 0,12 0,04 10,03 0,00 3,16 216%
Technika — akryl, spray -0,80 0,12 -0,03 -6,59 0,00 0,45 -55%
Technika — akryl, szablon -0,15 0,17 0,00 -0,90 0,37 0,86 -14%
Technika — akryl, technika miesz. -0,58 0,14  -0,02 -4,20 0,00 0,56 -44%
Iﬁ:::;ka ~ aknyl, technika 057 010 -002 58 000 057 -43%
Technika — akryl, tempera 0,23 0,15 0,01 1,58 0,11 1,26 26%
Technika — akwarela 0,03 0,04 0,00 0,73 0,46 1,03 3%
Technika — akwarela, blaudruk -0,81 0,18 -0,02 -4,57 0,00 0,45 -55%
Technika — akwarela, gwasz -0,05 0,06 0,00 -0,88 0,38 0,95 -5%
Technika — akwarela, kredka 0,06 0,17 0,00 0,34 0,73 1,06 6%
Technika — akwarela, otéwek -0,14 0,06 -0,01 -2,21 0,03 0,87 -13%
Technika — akwarela, tusz -0,26 0,06 -0,02 -4,43 0,00 0,77 -23%
Technika — farby emulsyjne -0,22 0,87 0,00 -0,25 0,80 0,80 -20%
Technika — gwasz 0,03 0,05 0,00 0,52 0,60 1,03 3%
Technika — gwasz, otéwek -0,18 0,18 0,00 -1,01 0,31 0,84 -16%
Technika — gwasz, tusz -0,04 0,13 0,00 -0,28 0,78 0,97 -3%
Technika — kolaz 0,04 0,16 0,00 0,24 0,81 1,04 4%
Technika — litografia -0,90 0,17 -0,02 -5,41 0,00 041 -59%
Technika — olej 0,49 0,02 0,15 20,14 0,00 1,64 64%
Technika — olej, kolaz 0,47 0,13 0,01 3,53 0,00 1,60 60%
Technika — olej, technika miesz. 0,56 0,17 0,01 3,23 0,00 1,74 74%
Technika — pastel 0,26 0,05 0,03 5,72 0,00 1,29 29%
Technika — technika mieszana -0,35 0,05 -0,03 -7,78 0,00 0,70 -30%
Technika — technika wtasna -0,17 0,06 -0,01 -3,05 0,00 085 -15%
Sygnatura -0,03 0,02 -0,01 -1,57 0,12 0,97 -3%
Dom aukcyjny — Agra-Art 0,65 0,03 0,14 22,95 0,00 191 91%
Dom aukcyjny — Polswiss Art 0,69 0,02 0,14 32,81 0,00 2,00 100%
Dom aukcyjny — Rempex 0,01 0,03 0,00 0,49 0,62 1,01 1%
2322 yajl;';cwny ~ Sop. Dom 042 002 -010 -2521 0,00 0,66 -34%
Ln pole 0,25 0,01 0,17 35,40 0,00 1,28 28%
Ln wyniki Google 0,20 0,00 0,22 53,92 0,00 1,22 22%
Ln liczba dziet 0,30 0,01 0,27 66,60 0,00 1,35 35%
Transakcja w roku $mierci 0,23 0,08 0,01 2,90 0,00 1,25 25%
Transakcja w roku po $mierci 0,35 0,08 0,02 4,67 0,00 1,42 42%
Transakcja 2 lata po $mierci 0,47 0,08 0,02 5,99 0,00 1,60 60%
Transakcja 3 lata po $mierci 0,54 0,09 0,02 6,43 0,00 1,72 72%

Zrédto: opracowanie wtasne
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Wyniki analizy regresji hedonicznej (tabela 24) wskazaty, ze transakcje odbywajace sie
w roku Smierci i w latach bezposrednio po $mierci sg istotnymi zmiennymi w modelu.
W przypadku kazdej ze zmiennych zaobserwowano pozytywny wptyw na ceny licytowanych
prac. Ponadto, zaobserwowano, ze zmiana procentowa w przypadku kazdego kolejnego
okresu od Smierci byfa coraz wieksza. Sprzedaz dzieta w roku $mierci wigzata sie ze wzrostem
cen 0 25% przy niezmiennym poziomie pozostatych czynnikéw. Sprzedaz dzieta w roku po
Smierci wptywata na wzrost cen o 42%, dwa lata po Smierci — o 60% natomiast trzy lata po
Smierci — 0 72%. Wyniki te sg spdjne z hipotezg dotyczgcg wystepowania na rynku sztuki
efektu smierci” — jesli transakcja odbywata sie bezposrednio po smierci wigzato sie to
z pozytywng zmiang ceny. Konkluzje nie odbiegajg od wnioskdw ptyngcych z badania
istotnosci rdznic relacji cen posmiertnych do przedsmiertnych. Wyniki regresji hedonicznej
dostarczyty dowoddw na wzrost cen dziet sztuki juz w roku Smierci, co natomiast nie wynika
z badania istotnosci réznic relacji cen.

Rezultaty te okazaty sie by¢ spdjne z wynikami badania Seckina i Atukerena (2011),
w ktérym fakt, ze dzieta licytowane byty do 12 miesiecy po Smierci byt istotnym czynnikiem
dla cen sprzedawanych prac. Sprzedaz dziet w ciggu roku od Smierci twércy wigzata sie ze
wzrostem cen. Wyniki potwierdzajg rowniez zaleznosci wskazane w badaniu Etro i Stepanove;j
(2015), w ktorym fakt sprzedazy dzieta w okresie od roku do dwdch lat po $Smierci istotnie
i pozytywnie wptywat na ceny licytowanych dziet.

Ostatnig zastosowang metodg majgcy postuzy¢ identyfikacji ,efektu $mierci” na rynku
sztuki byta regresja powtérnej sprzedazy. Skonstruowanie indekséw cen artystow zyjgcych
podczas obu transakcji (grupa ZZ), niezyjacych podczas obu transakcji (grupa NN) oraz zyjgcych
podczas pierwszej transakgcji i niezyjacych podczas drugiej transakcji (grupa ZN) pozwala na
poréwnanie zmiennosci cen we wskazanych grupach w analizowanym okresie. Jest to tym
samym, najbardziej ogdlny sposdb weryfikacji badanego zjawiska. Z punktu widzenia
poruszanego w pracy problemu, szczegélnie istotne jest zaobserwowanie dynamiki zmian cen
w przypadku artystéw zmartych miedzy pierwszg a drugg transakcja (grupa ZN).

Do kalkulacji regresji powtérnej sprzedazy nie wtgczono par transakcji, ktére odbyty sie
w tym samym roku. W kalkulacji uwzgledniono ostatecznie 1371 pary transakcji, co stanowi
6,5% wszystkich transakcji w probie. Zestawienie par transakcji uwzglednionych w analizie

przedstawia tabela 25. Srednia cena wszystkich dziet sztuki sprzedanych wiecej niz raz, ktére
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uwzgledniono w modelu regresji powtdrnej sprzedazy wyniosta 63 520,70 PLN i byta znaczaco
wyzsza od $redniej dla wszystkich prac (24 089,61 PLN). Z uwagi na niewielkg liczbe transakcji
w prébie przed 2000 rokiem, jako rok bazowy przyjeto rok 2000.

Tabela 25. Zestawienie par transakcji uwzglednionych w regresji powtérnej sprzedazy

Rok sprzedazy Pierwsza sprzedaz Druga sprzedaz Ogodtem
2000 46 0 46
2001 59 5 64
2002 38 11 49
2003 55 8 63
2004 51 14 65
2005 53 19 72
2006 52 23 75
2007 47 28 75
2008 58 32 90
2009 52 31 83
2010 47 17 64
2011 55 37 92
2012 54 34 88
2013 69 43 112
2014 81 57 138
2015 134 72 206
2016 112 106 218
2017 118 137 255
2018 121 179 300
2019 69 251 320
2020 0 267 267

Zrédto: opracowanie wtasne

Wyniki analizy regresji powtdrnej sprzedazy w poszczegdlnych grupach wyrdznionych ze
wzgledu na status zycia artysty (tabela 26) wskazujg, ze kazdy model byt istotny (p<0,001).

Oznacza to, ze oszacowane modele wyjasniajg zmiennos¢ zmiennej zaleznej (ceny).

Tabela 26. Podsumowanie analizy regresji powtoérnej sprzedazy w poszczegdlnych grupach

wyroéznionych ze wzgledu na status zycia artysty

Suma Sredni .
Grupa Model kwadratow df kwadrat F Istotnos¢
Regresja 49,51 20 2,48 13,40
NN Reszta 161,71 875 0,19 <0,001
Ogodtem 211,23 895
Regresja 52,26 19 2,75 7,18
ZN Reszta 20,70 54 0,38 <0,001
Ogodtem 72,96 73
77 Regresja 53,92 20 2,70 9,31 <0,001
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Reszta 109,47 378 0,29
Ogodtem 163,39 398
Zrédto: opracowanie wtasne

Wartosci R-kwadrat i skorygowanego R-kwadrat pozwalajg na ocene dobroci dopasowania
modeli regresji (tabela 27). W przypadku cen dziet sztuki tworcow zmartych pomiedzy
pierwszg a drugg sprzedazg model ttumaczy 72% zmiennosci (biorgc pod uwage liczbe
predyktoréw — 62%). Modele dla grup NN i ZZ ttumacza, kolejno, 23% i 22% zmiennosci

zmiennej zaleznej (z uwzglednieniem liczby predyktoréow jest to 22% i 30%).

Tabela 27. Dobro¢ dopasowania modelu regresiji

Skorygowane R- Bad

Grupa R R-kwadrat ¥8 standardowy
kwadrat .

0szacowania

NN 0,48 0,23 0,22 0,43

ZN 0,85 0,72 0,62 0,62

77 0,57 0,33 0,30 0,54

Zrédto: opracowanie wtasne

Tabela 28 przedstawia wspodtczynniki regresji dla indeksow cen dziet sztuki w poréwnywanych

grupach w latach 2001-2020.

Tabela 28. Wspotczynniki regresji powtornej sprzedazy w grupach wyréznionych ze wzgledu

na status zycia artysty

Rok Niestandaryzowane wspdtczynniki ~ Standaryzowane wspotczynniki

B Btad stand. Beta t Istotnos¢

Grupa NN

2000 -0,41 0,07 -0,19 -6,00 0,00
2001 -0,43 0,07 -0,18 -5,74 0,00
2002 -0,42 0,07 -0,20 -6,18 0,00
2003 -0,45 0,07 -0,23 -6,93 0,00
2004 -0,56 0,06 -0,28 -8,76 0,00
2005 -0,37 0,06 -0,20 -6,04 0,00
2006 -0,20 0,06 -0,10 -3,21 0,00
2007 0,05 0,06 0,03 0,85 0,39
2008 -0,05 0,06 -0,03 -0,90 0,37
2009 -0,13 0,09 -0,04 -1,44 0,15
2010 -0,05 0,07 -0,02 -0,72 0,47
2011 -0,25 0,07 -0,12 -3,67 0,00
2012 -0,21 0,07 -0,10 -3,04 0,00
2013 -0,23 0,06 -0,13 -3,85 0,00
2014 -0,08 0,05 -0,06 -1,56 0,12
2015 0,04 0,06 0,03 0,71 0,48

141



2016 0,13 0,05 0,09 2,62 0,01
2017 0,11 0,04 0,09 2,66 0,01
2018 0,10 0,03 0,10 3,01 0,00
2019 0,04 0,03 0,04 1,23 0,22
2020 -1,36 0,36 -0,42 -3,74 0,00
Grupa ZN
2000 -0,89 0,44 -0,18 -2,00 0,05
2001 -0,89 0,31 -0,30 -2,92 0,01
2002 -1,84 0,38 -0,43 -4,83 0,00
2003 -0,47 0,32 -0,13 -1,44 0,16
2004 -1,16 0,36 -0,30 -3,24 0,00
2005 0,08 0,29 0,03 0,28 0,78
2006 -0,47 0,31 -0,15 -1,51 0,14
2007 -0,49 0,52 -0,08 -0,94 0,35
2008 -1,23 0,43 -0,29 -2,88 0,01
2009 -0,64 0,49 -0,11 -1,31 0,20
2010 1,01 0,42 0,21 2,41 0,02
2011 -0,31 0,25 -0,13 -1,23 0,23
2012 -0,04 0,28 -0,02 -0,14 0,89
2013 0,59 0,35 0,23 1,67 0,10
2014 -0,15 0,35 -0,05 -0,42 0,68
2015 -0,31 0,37 -0,09 -0,85 0,40
2016 -0,24 0,21 -0,10 -1,14 0,26
2017 -1,11 0,18 -0,29 -6,15 0,00
2018 -0,77 0,21 -0,16 -3,63 0,00
2019 -0,86 0,19 -0,21 -4,62 0,00
2020 -0,57 0,19 -0,13 -3,01 0,00
Grupa ZZ
2000 -0,84 0,17 -0,23 -4,99 0,00
2001 -0,72 0,18 -0,19 -4,00 0,00
2002 -0,10 0,17 -0,03 -0,60 0,55
2003 -0,43 0,16 -0,12 -2,62 0,01
2004 -0,19 0,13 -0,07 -1,44 0,15
2005 -0,22 0,11 -0,10 -2,04 0,04
2006 -0,54 0,11 -0,27 -4,80 0,00
2007 -0,32 0,11 -0,16 -2,90 0,00
2008 -0,11 0,09 -0,07 -1,14 0,26
2009 -0,30 0,09 -0,18 -3,37 0,00
2010 -0,41 0,09 -0,25 -4,55 0,00
2011 0,13 0,11 0,07 1,19 0,24
2012 -0,13 0,10 -0,08 -1,34 0,18
2013 -0,20 0,09 -0,13 -2,37 0,02
2014 0,18 0,07 0,12 2,45 0,02
2015 0,31 0,05 0,29 6,12 0,00
2016 0,23 0,22 0,12 1,04 0,30
2017 -0,24 0,21 -0,10 -1,14 0,26
2018 -1,11 0,18 -0,29 -6,15 0,00
2019 -0,77 0,21 -0,16 -3,63 0,00
2020 -0,86 0,19 -0,21 -4,62 0,00

Zrédto: opracowanie wtasne
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Tabela 29 przedstawia wartosci indekséw cen dziet sztuki w poszczegdlnych grupach
wyodrebnionych ze wzgledu na status zycia artysty. Z uwagi na niewystarczajgcg ilos¢ danych,
w grupie prac artystow zmartych miedzy pierwszg a drugg transakcjg dokonano interpolacji

wartosci indeksu dla 2009 roku.

Tabela 29. Indeksy cen dziet sztuki artystéw niezyjacych podczas obu sprzedazy, zyjacych
podczas pierwszej sprzedaiy i niezyjgcych podczas drugiej sprzedazy oraz zyjacych podczas

obu sprzedazy

Indeks o podstawie w 2000 r. Indeks o podstawie w 2001 r. Indeks tancuchowy

ok Grupa NN Grupa ZN Grupa ZZ Grupa NN Grupa ZN Grupa ZZ Grupa NN Grupa ZN Grupa ZZ
2001 0,66 0,26 0,33 1 1 1

2002 0,65 0,41 0,46 0,99 1,60 1,40 0,99 1,60 1,40
2003 0,65 0,41 0,42 0,99 1,59 1,28 1,00 0,99 0,91
2004 0,64 0,16 0,57 0,96 0,62 1,71 0,97 0,39 1,34
2005 0,57 0,63 0,43 0,87 2,44 1,31 0,90 3,94 0,76
2006 0,69 0,31 0,49 1,04 1,22 1,47 1,21 0,50 1,13
2007 0,82 1,09 0,90 1,23 4,22 2,72 1,18 3,46 1,85
2008 1,05 0,62 0,65 1,58 2,43 1,97 1,29 0,57 0,72
2009 0,95 0,62 0,83 1,43 2,41 2,50 0,90 0,99 1,27
2010 0,88 0,61 0,81 1,33 2,39 2,44 0,93 0,99 0,97
2011 0,95 0,29 0,59 1,44 1,13 1,77 1,08 0,47 0,73
2012 0,78 0,53 0,73 1,17 2,05 2,19 0,82 1,81 1,24
2013 0,81 0,36 0,90 1,23 1,41 2,72 1,05 0,69 1,24
2014 0,79 0,73 0,74 1,20 2,86 2,25 0,97 2,02 0,83
2015 0,93 0,96 0,66 1,40 3,74 2,01 1,17 1,31 0,89
2016 1,04 1,80 1,14 1,57 6,99 3,44 1,12 1,87 1,71
2017 1,13 0,86 0,88 1,71 3,36 2,65 1,09 0,48 0,77
2018 1,11 0,73 0,82 1,68 2,85 2,47 0,98 0,85 0,93
2019 1,11 1,26 1,19 1,68 4,90 3,61 1,00 1,72 1,46
2020 1,04 0,79 1,36 1,57 3,06 4,11 0,94 0,62 1,14

Zrédto: opracowanie wiasne
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W analizowanym okresie w przypadku indeksow cen we wszystkich analizowanych grupach
zaobserwowano wzrost w poréwnaniu z rokiem 2001 (wykres 2). W poréwnaniu z grupg ZN,
stosunkowo wiekszy wzrost cen charakteryzowat dzieta sztuki twércow zyjgcych podczas obu
sprzedazy. Indeks cen dla grupy ZN osiggnat najwyzszg wartosé w 2016 roku (6,99), co byto
najwyzszym procentowym wzrostem w odniesieniu do roku 2001 sposréd wszystkich grup.
W przypadku tej grupy zaobserwowano takze najwiekszg zmiennos¢ cen. Fluktuacje cen
w przypadku dziet sztuki artystow zmartych przed drugg sprzedazg sg bardziej zblizone do
zmian, jakie obserwuje sie w przypadku cen prac twércow zyjgcych podczas obu sprzedazy.
Relatywnie mniejsze zmiany cen obserwuje sig, jesli chodzi o ceny dziet sztuki autorstwa

tworcow niezyjgcych podczas obu sprzedazy.
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S
e grupa NN grupa ZN grupa 772
Wykres 2. Indeksy cen dziet sztuki w poszczegdlnych grupach wyrdznionych ze wzgledu na
status zycia

Zrédto: opracowanie wtasne

Na podstawie indekséw taricuchowych, zaobserwowano zaréwno najwieksze jednostkowe
wzrosty (2005, 2007, 2014 rok), jak i spadki (2004 i 2011 rok) cen w grupie, w przypadku ktorej
twdrca zyt tylko podczas pierwszej sprzedazy (grupa ZN). Wyniki wskazuja na niewielkie
roznice w zakresie zmian cen w porownaniu z grupg prac tworcow zyjgcych podczas obu
sprzedazy (grupa ZZ). Wnioski nie pozwalajg na jednoznaczne rozstrzygniecie hipotezy
o posmiertnym wzroscie cen dziet sztuki.

Podsumowujac, gtéwng hipoteze zakfadajgcg wystepowanie na rynku sztuki w Polsce

,efektu $mierci” weryfikowano za pomocg metod regresji, porédwnania zmian cen
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w przypadku powtdérnych transakcji a takie testdw istotnosci rdznic relacji cen
przed$miertnych i posSmiertnych. Wiekszos$¢ przeprowadzonych analiz wskazuje na zmiane
w posmiertnym ksztattowaniu sie cen dziet sztuki w stosunku do transakcji majacych miejsce
za zycia. Hipotezy nie pozwolity rozstrzygna¢ wytgcznie wyniki regresji powtdrnej sprzedazy.
Moze to wynika¢ z ograniczen zastosowanej metody przede wszystkim w zakresie

niedostatecznie obszernej préby.

5.2. Wiek artysty w momencie $mierci a ,,efekt Smierci”

Celem badania byto zweryfikowanie hipotezy o istnieniu negatywnego zwigzku pomiedzy
wiekiem artysty w momencie Smierci a wystepowaniem ,efektu Smierci”. Zaktadano, ze
w przypadku najstarszych tworcow wraz ze wzrostem wieku zwieksza sie przekonanie, ze jego
aktywnos¢ dobiegnie korica. Wraz ze wzrostem prawdopodobienistwa $mierci oczekiwania
wzgledem podazy prac sg wyrazane w cenie prac. Tym samym, przyjeto zatozenie, zgodne
z hipotezg Coase’a. W tym podejsciu, ,,efekt Smierci” jest wynikiem pewnosci inwestorow,
ze ceny dziet sztuki nie ulegng obnizeniu wskutek nadprodukcji dziet. Wraz z wiekiem
i rosngcym prawdopodobienistwem Smierci oczekuje sie tym samym, ze podaz dziet sztuki
tworcy osiggnie finalny rozmiar i nie bedzie ryzyka jej nadmiernego zwiekszenia.

Aby zbada¢ zmiany cen dziet sztuki obserwowane w nastepstwie S$mierci, prdébe
ograniczono do prac sprzedanych maksymalnie pie¢ lat po $mierci twércy. Badanie zwigzku
pomiedzy wiekiem artysty w momencie $mierci a wielkoscig efektu Smierci rozpoczeto od
zbadania zwigzku pomiedzy ceng posmiertng z okresu obejmujgcego okres 5 lat po Smierci
artysty a wiekiem smierci. Wspotczynnik korelacji R Pearsona wskazuje na wystepowanie
dodatniej, pozytywnej korelacji o stabym nasileniu pomiedzy ceng dziet sztuki a wiekiem,
w jakim twoérca umart (r=0,254; p<0,001). Oznacza to, ze wraz ze wzrostem wieku, w jakim
artysta umart obserwowano wzrost cen sprzedawanych prac.

W dalszej kolejnosci sprawdzono, czy wystepujg rdoznice w cenach licytowanych prac
pomiedzy artystami zmartymi w réoznym wieku. W celu weryfikacji hipotezy dotyczacej
zaleznosci pomiedzy ,efektem Smierci” a wiekiem, ceny, jakie osiggaty prace artystow
niezyjacych odniesiono do srednich cen uzyskiwanych za zycia twdrcow z okresu na piec lat
przed Smiercig. Tym samym, dla kazdego artysty wyodrebniono Srednig cene transakcji
majgcych miejsce na pieé¢ lat przed smiercig (cene przedsmiertng). Nastepnie, ceny

poszczegdlnych sprzedazy odniesiono do S$redniej ceny przed$Smiertnej. Relacje cen
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przed$miertnych i posmiertnych poréwnano w czterech grupach artystéw w zaleznosci od
wieku $mierci. Wartosci wyznaczajgce granice poszczegdlnych grup okreslono na podstawie
kwartyli. Tabela 30 przedstawia podsumowanie srednich cen, median relacji cen i srednich
relacji cen w poszczegdlnych grupach wyznaczonych przez wiek w momencie $mierci.
Liczebnos¢ grup byta zblizona. Najliczniejszg grupe stanowili tworcy zmarli w najstarszym
wyrdznionym wieku (powyzej 88 lat), z kolei najmniej liczng — artysci zmarli powyzej

75 i ponizej 83 lat.

Tabela 30. Relacje cen sprzedazy do cen przedsmiertnych w poszczegdlnych grupach

w zaleznosci od wieku artysty w momencie Smierci

Grupy artystow wyréznione na Liczba Srednia cena Mediana Srednia
podstawie wieku $mierci transakgji [PLN] relacji cen relacja cen
75 lat lub mniej 195 22 938,21 1,06 1,56
powyzej 75 lat do 83 lat 147 60 801,70 1,53 3,61
powyzej 83 lat do 88 lat 114 28 115,79 1,01 1,86
powyzej 88 lat 213 262 517,84 1,36 1,83
Ogdtem 669 108 418,98 1,24 2,04

Zrédto: opracowanie wtasne

Do poréwnania cen dziet sztuki we wskazanych grupach postuzyt nieparametryczny test
Kruskala-Wallisa. Dane na temat cen dziet sztuki w poszczegdlnych grupach nie spetniaty
warunkow dotyczacych zastosowania analizy wariancji (m.in. warunku dotyczacego
normalnosci rozktadéw zmiennych).

Tabela 31 przedstawia wartosci istotnosci dla testu rdéznic po uwzglednieniu korekty
Bonferroniego. Pordwnania miedzygrupowe s$wiadczg o wystepowaniu istotnych rdéznic
w przypadku relacji cen dziet artystow zmartych pomiedzy 75 a 83 rokiem zycia a pracami
tworcow z najmtodszej grupy wiekowej oraz z grupy niemal najstarszych artystéw. Stosunek
cen prac artystow zmartych w najstarszym wieku byt istotnie wyzszy od relacji cen
posmiertnych i przedSmiertnych w odniesieniu do zmartych pomiedzy 83 a 88 rokiem zycia.
Warto zauwazy¢, ze — wbrew zatozonej hipotezie — przy poziomie istotnosci p<0,1, relacje cen
artystéw z najstarszej grupy wiekowej byty istotnie wyzsze od relacji cen tworcéw zmartych

w najmtodszym wieku.
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Tabela 31. Test istotnosci réznic relacji cen w poszczegdlnych grupach w zaleznosci od wieku

artysty w momencie Smierci

L Standaryzo-

. P Wartosc .,
Grupy artystow wyrdznione na . Btad wana wartosc¢ ‘2
L MR statystyki . Istotnos¢

podstawie wieku $mierci . standardowy statystyki

testowej .

testowe]j
powyzej 83 lat do 88 lat-75 lat lub mniej 23,02 22,79 1,01 1,00
powyzej 83 lat do 88 lat-powyzej 88 lat -71,59 22,43 -3,19 0,01
powyzej 83 lat do 88 lat-powyzej 75 lat 91,93 2412 381 0,00

do 83 lat

75 lat lub mniej-powyzej 88 lat -48,57 19,16 -2,54 0,07
75 lat lub mniej-powyzej 75 lat do 83 lat -68,91 21,11 -3,26 0,01
powyzej 88 lat-powyzej 75 lat do 83 lat 20,34 20,72 0,98 1,00

Zrédto: opracowanie wtasne

W przypadku twércow zmartych w pozostatych grupach wiekowych nie zaobserwowano
istotnych rdéznic. Uzyskane wyniki pozwalajg uzna¢, ze posmiertna zmiana cen, mierzona za
pomocag relacji cen, byta nizsza dla artystow, ktérych smierc nastgpita w najmtodszym wieku.
W tej grupie zaobserwowano tez najnizszg srednig cen rzeczywistych, jak i najnizszg Srednig
relacje cen.
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1,00
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0,60
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0,00

| kwartyl (75 lat lub mniej) 1l kwartyl (powyzej 75 lat doll kwartyl (powyzej 83 lat do IV kwartyl (powyzej 88 lat)
83 lat) 88 lat)

Wykres 3. Mediany relacji cen w zaleznosci od wieku artysty w momencie smierci
Zrédto: opracowanie wiasne
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Wykres 3 przedstawia pordwnanie median relacji cen we wskazanych grupach. Wyniki
Swiadczg o rdznicy jesli chodzi o skale ,efektu Smierci” w zaleznosci od wieku $mierci twdrcy.
Jakkolwiek, ksztatt zaleznosci pomiedzy wiekiem a relacjg cen przedsmiertnych i poSmiertnych
nie ma charakteru liniowego. W przypadku najstarszej grupy artystéw obserwowany jest
bowiem wzrost relacji cen. Tym samym, hipoteza o negatywnej relacji wieku w momencie
Smierci i ,,efektu smierci” nie zostata potwierdzona. Zgodna z takim ksztattem obserwowane;j
zaleznosci jest natomiast konkluzja dotyczaca najnizszej zmiany cen w przypadku twércow
z najmtodszej grupy wiekowej. Tym samym, uzyskane wyniki tylko czesciowo potwierdzajg
ustalenia Ursprunga i Wiermanna (2011) czy Etro i Stepanovej (2015) wskazujgce na
wystepowanie odwrotnie U-ksztattnej zaleznosci pomiedzy wiekiem w momencie $mierci
a ,efektem Smierci”. W tych badaniach nie obserwowano jednak ,efektu $mierci”
w przypadku najstarszej grupy artystow.

Chcac oszacowac wielkos¢ wptywu wieku artysty w momencie Smierci na ceny prac
licytowanych posmiertnie, wykorzystano metode regresji hedonicznej. W tym celu w kalkulacji
uwzgledniono wytacznie transakcje zmartych artystéw majgce miejsce w okresie od roku
Smierci do pieciu lat po $mierci. Tym samym, zakresem analizy objeto taki przedziat czasu,
w ktérym oczekiwaé mozna posmiertnego wzrostu cen. Do modelu hedonicznego wigczono

zmienng wskazujgcg na wiek artysty w momencie Smierci (w postaci logarytmu naturalnego).

Tabela 32. Podsumowanie analizy regresji hedonicznej — model 3

Model Suma kwadratéw df F Istotnosé

Regresja 2441,27 67,00 39,12 <0,001
Reszta 1118,61 1201,00
Ogdtem 3559,87 1268,00

Btad

R R-kwadrat Skorygowane R- standardowy

kwadrat .
oszacowania
0,83 0,69 0,67 0,97

Zrédto: opracowanie wtasne

W tabeli 32 przedstawiono podsumowanie analizy regresji hedonicznej. Poziom istotnosci
p<0,001 wskazuje, ze oszacowany model istotnie wyjasnia zmiennos$¢ zmiennej zaleznej
(ceny). Wartosci R-kwadrat i skorygowane R-kwadrat wskazujg, ze model wyjasnia kolejno
69% i 67% zmiennosci zmiennej zaleznej. Tabela 33 przedstawia model regresji hedonicznej

(model 3) uwzgledniajgcy wiek artysty w momencie $mierci jako zmienng objasniajaca.
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Tabela 33. Wyniki analizy regresji hedonicznej — model 3

Zmienna a; st:?dé Beta t p EXP Zmlarlz
Stata -2,986 1,009 -2,959 0,00

Rok sprzedazy uwzgledniono

Podtoze — deska 0,76 0,27 0,06 2,87 0,00 2,14 114%
Podtoze — drewno 0,16 0,72 0,00 0,22 0,83 1,17 17%
Podtoze — karton 0,33 0,27 0,03 1,19 0,23 1,39 39%
Podtoze — papier -0,18 0,19 -0,04 -0,93 0,35 0,84 -16%
Podtoze — papier, folia

celuloidowa -0,57 041 -0,03 -1,37 0,17 0,57 -43%
Podtoze — papier, tektura -0,32 0,72 -0,01 -0,45 0,65 0,72 -28%
Podtoze — ptyta 0,42 0,22 0,05 1,91 0,06 1,51 51%
Podtoze — ptétno 0,38 0,18 0,11 2,10 0,04 1,46 46%
Podtoze — ptétno, deska 0,32 0,35 0,02 0,92 0,36 1,38 38%
Podtoze — ptétno, papier -0,67 0,44 -0,03 -1,54 0,12 0,51 -49%
Podtoze — ptétno, tektura 0,02 0,71 0,00 0,03 0,98 1,02 2%
Podtoze — sklejka 0,37 0,59 0,01 0,64 0,53 1,45 45%
Technika — akryl 0,45 0,12 0,09 3,63 0,00 1,56 56%
Technika — akryl, kolaz -0,18 0,97 0,00 -0,19 0,85 0,83 -17%
Technika — akryl, olej -0,04 0,28 0,00 -0,16 0,87 0,96 -4%
Technika — akryl, otéwek -0,39 0,58 -0,01 -0,67 0,50 0,68 -32%
Technika — akryl, relief 0,65 0,99 0,01 0,66 0,51 1,92 92%
Technika — akryl, szablon -0,12 0,70 0,00 -0,17 0,87 0,89 -11%
Technika — akryl, technika

mieszana -0,66 0,51 -0,02 -1,29 0,20 0,52 -48%
Technika — akryl, tempera 0,26 0,39 0,01 0,68 0,50 1,30 30%
Technika — akwarela -0,38 0,16 -0,05 -2,37 0,02 0,69 -31%
Technika — akwarela, blaudruk -0,36 0,58 -0,01 -0,62 0,53 0,70 -30%
Technika — akwarela, gwasz 0,32 0,27 0,02 1,20 0,23 1,37 37%
Technika — akwarela, otowek -0,34 0,30 -0,02 -1,16 0,25 0,71 -29%
Technika — akwarela, tusz -0,21 0,20 -0,02 -1,05 0,29 0,81 -19%
Technika — gwasz 0,10 0,15 0,01 0,69 0,49 1,11 11%
Technika — gwasz, otéwek -0,41 0,57 -0,01 -0,72 0,47 0,66 -34%
Technika — gwasz, tusz 0,47 0,35 0,02 1,33 0,18 1,60 60%
Technika — kolaz -0,29 0,50 -0,01 -0,58 0,56 0,75 -25%
Technika — litografia -0,44 0,52 -0,02 -0,84 0,40 0,65 -35%
Technika — olej 0,34 0,10 0,10 3,44 0,00 1,40 40%
Technika — olej, kolaz 0,52 0,98 0,01 0,53 0,60 1,69 69%
Technika — olej, technika

mieszana -0,53 0,57 -0,02 -0,93 0,35 0,59 -41%
Technika — pastel -0,33 0,19 -0,03 -1,72 0,09 0,72 -28%
Technika — technika mieszana -0,04 0,17 -0,01 -0,25 0,81 0,96 -4%
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Technika — technika wtasna -0,28 0,24 -0,02 -1,17 0,24 0,76 -24%

Sygnatura -0,06 0,09 -0,01 -0,66 0,51 0,94 -6%
Dom aukcyjny — Agra-Art -0,25 0,12 -0,06 -2,11 0,04 0,78 -22%
Dom aukcyjny — Polswiss Art 0,47 0,10 0,09 4,88 0,00 1,60 60%
Dom aukcyjny — Rempex -0,49 0,12 -0,08 -4,14 0,00 0,61 -39%
Dom aukcyjny — Sopocki Dom

Aukcyjny) -0,42 0,12 -0,06 -3,40 0,00 0,66 -34%
Ln pole 0,62 0,03 0,41 18,83 0,00 1,86 86%
Ln wyniki Google 0,24 0,02 0,23 11,05 0,00 1,27 27%
Ln liczba dziet 0,32 0,03 0,26 12,63 0,00 1,38 38%
Ln wiek w momencie $mierci 0,67 0,22 0,06 3,11 0,00 1,95 95%

Zrédto: opracowanie wiasne

Wyniki regresji hedonicznej wskazuja, ze wiek w momencie $mierci jest istotng zmienng
w ksztattowaniu sie cen dziet sztuki. PoSmiertne ceny rosng wraz z wiekiem w momencie
Smierci — wzrost wieku w momencie Smierci o 1 In roku w stosunku do wartosci poczgtkowe;j
powoduje wzrost cen, ceteris paribus, 0 95%. Innymi stowy, 67% In wieku w momencie $mierci
jest doliczane do ceny dzieta. Wniosek ten jest czesciowo zgodny z wynikami
przeprowadzonego testu istotnosci réznic — zaleznos¢ pomiedzy wiekiem a relacjami cen
posmiertnych do przedsmiertnych nie miata jednak charakteru liniowego. Konkluzje ptyngce
z analizy sg spdjne z wynikami badania Ekelund i in. (2000). Autorzy oczekiwali wystgpienia
efektu smierci” dla mtodszej grupy artystow, jednak okazato sie, ze w przypadku grup
mtodszych i starszych twoércéw wyodrebnionych wedtug wieku w momencie smierci (zmarli
przed i po 75 roku zycia) , efekt smierci” wystgpit dla starszych artystow. Uzyskane wyniki nie
sg natomiast zgodne z wynikami badania Fedderke i Li (2020), gdzie w przypadku zmartych
tworcow wskazano na negatywny wptyw wieku w momencie Smierci na ceny dziet sztuki.
Rezultaty nie potwierdzajg ponadto hipotezy o pozytywnym wptywie na ceny przedwczesne;j
Smierci artysty (Penasse i in., 2020). W tej kwestii blizsze sg ustalenia badania Ursprunga
i Wiermanna (2011), gdzie prace tworcéw zmartych w mtodszym wieku odnotowywaty nizsze
ceny.

Podsumowujgc, wyniki nie potwierdzajg zatozonej hipotezy. Rezultaty przeprowadzonej
analizy pozwalajg przypuszczaé, ze ,efekt sSmierci” jest wyzszy dla artystéw zmartych
w starszym wieku. Potwierdzajg to zarowno wyniki analizy regresji hedonicznej, gdzie
posmiertne ceny rosty wraz z wiekiem w momencie Smierci, jak i analiza testu istotnosci réznic.

Nie zaobserwowano pozytywnego efektu dla cen smierci twércy w mtodszym wieku. Moze to
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wynika¢ z faktu, ze kolekcjonerzy, kupujgc prace mtodszych artystéw, oczekujg, ze wraz
z rozwojem ich karier zyskajg one rozpoznawalnos¢ i ich wartos¢ sie zwiekszy. Przedwczesna
Smier¢ niweczy nadzieje inwestoréw na taki scenariusz. Wystepowanie ,efektu smierci”
w przypadku starszych artystdow moze wynika¢ rdwniez z niepewnosci Smierci. Bez wzgledu na
wiek S$mieré jest zawsze do pewnego stopnia nieoczekiwana, co moze prowadzié
do posmiertnego wzrostu cen dziet sztuki. Ttumaczgc obserwowang zaleznos$¢ warto odniesé

sie rowniez do innych aspektéw, takich jak reputacja tworcy.
5.3. Reputacja artysty a ,,efekt Smierci”

Celem tej czesci pracy byto zweryfikowanie hipotez dotyczacych istnienia pozytywnego
zwigzku pomiedzy reputacjg artysty a wystepowaniem ,efektu smierci”. Z uwagi na pomiar
reputacji za pomocg dwdch wskaznikow (liczby wynikdw wyszukiwania nazwiska artysty
w Google oraz liczby dziet w portfolio artysty), sformutowano dwie hipotezy pomocnicze.

Biorgc pod uwage szerszy aspekt reputacji odnoszgcy sie do popularnosci twércy
w Internecie, metody weryfikacji tej zaleznosci byt test istotnosci rdzinic relacji cen
posmiertnych i przedSmiertnych w grupach wyszczegdlnionych na podstawie liczby wynikow
wyszukiwania nazwiska artysty w Google. Procedura polegata na wyznaczeniu dla
poszczegdlnych artystow srednich cen transakcji majacych miejsce w okresie co najmniej
pieciu lat przed smiercig (cen przedsmiertnych) oraz odniesienie do tych srednich cen
przed$miertnych do cen poszczegdlnych sprzedazy. Nastepnie, dokonano podziatu transakcji
na cztery grupy w zaleznosci od liczby wynikdw wyszukiwania nazwiska artysty w Google

wedtug kwartyli (tabela 34).

Tabela 34. Relacje cen sprzedaizy do cen przedsmiertnych w poszczegdinych grupach

wyroéznionych ze wzgledu na reputacje (liczbe wynikéw Google)

Grupy artystow wyréznione

ze wzgledu na reputacje Liczb? Srednia cena Mediana relacji Sr.ednia
(liczbe wynikéw Google) transakgji [PLN] cen relacja cen
56 000 lub mniej 171 11 657,52 1,79 3,04
powyzej 56 000 do 162 000 70 20595,73 0,74 1,45
powyzej 162 000 do 290 000 188 59 255,64 1,09 2,18
powyzej 290 000 183 214 131,27 1,26 1,88
Ogodtem 612 108 418,98 1,22 2,13

Zrédto: opracowanie wiasne
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W celu zweryfikowania hipotezy zastosowano nieparametryczny test istotnosci rdznic
Kruskala-Wallisa. Zgodnie z wynikami testu istotnosci rdoznic (tabela 35), artysci o sredniej
reputacji — mierzonej liczbg wynikow Google, ktéra wynosita od 56 000 do 162 000 — istotnie

roznig sie jesli chodzi o relacje cen posmiertnych i przed$smiertnych od pozostatych grup.

Tabela 35. Test istotnosci réznic relacji cen w poszczegélnych grupach w zaleznosci od

reputacji artysty mierzonej liczbg wynikéw Google

‘s Standaryzowana
. P Wartosc .,
Grupy artystow wyréznione ze . Bfad wartos¢ L
wzgledu na reputacj statystyki standardow statystyki Istotnosc
8l P 1 testowej ¥ sty .
testowej
powyzej 56 000 do 162 000-powyzej
-101 2 -4,1
162 000 do 290 000 01,49 4,39 4,16 0,00
powyzej 56 000 do 162 000-powyzej
290 000 104,06 21,15 4,92 0,00
powyzejj ;56 000 do 162 000-56 000 131,25 24,39 5,38 0,00
lub mniej
powyzej 162 000 do 290 000-
powyzej 290 000 2,57 20,23 0,13 1,00
powyzejj .162 000 do 290 000-56 000 29 76 23,59 126 1,00
lub mniej
powyzej 290 000-56 000 lub mniej 27,19 20,23 1,34 1,00

Zrédto: opracowanie wiasne

Artysci z tej grupy odnotowywali nizsze ceny posmiertne w poréwnaniu z cenami za zycia
zaréwno w odniesieniu do artystow o lepszej, jak i gorszej reputacji (tj. liczbie wynikéw
wyszukiwania nazwiska w Google). W przypadku pozostatych grup nie zaobserwowano
istotnych réznic. Najwyzsze Srednie ceny odnotowywali artysci o najwyiszej reputacji.
Wykres 4 przedstawia mediany relacji cen przed$Smiertnych i posmiertnych w poszczegdlnych
grupach wedtug reputacji artystow.

Reputacja mierzona liczbg wynikdw wyszukiwania Google zostata wtaczona do
hedonicznego modelu cen dziet sztuki sprzedanych po Smierci artysty (tabela 33).
W przypadku tego miernika reputacji zaobserwowano istotny wptyw na ceny prac. Wartosé
wspotczynnika regresji (dgoog1e =0,24) SwWiadczy o pozytywnym oddziatywaniu liczby wynikow
Google na ceny. Parametr strukturalny modelu wskazuje, ze 24% logarytmu naturalnego
wynikéw Google jest doliczane do ceny. Przy wzroscie liczby wynikéw o 1 /In w odniesieniu

do poczatkowej liczby, cena dzieta rosnie 0 27%.
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Wykres 4. Mediany relacji cen w poszczegdlnych grupach wedtug reputacji artystow

Zrédto: opracowanie wtasne

Wyniki analizy regresji hedonicznej oraz testu istotnosci réznic nie sg spéjne. Tym samym,
wyniki nie dajg podstaw do przyjecia hipotezy o pozytywnym zwigzku pomiedzy ,efektem
Smierci” a reputacjg artysty mierzong za pomocg liczby wynikdw wyszukiwania nazwiska
artysty w Google. Zaleznos¢ pomiedzy relacjami cen a reputacjg nie miata charakteru
liniowego. Rdéznice wystepujg wytgcznie w odniesieniu do grupy twércéw o niemal
najmniejszej renomie, w przypadku ktérej ceny byly istotnie nizsze.

Jako inny wskaznik reputacji zastosowano liczbe dziet sprzedanych przez artyste. Zyskanie
powszechnego uznania na scenie artystycznej wymaga bowiem, by prace artysty byty dobrze
znane szerokiej publicznosci. Zatozono, ze reputacja, ceteris paribus, rosnie wraz z liczbg dziet
w portfolio artysty. Rdwniez w tym przypadku hipoteza zaktadata wystepowanie pozytywnego
zwigzku pomiedzy reputacjg a ,efektem S$mierci”. Zastosowana metoda weryfikacji tej
hipotezy polegata na pordwnaniu relacji cen przedsmiertnych i poSmiertnych w grupach
wyrdznionych ze wzgledu na reputacje (liczbe dziet w portfolio artysty). Punkty podziatu
stanowity wartosci wyznaczajgce kwartyle. Tabela 36 przedstawia informacje o medianach
relacji cen, srednich relacjach cen, s$rednich cenach oraz liczebnosci w poszczegdlnych

grupach.
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Tabela 36. Relacje cen sprzedazy do cen przedsmiertnych w poszczegdlnych grupach

wyroéinionych ze wzgledu na reputacje (liczbe dziet w portfolio)

Grupy artystéw

wyrdznione ze wzgledu Liczba Mediana relacji Srednia cena Srednia relacja
na reputacje (liczbe dziet transakgji cen [PLN] cen
w portfolio)

25 lub mniej 73 0,79 17 176,71 3,79
powyzej 25 do 75 209 0,94 53 634,21 1,64
powyzej 75 do 146 200 1,77 269 205,50 2,39
powyzej 146 187 1,17 33303,48 1,62
Ogotem 612 1,22 108 418,98 2,13

Zrédto: opracowanie wiasne

Zastosowanym testem istotnosci réznic byt nieparametryczny test Kruskala-Wallisa. Wyniki

miedzygrupowych pordwnan relacji cen przedstawia Tabela 37.

Tabela 37. Test istotnosci réznic relacji cen w poszczegéinych grupach w zaleznosci od

reputacji artysty mierzonej liczba dziet w portfolio

Grupy artystéow

e Wartos¢ Stand. wartos$¢
wyrdznione ze wzgledu . Btad . L
. . L statystyki statystyki Istotnosé
na reputacje (wielkos¢ . standardowy .
. testowej testowej
portfolio)
25 lub mniej- 43,76 26,28 1,67 0,10
powyzej 25 do 75 o ’ o ’
25 lub mniej- 126,63 26,43 4,79 0,00
powyzej 75 do 146 e ’ o ’
25 lub mniej-
. . -68,76 26,67 -2,58 0,01
powyzej 146
powyzej 25 do 75- 82,87 19,12 4,34 0,00
powyzej 75 do 146 o ’ o ’
powyzej 25 do 75-
. -25,00 19,45 -1,29 0,20
powyzej 146
powyzej 146-
57,87 19,66 2,94 0,00

powyzej 75 do 146

Zrédto: opracowanie wiasne

Przeprowadzona analiza wskazuje, ze artysci o wysokiej reputacji, ktérych portfolio sktada
sie z 75 do 146 dziet, istotnie rdinig sie jesli chodzi o relacje cen posmiertnych
i przedSmiertnych od pozostatych grup — artysci ztej grupy odnotowywali wyzsze ceny
posmiertne. Zaobserwowano takze istotng réznice (p=0,01) relacji cen swiadczgcg o wyzszych

cenach posmiertnych w przypadku grupy artystow o najwyzszym uznaniu (powyzej 146 dziet
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w dorobku) w pordwnaniu z tymi o najnizszej reputacji. Relacje cen przedsmiertnych do
posmiertnych w przypadku pozostatych grup wyrdzinionych ze wzgledu na reputacje nie
roznity sie istotnie. Mediany relacji cen sprzedazy icen przedsmiertnych w grupach prac

wyrdznionych na podstawie liczby dziet w portfolio artysty przedstawia wykres 5.

2,00
1,80
1,60
1,40
1,20
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20

0,00
| kwartyl (25 lub Il kwartyl (powyzej Il kwartyl (powyzej IV kwartyl (powyzej
mniej) 25do 75) 75 do 146) 146)

Wykres 5. Mediana relacji cen w poszczegdlnych grupach wedtug reputacji artystéw (liczba
dziet)

Zrédto: opracowanie wtasne

Biorgc pod uwage ksztatt relacji cen i wielkosci portfolio, wytgcznie grupa twodrcéw
z najwiekszym dorobkiem odbiega od hipotecznego kierunku zmian. Zbyt duza liczba
sprzedazy w przypadku artystéw o najwiekszej reputacji nie skutkuje osigganiem istotnie
wyzszych posmiertnych zmian cen. Wyniki wskazujg, ze , efekt Smierci” moze by¢ mniejszy,
jesli na rynku jest zbyt duzo dziet danego artysty. Wéwczas efekt wynikajgcy z reputacji moze
by¢ zdominowany przez zbyt duzg dostepnos¢ dziet.

Zmienng wskazujgca na liczbe dziet sztuki w portfolio artysty uwzgledniono takze w analizie
posmiertnych cen w modelu hedonicznym (tabela 33). Wartos¢ istotnosci dla wspotczynnika
regresji (p<0,001) wskazuje, ze zmienna ta istotnie wyjasniata ceny dziet sztuki sprzedawane
bezposrednio po $mierci. Zaobserwowano, ze powiekszenie sie dorobku twdrcy o 1 In dziet
w stosunku do wartosci wyjsciowej powoduje wzrost cen o 38%. Oszacowano, ze 32%

logarytmu liczby dziet w portfolio artysty jest doliczane do ceny obrazu.
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Chociaz wyniki testu istotnosci réznic wskazaty, ze relacja pomiedzy ,efektem Smierci”
a reputacjg mierzong za pomocg wielkosci portfolio nie przybiera ksztattu liniowego, wyniki sg
w duzej mierze zgodne z zatozong hipoteza. Liczba dziet w dorobku artysty do pewnego
momentu sprzyja posmiertnemu wzrostowi cen. Whnioski ptynace z analizy regresji
hedonicznej sg spdjne z hipotezg. Warto zauwazyé, ze sg one réwniez zgodne z wynikami
analizy regresji hedonicznej dotyczacej zwigzku pomiedzy ,efektem Smierci” areputacjg
mierzong za pomocg liczby wynikdéw wyszukiwania imienia i nazwiska artysty w Google.

Konkluzja dotyczaca pozytywnego zwigzku reputacji i poSmiertnego wzrostu cen jest
zgodna z wynikami badan m.in. Ursprunga i Wiermanna (2011). Autorzy w swoim badaniu
rowniez odwotali sie do reputacji artysty okreslonej na podstawie rozmiaréw jego portfolio.
Ich zdaniem, w przypadku braku zyskania uznania na scenie artystycznej nie obserwuje sie
»efektu Smierci”, poniewaz kolekcjonerzy nie bedg mogli liczy¢ na jego zwiekszenie po $mierci.
Pozytywny wptyw reputacji na posSmiertne ceny dziet sztuki udowodniono takze w badaniu
Fricka i Knebela (2014).

Zaobserwowana pozytywna zaleznos¢ ,efektu Smierci” i reputacji rozumianej jako liczba
dziet w dorobku jest sprzeczna z hipotezami zaprezentowanymi przez Ursprunga i Itaye (2008).
Autorzy co prawda odnosili sie w swoich rozwazaniach do kwestii wieku artysty w momencie
Smierci, ale nawigzywali do wielkosci dorobku twdrcy. Twierdzili, ze wielkos$¢ portfolio artysty,
zwiekszajgca sie wraz z uptywem zycia, sprawia, ze ,efekt Smierci” bedzie mniejszy dla
tworcow o obszernym portfolio. Uzyskany wynik dotyczacy pozytywnego wptywu liczby dziet
na posmiertne ceny moze Swiadczy¢é o przewazajgcym efekcie reputacji w pordédwnaniu
z antycypowang smiercig tworcy i oczekiwaniami wzgledem finalnej wielkosci jego dorobku.

Porownania relacji cen pos$miertnych do przed$Smiertnych w réznych grupach
wyrdznionych ze wzgledu na reputacje uwzgledniong za pomocg obu przyjetych wskaznikow
nie dostarczajg jednakowych wnioskow. Biorgc pod uwage liczbe dziet w portfolio artysty,
zaobserwowano istotnie wyzisze relacje cen $wiadczgce o wyzszych cenach dziet
sprzedawanych posmiertnie w przypadku artystdbw o niemal najwyzszej reputacji. Prace
artystéw z tej grupy notowaty réwniez Srednio najwyzsze ceny. Spdjny z zatozong hipotezg jest
takze wynik wskazujacy na istotnie wyzisze relacje cen posmiertnych do przed$miertnych
w przypadku twdrcéw o najwyzszej reputacji w porownaniu z twdrcami o najnizszej reputacji.
Wyniki testu istotnosci réznic relacji cen w grupach wyréznionych na podstawie liczby

wynikéw wyszukiwania imienia i nazwiska artysty w Google nie dostarczyty rozstrzygajgcych
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wynikéw. Jedyng potwierdzong zaleznoscig byly istotnie nizsze relacje cen posmiertnych do
przed$miertnych w przypadku twoércow o niemal najnizszej reputacji (56 000 do 162 000
wynikéw wyszukiwania). Wyjasnienie tego wyniku moze dotyczy¢ braku przetozenia na ceny
stopnia renomy artysty w szerokich kregach wykraczajgcych poza srodowisko artystyczne.
Warto zauwazyg, ze liczba dziet w dorobku twércy oszacowana na podstawie wczesniejszych
sprzedazy jest aspektem bardziej zwigzanym z inwestycyjnym charakterem aktywnosci
tworcy. Biorgc pod uwage brak spojnosci wynikdw testdow istotnosci réznic mozna stwierdzic,

Ze reputacja artysty jest ztozonym konstruktem, implikujgcym koniecznos¢ jej rozbudowania.

5.4. Wzmozona uwaga mediow po $mierci artysty a ,,efekt Smierci”

Do weryfikacji hipotezy zgodnie z ktérg to skala zainteresowania mediow wywotfana
Smiercig twodrcy odgrywa role w posmiertnym wzroscie cen prac skalkulowano wskazniki
w oparciu o liczbe wyszukiwan Google Trends. Z bazy artystéw wybrano twércow, ktérzy
zmarli w okresie od 2007-2019 i jednoczesnie w probie znajdowato sie co najmniej
20 transakcji z udziatem dziet sztuki tych artystdow — wyrdzniono 28 takich artystow. Dla
dwojga sposrdd nich (Judyta Sobel i Bogustaw Szwacz) Google Trends nie udostepnia wynikow
wyszukiwan z uwagi na niewystarczajgcg ilos¢ danych (zostali wykluczeni z analizy). Przyjety
zakres czasowy analizy wynika z dostepnosci i kompletnosci danych dotyczgcych zapytan do
wyszukiwarki Google uzyskanych za pomocg Google Trends. Jako zakres wyszukiwania
przyjeto okres od stycznia 2007 do stycznia 2020 roku i pobrano dane w interwatach
miesiecznych. W celu odniesienia uzyskanych informacji, z proby losowo wybrano grupe
poréwnawczg 30 artystow zyjgcych w analizowanym okresie oraz 30 artystéw zmartych przed
okresem analizy (w tym przypadku przed 2007 rokiem). Obie grupy pordwnawcze spetfniaty
rowniez warunek dotyczgcy minimalnej liczby dziet w prébie (20).

Po zebraniu wynikow Google Trends, w przypadku artystéw z grupy odniesienia (zmartych
pomiedzy 2007 a 2019 rokiem) obliczono srednig relatywng liczbe wyszukiwan w latach
poprzedzajgcych smieré¢, w roku $mierci oraz w latach nastepujacych po smierci. Przyktadowo,
dla artysty zmartego w 2011 roku (np. Roman Opatka) policzono srednig liczbe wyszukiwan dla
roku smierci (2011 rok) oraz dla okresu przed (lata 2007—-2009) jak i po Smierci (lata 2012—
2019). W celu zapewnienia poréwnywalnosci, w przypadku grupy artystéw zyjgcych
w analizowanym okresie i zmartych przed 2007 rokiem obliczono $rednig liczbe wyszukiwan

w roku smierci twdrcy z grupy odniesienia, w latach przed $miercig artysty z grupy odniesienia
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oraz po jego Smierci. Procedure te powtdrzono dla kazdego artysty zmartego pomiedzy 2007
a 2019 rokiem. Kolejnym krokiem analizy byta relatywizacja wskaznikéw — jako podstawe
przyjeto wartosci dla roku Smierci artysty z grupy odniesienia. Tabela 38 przedstawia
podsumowanie relacji wynikdw Google Trends w poszczegdlnych grupach. Z uwagi na przyjety
zakres wyszukiwania w Google Trends i w celu zapewnienia porownywalnosci wynikow,
w tabeli nie uwzgledniono srednich wyszukiwan z lat poprzedzajgcych smieré w przypadku
artystéw zmartych w pierwszym roku analizy tj. w 2007 roku oraz srednich wyszukiwan z lat
nastepujgcych po smierci w przypadku artystow zmartych w ostatnim roku analizy tj. w 2019

roku.

Tabela 38. Relacja sredniej liczby wynikow Google Trends z lat przed i po Smierci artystow

zmartych pomiedzy 2007 a 2019 rokiem wzgledem sredniej dla roku smierci artysty z grupy

odniesienia

Artysci z grupy

odniesienia (zmarli e L .
2
Grupa pomiedzy 2007 a Artysci zyjacy Artysci zmarli przed 2007
2019 rokiem)
Srednia Srednia  Srednia Srednia Srednia Srednia Srednia  Srednia

Poréwnywana zlat z lat po zlat zroku  zlat po zlat zroku  zlat po
wartos¢ do przed Smierci przed Smierci  $mierci przed Smierci  Smierci
sredniej dla Smiercig artystyz S$miercia artysty artysty $miercig artysty  artysty
roku $mierci artysty  grupy  artysty zgrupy zgrupy artysty zgrupy zgrupy
artysty zgrupy  zgrupy odniesie zgrupy odniesie odniesie zgrupy odniesie odniesie
odniesienia odniesie nia odniesie nia nia odniesie nia nia

nia nia nia
Imie i nazwisko
artysty
Teresa
PAGOWSKA 0,33 1,01 0,74 1,41 0,87
Zdzistaw
LACHUR 0,21 0,33 0,24 0,46 0,28
Maria ANTO-
CZARNECKA 0,90 1,73 1,26 2,40 1,48
Janusz CHRISTA 0,62 0,70 1,30 1,05 0,94 1,81 1,60 1,07
Jerzy FLISAK 0,82 0,19 0,72 0,58 0,52 1,00 0,88 0,59
Jozef SZAJNA 0,88 0,20 0,56 0,45 0,40 0,78 0,69 0,46
Franciszek
STAROWIEYSKI 0,11 0,16 0,65 0,71 0,50 0,94 0,76 0,57
Jan TARASIN 0,46 0,38 0,49 0,54 0,38 0,71 0,58 0,43
Tomasz
TATARCZYK 0,26 0,19 1,33 1,27 0,95 1,74 1,42 1,10

Roman OPAtKA 0,46 0,35 0,65 0,52 0,47 0,82 0,69 0,53
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Jerzy 0,49 0,31 0,74 0,60 0,53 0,94 0,79 0,60

NOWOSIELSKI
Jacek

SEMPOLINSKI 0,27 0,29 0,77 0,65 0,56 0,98 0,65 0,64
Jerzy 0,63 0,32 0,77 0,66 0,56 0,99 0,66 0,65
MIERZEJEWSKI ’ ’ ) ) ) , , )
Waldemar

SWIERZY 070 058 061 049 045 076 048 0,54
Jan BERDYSZAK 0,69 0,38 0,71 0,61 0,53 0,86 0,66 0,64
Tadeusz

DOMINIK 08 046 076 065 057 092 071 069
Grzegorz

MORYCINSKI 051 023 1,43 1,14 1,07 1,70 1,31 131
Henryk

MUSIALOWICZ 091 068 157 12 118 187 144 144
Woijciech

FANGOR 0,52 0,55 0,65 0,52 0,48 0,77 0,59 0,59
Janina KRAUPE-

SWIDERSKA 1,47 0,34 131 0,90 1,03 1,55 1,10 1,26
Wtadystaw

JACKIEWICZ 042 0,20 161 111 1,27 1,91 1,36 1,55
Janusz

ORBITOWSKI 0,45 0,46 2,61 2,09 2,14 3,10 2,60 2,60
Julian 0,73 0,54 0,48 0,39 0,40 0,57 0,48 0,48
STANCZAK ’ ’ ’ ) ) ) ) ,
Edward

DWURNIK 030 044 057 052 043 068 062 054
Szarlota PAWEL 0,91 1,06 0,95 0,86 0,73 1,13 1,03 0,90
Zbigniew

MAKOWSKI 0,44 085 065 1,01 081 0,00

Zrédto: opracowanie wiasne

Przyktadowo, dla Romana Opatki (zmarty w 2011 roku) wartosci w tabeli przedstawiajg relacje:

e Sredniej liczby wynikow Google Trends z lat przed smiercig artysty (2007-2010) do
Sredniej dla roku Smierci (2011 rok) (kolumna 2);

e Sredniej liczby wynikéw Google Trends z lat po $mierci artysty (2012—2019 ) do sredniej
dla roku $mierci (2011 rok) (kolumna 3);

e Sredniej liczby wynikéw Google Trends z lat przed Smiercig artysty (2007-2010) dla
artystéw zyjacych do sredniej dla roku Smierci (2011 rok) (kolumna 4);

e Sredniej liczby wynikéw Google Trends z roku $Smierci artysty (2011) dla artystow
zyjacych do sredniej dla roku Smierci (2011 rok) (kolumna 5);

e Sredniej liczby wynikow Google Trends z lat po Smierci artysty (2011-2019) dla

artystéw zyjacych do sredniej dla roku Smierci (2011 rok) (kolumna 6);
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e Sredniej liczby wynikéw Google Trends z lat przed Smiercig artysty (2007-2010) dla
artystéw niezyjacych do sredniej dla roku Smierci (2011 rok) (kolumna 7);

e Sredniej liczby wynikéw Google Trends z roku $Smierci artysty (2011) dla artystow
niezyjacych do sredniej dla roku $mierci (2011 rok) (kolumna 8);

e sredniej liczby wynikdw Google Trends z lat po Smierci artysty (2011-2019) dla

artystow niezyjgcych do sredniej dla roku Smierci (2011 rok) (kolumna 9).

Tabela 39. Relacje srednich cen z lat przed i po Smierci artystéow zmartych pomiedzy 2007

a 2019 r. wzgledem srednich cen dla roku Smierci artysty z grupy odniesienia

Artysci z grupy
odniesienia (zmarli

Grupa pomiedzy 2007 Artysci zyjacy Artysci zmarli przed 2007
a2019r.)
Srednia  Srednia  Srednia Srednia Srednia Srednia Srednia  Srednia
Poréwnywana zlat zlatpo zlat z roku zlatpo zlat z roku zlat po
wartos¢ do przed Smierci  przed Smierci  Smierci  przed Smierci  Smierci
sredniej dla Smiercig artystyz Smiercig artystyz artystyz $miercig artystyz artystyz

roku $mierci artysty z grupy artysty z grupy grupy artysty z grupy grupy
artysty z grupy  grupy odniesie grupy odniesie odniesie grupy odniesie odniesie
odniesienia odniesie nia odniesie nia nia odniesie nia nia

nia nia nia

Imie i nazwisko
artysty

Teresa
PAGOWSKA
Zdzistaw
LACHUR

Maria ANTO-
CZARNECKA
Janusz CHRISTA - - - - - - - -
Jerzy FLISAK - - - - - - - -
Jozef SZAINA - - - - - - - -
Franciszek
STAROWIEYSKI
Jan TARASIN 0,36 1,40 0,34 0,29 0,25 0,92 0,67 1,07
Tomasz

TATARCZYK

Roman OPALKA 5,78 82,83 3,24 1,43 3,29 10,66 7,19 14,19
Jerzy
NOWOSIELSKI
Jacek
SEMPOLINSKI
Jerzy
MIERZEJEWSKI

0,71 3,04 X 0,56 0,47 X 1,46 1,97

0,33 1,08 X 1,71 1,42 X 4,44 6,01

0,31 0,99 0,89 0,75 0,64 2,43 1,75 2,81

2,00 3,72 0,40 0,18 0,40 1,31 0,88 1,74
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Waldemar

SWIERZY

Jan BERDYSZAK 0,67 4,55 0,97 0,85 1,96 4,85 4,26 7,19
Tadeusz

DOMINIK 0,64 1,09 0,31 0,27 0,63 1,55 1,36 2,30
Grzegorz

MORYCINSKI 050 048 076 142 165 387 546 591
Henryk

MUSIALOWICZ 156 157 1,13 212 246 577 815 882
Woijciech

FANGOR 0,44 158 002 003 004 008 012 013
Janina KRAUPE-

SWIDERSKA 0,26 0,25 0,55 0,78 1,04 2,48 2,96 3,63
Wtadystaw

JACKIEWICZ 1,09 097 062 08 118 280 334 410
Janusz

ORBITOWSKI 0,95 0,94 0,62 0,95 1,18 2,73 3,23 4,09
Julian 1,39 1,69 0,07 0,11 0,14 033 0.39 0.49
STANCZAK ’ ’ ’ ) ) ) ) ,
Edward

DWURNIK 077 161 054 077 119 228 311 348
Szarlota PAWEL 1,25 1,21 5,38 7,70 11,93 22,81 31,12 34,79
Zbigniew

MAKOWSKI 169 115 101 211 x 430 616 X

Zrédto: opracowanie wiasne

Relacje srednich cen w poszczegdlnych grupach przedstawia tabela 39. Przyktadowo, dla
Romana Opatki (zmarty w 2011 roku) wartosci w tabeli przedstawiajg relacje:

e Sredniej ceny dziet z lat przed Smiercig artysty (2007—2010) do S$redniej ceny dziet
z roku $mierci (2011 rok) (kolumna 2);

e Sredniej ceny dziet z lat po Smierci artysty (2012—2019) do Sredniej ceny dziet z roku
$Smierci (2011 rok) (kolumna 3);

e Sredniej ceny dziet z lat przed $miercig artysty (2007—2010) dla artystéw zyjgcych do
sredniej ceny dziet z roku Smierci (2011 rok) (kolumna 4);

e Sredniej ceny dziet z roku Smierci artysty (2011 rok) dla artystow zyjgcych do sredniej
ceny dziet z roku $mierci (2011 rok) (kolumna 5);

e Sredniej ceny dziet z lat po Smierci artysty (2011-2019) dla artystow zyjacych do
sredniej ceny dziet z roku Smierci (2011 rok) (kolumna 6);

e Sredniej ceny dziet z lat przed Smiercig artysty (2007-2010) dla artystdw niezyjgcych

do sredniej ceny dziet z roku $mierci (2011 rok) (kolumna 7);
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e Sredniej ceny dziet z roku Smierci artysty (2011 rok) dla artystow niezyjgcych do
sredniej ceny dziet z roku Smierci (2011 rok) (kolumna 8);
e sredniej ceny dziet z lat po Smierci artysty (2011-2019) dla artystow niezyjgcych do

$redniej ceny dziet z roku Smierci (2011 rok) (kolumna 9).

W przypadku twdorcow zmartych pomiedzy 2007 a 2019 rokiem, z przeprowadzonej analizy
wynika, ze liczba wynikéw Google Trends w roku Smierci przewyzszata liczbe wynikéw w latach
poprzedzajgcych Smier¢ i nastepujacych po niej (relacje wynosity kolejno 0,6 i0,4). Tylko
w jednym przypadku srednia liczba wynikéw w latach przed i po Smierci przewyzszata srednig
dla roku Smierci. Na tej podstawie mozna przypuszcza¢, ze w roku $mierci wzmozone
zainteresowanie artystg jest spowodowane wiadomosciami o jego Smierci. Odnoszac te
kwestie do cen, rdéznica pomiedzy stosunkiem liczby wyszukiwan sprzed i po $mierci nie jest
jednak znaczaca (0,2 rdznicy). W grupie referencyjnej ceny odnotowane w latach
nastepujgcych po $mierci ponad 6-krotnie przewyzszaty ceny osiggane w roku $mierci.
Oznacza to, ze przy braku wyraznego zwiekszenia zainteresowania mediow po $mierci, ceny
notowaty relatywnie wiekszy wzrost.

Dla porownania, ceny dziet twdrcoéw zyjacych licytowanych w takich samych przedziatach
czasowych (w okresach nastepujgcych przed, po i w roku Smierci twércow z grupy odniesienia)
przewyzszaty ceny uzyskiwane w roku Smierci tworcy z grupy odniesienia zaledwie o 1,8 razy.
Ceny prac tworcow niezyjacych sprzedane przed i w roku Smierci tworcy z grupy referencyjnej
byty wyzsze ponad 4 razy, natomiast w okresie posmiertnym — ponad 6 razy. Zaobserwowane
dysproporcje zostaty zilustrowane na wykresie 6 przedstawiajgcym zaleznosci pomiedzy
zainteresowaniem medialnym artystami oraz cenami w grupach poréwnawczych

tj. w przypadku prac artystéw zyjgcych i niezyjgcych.
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Artysci zyjacy Artysci niezyjacy

7,00 7,00
6,00 6,00
5,00 5,00 /
4,00 4,00
3,00 3,00
2,00 - 2,00
1,00 1,00
0,00 0,00
lata przed rok $mierci  lata po Smierci lata przed rok $mierci  lata po Smierci
Smiercig Smiercig
e Ceny Google Trends e Ceny Google Trends

Wykres 6. Sredni stosunek cen i wynikéw Google Trends w grupie prac zyjacych i niezyjacych

artystow wzgledem grupy odniesienia (zmartych pomiedzy 2007 a 2019 r.)

Zrédto: opracowanie wiasne

Uzyskane wyniki nie sg zgodne z ustaleniami badania Mathesona i Baade’a (2004) oraz
Fricka i Knebela (2014) swiadczgcymi o roli wzmozonej aktywnosci medialnej w posmiertnym
wzroscie cen pamigtek czy dziet sztuki. Tym samym, wyniki nie dajg podstaw do potwierdzenia
hipotezy o pozytywnej zalezno$ci miedzy skalg zainteresowania medidw spowodowang
Smiercig tworcy a ,efektem Smierci”. Wyniki wspierajg natomiast ustalenia Maddisona
i Pedersena (2008), ktorzy zauwazyli, ze po Smierci twdrcy zainteresowanie jego twdrczoscia
wrecz maleje.

Odnoszgc sie do prob teoretycznego wyjasnienia zjawiska, rezultaty nie pozwalajg przyjgé
hipotezy o wystepowaniu ,efektu smierci” w wyniku wzmozZzonego zainteresowania
medialnego wywotfanego smiercig twodrcy. Frick i Knebel (2014) wskazali na role ,efektu
nostalgii” w posmiertnym wzroscie cen dziet sztuki szczegdlnie w odniesieniu do artystow
cieszgcych sie wysokim uznaniem. W zwigzku z tym, nie mozna wykluczyé, ze posSmiertne
zainteresowanie medialne moze dziata¢ jedynie jako czynnik wzmacniajgcy zidentyfikowany

efekt reputacji artysty.
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Zakonczenie

Problem badawczy podejmowany w rozprawie dotyczyt , efektu Smierci” na rynku sztuki.
W przypadku wystapienia ,efektu smierci” oczekuje sie wzrostu cen dziet sztuki bedgcych
przedmiotem sprzedazy w czasie bliskim smierci twoércy. Luke badawczg stanowity trudnosci
definicyjne poszczegdlnych determinant tego efektu, sita ich wptywu na , efekt smierci” oraz
brak usystematyzowania dotychczasowej wiedzy w zakresie teorii, ktérg mozna by ,efekt
Smierci” wyttumaczyc¢.

Podejscie inwestycyjne wzgledem dziet sztuki zaktada, ze sg one formg alokacji kapitatu
zaliczang do kategorii inwestycji alternatywnych. Jednoczesnie, dzieta sztuki sg dobrami
kultury i stanowig przedmiot zainteresowania innych dziedzin — miedzy innymi estetyki czy
historii sztuki. Tym samym, ekonomiczna analiza zjawisk na rynku sztuki wymaga
uwzglednienia perspektyw wykraczajgcych poza jezyk dyscypliny. Rdznice wystepujgce
pomiedzy estetykg aekonomig dotyczg fundamentalnych kwestii — miedzy innymi
definiowania pojecia wartosci. Rozumienie piekna na gruncie filozofii sztuki zmieniato sie na
przestrzeni wiekdw poczgwszy od postrzegania go jako wewnetrznej cechy obiektu, poprzez
koniecznos¢ oceny przedmiotdw za pomocg obiektywnych kryteriow az po skierowanie
ku subiektywnemu osgdowi jednostki. W teorii ekonomii w zakresie poszukiwan zrdodet
wartosci wyksztatcity sie w dwa dominujgce nurty — subiektywny, skupiony na korzys$ciach oraz
obiektywny, akcentujgcy role kosztow. Rozbieznos¢ w podejsciu do opisywania sztuki przez
ekonomie iestetyke byta przedmiotem dyskusji badaczy, ktérzy rozwazali zaleznosci
pomiedzy wartoscig ekonomiczng dziet a ich wartoscig kulturowg czy artystyczng. Z punktu
widzenia celdow badawczych, w rozprawie przyjeto perspektywe ekonomii neoklasycznej
dotyczacg wartosci dziet sztuki. Zgodnie z tym podejsciem, ekonomia dysponuje jezykiem
do opisu wartosci prac, ktéra z kolei wyraza sie w cenie.

Podejscie do wyceny dziet sztuki w ekonomii w duzej mierze polega na budowaniu
hedonicznych modeli cen uwzgledniajgcych rézne czynniki moggce wptywacé na ceny dziet. Na
podstawie dotychczas przeprowadzonych badan wyszczegdlniono gtéwne kategorie
determinant cen dziet sztuki: czynniki zwigzane z dzietem sztuki, czynniki zwigzane z artystg
i czynniki zwigzane ze sprzedazg. Analiza przeprowadzonych badan z wykorzystaniem regresji
hedonicznej wskazata, ze w grupie determinant zwigzanych z samym dzietem istotne miejsce
poswiecono jego fizycznym cechom, sposréd ktérych najczesciej obserwowano istotny wptyw

wymiarow, techniki czy podtoza. W tej samej kategorii nalezy zwrdéci¢ uwage na kwestie
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zwigzane z autentycznoscig dzieta — wtasciwa atrybucja dzieta stanowi nieodtgczng czesé jego
wartosci. Kolejna zidentyfikowana grupa determinant cen dotyczy aspektéow sprzedazowych.
Nalezy do niej zaliczy¢ miedzy innymi dom aukcyjny, w jakim miata miejsce transakcja oraz
okres sprzedazy. W kategorii czynnikdw zwigzanych z artystg, szczegdlne miejsce zajmuje
reputacja twoércy. Badacze w rézny sposéb podchodzili do uwzgledniania tego czynnika, czesto
wigczajgc do modeli zmienng wskazujgcg na nazwisko artysty. Wnioski ptyngce z dotychczas
przeprowadzonych badan dowodzg, ze chociaz nazwisko artysty wyjasnia duzg czesc
zmiennosci cen, to nie daje wgladu w kryjgce sie za nim zaleznosci. To z kolei zrodzito potrzebe
operacjonalizacji takich zmiennych jak reputacja twodrcy. Co istotne z punktu widzenia
problematyki rozprawy, w grupie determinant cen dziet sztuki zwigzanych z artystg
wyrdzniono kwestie zwigzane ze Smiercig artysty. W tej kategorii zmiennych czesto
wystepujgcym aspektem byt status zycia artysty tj. informacja czy twérca zyt czy nie zyt
w momencie transakcji. Badania w tym zakresie stanowity wstep do rozwazan dotyczgcych
»efektu smierci”. Rezultaty wiekszosci z nich wskazaty, ze sprzedaz dziet po $mierci twércy ma
pozytywny wptyw na ceny prac.

Tym samym, punktem wyjscia do empirycznej weryfikacji wystepowania , efektu Smierci”
na rynku sztuki byto sprawdzenie wptywu statusu zycia artysty na ceny dziet sztuki.
Uwzglednienie tej zmiennej w modelu hedonicznym pozwolito stwierdzi¢, ze prace twdrcéw
niezyjacych odnotowywalty istotnie wyzsze ceny — fakt, ze sprzedaz odbyta sie po $mierci
artysty wigzat sie ze wzrostem cen prac. Chcac skupi¢ sie na zmianie cen wytgcznie w okresie
bliskim $mierci twdrcy, wykorzystano szereg metod bazujgcych na pordwnaniu zmian cen
rzeczywistych oraz relacji cen posmiertnych i przed$miertnych. Zakres wykorzystanych metod
uzupetnita analiza regresji hedonicznej i analiza regresji powtérnej sprzedazy. Obie metody
w odmienny sposéb postuzyty do weryfikacji gtdwnej hipotezy zaktadajacej wystepowanie
yefektu smierci” na rynku sztuki. Wykorzystanie analizy regresji hedonicznej pozwolito na
weryfikacje oddziatywania zidentyfikowanych determinant zjawiska. Za pomocay regresji
powtdrne]j sprzedazy z kolei skalkulowano indeksy cen w grupach w zaleznosci od statusu
zycia. Zatozenie tej metody polega na wyznaczaniu zmian cen w oparciu o transakcje
z udziatem tych samych dziet sztuki licytowanych co najmniej dwukrotnie, co zapewnia wysokg
poréwnywalnos¢ prac uwzglednionych w badaniu.

Uzyskane wyniki pozwolity przyja¢ hipoteze o nastepujgcym bezposrednio po $mierci

wzroscie cen dziet sztuki. Bazujgc na transakcjach z udziatem dziet sztuki, ktore byty
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przedmiotem obrotu dwukrotnie, zaobserwowano, ze najwiekszg wielkos¢ efektu dla zmiany
cen pomiedzy pierwszg a drugg sprzedazg zaobserwowano w przypadku dziet twércow
zmartych po pierwszej transakcji w pordwnaniu z artystami zyjgcymi i niezyjgcymi podczas obu
sprzedazy. Ponadto, w grupie prac, ktérych twoérca zmart pomiedzy pierwszg a drugg
transakcjg (najbardziej interesujgcej z punktu widzenia problematyki rozprawy), najwiekszy
odsetek dziet odnotowat pozytywng zmiane ceny pomiedzy sprzedazami (kolejno w 68% i 64%
przypadkéw w pordéwnaniu z transakcjami tworcéw niezyjacych i zyjacych podczas obu
sprzedazy). Wyniki analizy regresji hedonicznej swiadczyty o istotnym, pozytywnym wptywie
zmiennych odnoszgcych sie do czasu, jaki uptynat od $mierci do transakcji na ceny prac — fakt,
ze dzieto sztuki byto licytowane w roku Smierci, w roku nastepujgcym po roku Smierci, a takze
na dwa i trzy lata po Smierci, wigzat sie ze wzrostem cen. Ponadto, z roku na rok obserwowano
coraz wyzszg procentowg zmiane cen. W tym zakresie wyniki potwierdzajg hipoteze dotyczaca
Lefektu smierci” na rynku sztuki. Wyniki analizy regresji powtdérnej sprzedazy natomiast nie
daty podstaw do przyjecia gtdwnej hipotezy — w przypadku twdrcéw zmartych pomiedzy
pierwszg a drugg sprzedazg zaobserwowano zbyt duzg zmiennos¢ cen, by na tej podstawie
sformutowacd konkluzje.

W literaturze pojawiaty sie watpliwosci, po jakim czasie od Smierci artysty mozna
obserwowac wzrost cen licytowanych prac — poczatkowo zaktadano, ze efekt jest przejsciowy
i po pewnym czasie ceny o0siggajg poziom podobny do tego sprzed Smierci. Wyniki uzyskanych
badan wskazujg jednak, ze ,efekt Smierci” nie jest jedynie zjawiskiem tymczasowym. Rezultaty
dostarczyty dowoddw na wystepowanie posmiertnego wzrostu cen co najmniej do pieciu lat
po Smierci. Najwyzszy wzrost cen natomiast notuje sie w odstepie dwdch i trzech lat od Smierci
artysty.

Proponowane badanie stanowito pionierskie podejscie do ,efektu smierci” ze wzgledu na
holistyczny sposdb opisu omawianego zjawiska, uwzgledniajgcy szereg mozliwych przyczyn
jego wystgpienia. Na etapie projektowania badania, dokonano operacjonalizacji zmiennych
jakosciowych wptywajgcych na wystepowanie ,efektu S$mierci”. Na potrzeby badania
okreslone zostaty wskazniki takich cech, jak reputacja artysty lub zwiekszone zainteresowanie
mediow obserwowane po $Smierci. W przypadku reputacji artysty, odniesiono sie do obu
zidentyfikowanych wymiaréw konstruktu tj. uznania w srodowisku artystycznym (mierzonego
wielkoscig dorobku tworcy) oraz renomy w szerszych kregach odbiorcow (liczba wynikow

wyszukiwania nazwiska artysty w Google). Przedstawiono rdowniez propozycje pomiaru
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aktywnosci medialnej zwigzanej z danym twdrcg w okreslonym czasie — wskazniki
zainteresowania artystg opracowano na podstawie liczby wynikdw zapytan dotyczacych
nazwiska artysty w Google Trends.

Badanie dostarczyto dowoddow na temat sity wptywu poszczegdlnych aspektéw
odpowiedzialnych za wzrost cen po $mierci artysty. Wyniki analizy regresji hedonicznej
wskazaty, ze ceny dziet sztuki rosng wraz z wiekiem twércy w momencie $mierci. Poréwnania
cen posmiertnych odniesionych do cen przed$Smiertnych pozwolity obserwowac zmiane cen
nastepujgcg w poszczegdlnych okresach po Smierci. Uzyskane wyniki czeSciowo potwierdzity
zaobserwowany efekt — relacje cen prac artystow zmartych w najstarszym wieku byty istotnie
wyzsze od relacji cen tworcow zmartych pomiedzy 83 a 88 rokiem zycia, czyli w grupie prawie
najstarszych artystéow. Ponadto, relacje cen artystow zmartych w najmtodszym wieku byty
istotnie nizsze od relacji cen zarowno w najstarszej grupie wiekowej, jak w odniesieniu
do twércow zmartych pomiedzy 75 a 83 rokiem zycia. Tym samym, nie potwierdzono
negatywnej zaleznosci pomiedzy wiekiem w momencie $mierci a ,efektem Smierci”. Jesli
chodzi o pozostate czynniki oddziatujgce na posmiertny wzrost cen, zmienne te okazaty sie by¢
istotne. Wyniki analizy regresji hedonicznej uwzgledniajgce zmienne odnoszace sie
do reputacji dostarczyty spéjnych wynikdw — dowiedziono, ze reputacja mierzona wielkoscig
dorobku artysty oraz liczbg wynikéw wyszukiwania nazwiska twércy w Google wptywa na ceny
pozytywnie. Wyniki tej analizy sg spdjne z hipotezg o pozytywnym zwigzku pomiedzy
reputacjg a ,,efektem smierci”. Czesciowo potwierdzajg to wyniki testu istotnosci réznic relacji
cen posmiertnych i przedsmiertnych. Reputacja ujeta jako liczba dziet w dorobku artysty
oddziatuje pozytywnie na posmiertny wzrost cen dziet sztuki. W przypadku reputacji ujetej
jako liczba wynikéw wyszukiwania nazwiska artysty w Google, artysci o Sredniej reputacji
odnotowywali nizsze ceny posSmiertne w poréwnaniu z cenami za zycia zaréwno w odniesieniu
do artystéw o lepszej, jak i gorszej reputac;ji.

Podejmujgc probe teoretycznego wyjasnienia ,efektu smierci” nalezy odnies¢ sie do dwdch
gtéwnych koncepcji — hipotezy Coase’a oraz , efektu nostalgii”. Wyjasnienie ,efektu smierci”
za pomocg hipotezy Coase’a nawigzuje do teorii monopolu ddbr trwatego uzytku. W tym
uktadzie, artysta dziata jako monopolista — wzrost cen dziet sztuki w czasie bliskim $mierci
wynika z pewnosci kolekcjonerdw co do tego, ze podaz dziet artysty nie ulegnie zwiekszeniu.
Zdarza sie, ze produktywnosc¢ artystdow zmniejsza sie wraz z wiekiem, jednak to Smier¢ stanowi

ostateczng gwarancje, ze dorobek twdrcy osigga finalne rozmiary — znika tym samym ryzyko,
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ze artysta zaszkodzi rynkowi poprzez nadmierng liczbe tworzonych dziet. ,Efekt nostalgii”
w swoim zatozeniu nie odwotuje sie do zmiany w podazy prac. Posmiertny wzrost cen
uzasadnia wzmozonym zainteresowaniem medidw wywotanym Smiercig twoércy. Wyniki
badan empirycznych nie potwierdzity znaczenia aktywnosci medialnej dla ksztattowania sie
cen — mimo obserwowanego wyraznego wzrostu zainteresowania twércg w roku smierci,
efekt ten nie utrzymuje sie w kolejnych latach. Zainteresowanie tworcg wrecz spadto w okresie
posmiertnym, ceny dziet natomiast byty kilkukrotnie wyzsze od cen sprzedazy w roku $mierci.
Tym samym, wyjasnienie , efektu Smierci” poprzez odwotanie sie do ,efektu nostalgii” nie
wydaje sie by¢ zasadne. Bardziej trafng teorie ttumaczaca ,efekt Smierci” stanowi hipoteza
Coase’a. Zgodnie z tg hipotezg, wzrost cen dziet sztuki moze by¢ obserwowany réwniez
w antycypacji Smierci tworcy, gdy wsrdd inwestorow rosng oczekiwania wzgledem
ograniczenia podazy dziet. Badanie dostarczyto dowoddéw na wystepowanie wzrostu cen
rowniez w antycypacji Smierci. W Swietle tej teorii mozna oczekiwa¢ mniejszego ,efektu
Smierci” wraz z wiekiem — przeprowadzone badanie nie potwierdzito tej zaleznosci. Wniosek
ten mozna uzasadni¢ faktem, ze dla kolekcjoneréw tylko $mier¢ stanowi jednoznaczne
zapewnienie, ze artysta nie bedzie wiecej tworzyt. Do tej perspektywy nalezy wtgczy¢ réwniez
kwestie reputacji artysty — w przypadku mtodszych twdrcédw o nieugruntowanej reputacji
(niewielka liczba dziet w dorobku) nie nalezy spodziewaé sie znaczacego posmiertnego
wzrostu cen. Kolekcjonerzy nie decydujg sie na inwestycje w prace takich artystéw, poniewaz
nie oczekujg dalszych wzrostow cen w toku rozwoju ich karier. Badanie pozwolito
przypuszczaé, ze wptyw reputacji artysty (mierzony wielkos$cig dorobku) byt przewazajacy
w stosunku do zwiekszajgcego sie wraz z wiekiem prawdopodobienstwa Smierci.
Przeprowadzone badanie odpowiada na potrzebe opisywania zaleznosci, jakie kryjg sie za
wartoscig dziet sztuki. Uzyskane wyniki pozwalajg na lepsze rozumienie ksztattowania sie
oczekiwan inwestoréw i tym samym — lepsze zrozumienie funkcjonowania rynku sztuki.
Ponadto badanie moze by¢ pomocne w konstruowaniu indekséow cen, stanowigcych punkt
odniesienia w dywersyfikacji portfeli inwestycyjnych. Integracja szeregu czynnikéw
wptywajgcych na ceny dziet sztuki po Smierci artysty przyczynia sie do bardziej Swiadomych
zachowan kolekcjonerdw, dzieki czemu inwestowanie w sztuke moze byé obcigzone
mniejszym ryzykiem. Wartos¢ dokonanych analiz tkwi rowniez w warstwie metodyczne;j.
W rozprawie przedstawiono sposoby badania ,efektu sSmierci”, ktérych nie stosowano

w dotychczasowych badaniach. Wsrdéd nich nalezy wskaza¢ na pordéwnania zmian cen
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w przypadku powtdérnych sprzedazy w grupach w zaleznosci od statusu zycia artysty, gdzie
szczegblnie interesujgcy z punktu widzenia tematyki pracy byta grupa artystéw zmartych
pomiedzy obiema transakcjami. Ponadto, czes¢ analiz przeprowadzono na wielkosciach
relatywnych skalkulowanych jako relacje cen posmiertnych do cen przedsmiertnych,
co pozwolito zaobserwowad zmiany niezaleznie od srednich cen poszczegdlnych artystow.
Ograniczenia przeprowadzonego badania mogg wynika¢ z trudnosci w prawidtowym
definiowaniu zmiennych i przeksztatceniu ich w mierzalne czynniki. Wtasciwa
operacjonalizacja zmiennych jest kluczowa z punktu widzenia precyzyjnego zbadania
omawianego zjawiska. Przyktadowo, reputacja artysty jest cechg, ktéra w naturalny sposdb
nie jest wyrazona w postaci liczb. Rozbudowanie konstruktu reputacji mogtoby stanowic
kierunek przysztych badan — uzyskane wyniki nie dostarczyty w petni spojnych wnioskoéw przy
zastosowaniu dwdch rdznych miernikow. Wyniki uzyskane za pomoca regresji powtérnej
sprzedazy wigzg sie z niedoskonatoscig wynikajacg z zatozen tej metody. Analiza bazuje
wyltgcznie na transakcjach z udziatem dziet sztuki, ktére byty przedmiotem obrotu co najmnie;j
dwukrotnie, prowadzac do znaczgcego zawezenia wielkosci préby. Ograniczenie badania
zwigzane jest réwniez z uwzglednieniem w prébie wytgcznie dziet malarskich, ktére — chociaz
generujg zdecydowanie najwieksze obroty — nie sg jedynym rodzajem aktywéw bedgcych
przedmiotem sprzedazy na rynku aukcji sztuki. Zbadanie wystepowania , efektu Smierci” dla
innych mediéw moze by¢ przedmiotem dalszych badan. Ponadto, aukcje na rynku sztuki nie
obejmujg catego rynku — w analizie nie uwzgledniono danych na temat cen galeryjnych.
Ograniczenie badania wynika réwniez z empirycznej weryfikacji problemu wyfgcznie

w odniesieniu do polskiego rynku sztuki.
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