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GIELDA

zmian gospodarczych

O znaka
w Polsce stata sie Gietda Papie-
row W artosciowych. Ma ona Kkil-

gdyz

tam niezle zarobi¢. ldealistyczne poniewaz

ka znaczen: pragmatyczne, mozna
pozwala mys$le¢ o pomnozeniu kapitatu bez
powazniejszych naktadéw. Wreszcie gospo-
darczo-polityczne: obserwujgc zachowanie
gietdy mozna oceni¢ sytuacje w kraju.
Obecnos$¢ na gietdzie warunkuje udziat fir-
my w ztozonych mechanizmach makroeko-
nomicznych, staje sie dla niej biletem wste-
pu do nowej epoki rynku bez granic.

Poczatkowo nieco rachityczna, gietda za-
czeta budzi¢ zaufanie. Boom zainteresowa-
nia przypadt na okres, kiedy na parkiecie
znalazly sie akcje Banku Slgskiego. Réznica
miedzy cengjednego waloru przy subskryp-
cji ina pierwszym notowaniu byta tak duza,
ze wielu, zwtlaszcza pracownikéw banku,
z dnia na dzien zarobito czesto ponad mi-
liard starych ztotych.

Wydaje sig, ze po burzliwych okresach
olbrzymich wahan cen waloréw na giet-
dzie, kiedy bessa szybko niwelowata zyski
akcjonariuszy z czasu hossy, sytuacja na
warszawskiej Gietdzie Papierow W artosécio-
wych ulegta stabilizacji.

Sprzyjajaca koniunktura, a takze ambitny
program inwestycyjny sktonity Zarzad Spotki
Akcyjnej Amica Wronki do uaktywnienia sie
na publicznym rynku kapitatowym.

W grudniu 1996 roku w Komisji Papie-
row W artosciowych ztozony zostat prospekt
emisyjny Spotki. Oferujagcym byt Dom Ma-
klerski BMT S.A. z Poznania, ktéry petni role
gtéwnego doradcy Spétkiw sprawach zwia-
zanych z rynkiem kapitatowym.

W styczniu 1997 r. miata miejsce niepu-
bliczna emisja akcjiAmica Wronki S.A. Zgod-
nie z decyzjag akcjonariuszy, wybranej gru-
pie renomowanych inwestoréw zostato za-
oferowanych 728 000 akcji serii B Il emisji

(akcje na okaziciela).

W stosunkowo krdétkim czasie zostat prze-
prowadzony proces book buildingu i towa-
rzyszace mu zamknigte prezentacje emisji.
Skutkiem byto ustalenie ostatecznejceny emi-
syjnejna 25,50 ztotego zajednga akcje, co da-
to taczna warto$é¢ oferty 18 .564.000 zi.

Nabywcami akcji zostaty m.in. cztery fun-

dusze powiernicze zarzgdzane przez jednag

Central European Investment

Conference
Apm /-*

z najstarszych firm dziatajacych na rynku ka-
pitatowym, Scudder Stevens & Clark, Inc.
(New York). Firma zarzgdza kilkudziesigcio-
ma funduszami na $wiecie i obstu-
guje blisko dwa miliony klientéw.
taczna warto$¢ zarzagdzanych przez
SS&C aktywo6éw wynosi ponad 100
miliardéw dolaréw.

Na poczatku kwietnia Amica po-
konata nastepny etap w drodze na
gietde.

W dniach od 7 do 10 kwietnia
1997 r. w warszawskim hotelu ,Bri-
stol" odbyta sie konferencja zorga-
nizowana przez Wood Company
S.A., ktérej celem byta prezentacja
polskich spétek oraz narodowych

funduszy inwestycyjnych zagranicz-

nym inwestorom instytucjonalnym.
W trakcie

Wronki S.A., reprezentowany przez Prezesa

konferencji Zarzad Amica
Wojciecha Kaszyrnskiego oraz Dyr. Stanista-
wa Grynhoffa, omo6wit historie jak réwniez
obecng sytuacje Spoitki. Szczegdbtowo zostatly
przeanalizowane wyniki finansowe, pozycja
konkurencyjna, a takze perspektywy rozwo-
ju firmy na najblizsze lata.

Obok sali konferencyjnej - w centralnym
miejscu Salonu Chopin - zostata zaaranzowa-
na ekspozycja lodéwek oraz kuchni produ-
kowanych w Arnice. Ekspozycja wzbudzita
duze zainteresowanie inwestoréw, co stano-
wito dobry prognostyk przed czerwcowag
emisjg.

W opinii ekspertow z Domu Maklerskiego
BMT oraz Wood & Company, prezentacja fir-
my Amica Wronki S.A. byta najbardziej uda-
ng sposréod wszystkich, ktére miaty miejsce
w czasie trwania warszawskiej konferencji.
1997 r.

W artodciowych dopusécita do publicznego

23 kwietnia Komisja Papieréw
obrotu akcje Spotki.

7 maja 1997 roku Spétka Amica Wronki
S.A. podpisata umowe o gwarantowanie
emisji z Wood & Company, Bankiem Han-
dlowym w Warszawie oraz Domem Inwe-
stycyjnym BMT S.A. Oficjalnie, 28 maja na
konferencji prasowej w hotelu ,Sheraton”
podano cene emisyjng akcji, ustalong przez
Rade Nadzorczg na poziomie 50 zi

W okresie bezpos$Srednio poprzedzajgcym
emisje, w Arnice niemal codziennie goscili
przedstawiciele inwestoréw instytucjonal-
nych. Zwiedzajac Fabryki zapoznawali sie
z przebiegiem proceséw produkcyjnych,
sprawdzali jako$s¢ wyrobow, pytali o kazdy
detal. Rezultaty tych wizyt nie daty dtugo na

siebie czekac.

W subskrypcji
przypadajacej na
poczatek czerwca

zaoferowanych zo-
stato 2.184.500 ak-
cji, skierowanych
zaréwno do inwe-
storéw krajowych
jak izagranicznych
(1.795.000 w tran-
szy duzych
289.500

inwe-
storow,
w transzy matych

inwestoréow oraz
100.000
zamknietej prze-

znaczonej dla pra-
cownikéw, kontrahentéw. Rady Nadzorczej
i Zarzagdu Sp6tki). Akcje stanowigce oferte
publiczng zostaly udostepnione w drodze

m CQUM



zapis6bw, z ceng ustalong po uwzglednieniu
procesu book buildingu. Oferta bedgca
przedmiotem subskrypcji stanowifa 20 % ak-
cji Spoéfki, cojest rownowazne 15% gtosow
na Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy.

Zapisy w transzy duzych inwestoréw by-
ty przyjmowane od 30 maja do 3 czerwca,
w transzy matych inwestoréw, oraz za-
mknietej od 2 do 9 czerwca.

W dniach 2 i 6 czerwca odbyt sie cykl
prezentacji Spoétki, skierowany do indywidu-
alnych inwestoréw. Podczas tzw. ,road-
show" Dyrektor Stanistaw Grynhoff, wraz
z przedstawicielami BMT S.A., odwiedzit Po-
znan, Wroctaw, Krakéw, Katowice i Warsza-
we. Zorganizowane z udziatem dziennika-
rzy i zainteresowanych inwestoréw konfe-
rencje prasowe pomogty nadac¢ catemu
przedsigwzieciu odpowiednig range i roz-
gtos medialny.

Akcje Arniki cieszyly sig bardzo duzym za-
interesowaniem, znajdujgc liczne grono
nabywcoéw. Srodki uzyskane z emisji pu-
blicznej i wczes$niejszych zostang przezna-
czone na redukcje zadtuzenia dtugotermi-
nowego oraz inwestycje w majatek trwaty,
ktore pozwolg na zwiekszenie poziomu do-
tychczasowej produkcji.

Po przeprowadzeniu zaplanowanych
emisji nowi akcjonariusze stali sie wtascicie-
lami ponad jednej trzeciej kapitatu akcyjne-
go Spoiki.

Obecnie akcjonariat Spdtki Akcyjnej Ami-
ca Wronki ustabilizowat sig na poziomie:
Holding Wronki S.A. 9,27%, Fabryka Arma-
tury Sp. z 0.0. - 23,75%, Bank Handlowy
w Warszawie - 33,33%, miedzynarodowe
instytucje finansowe z emisji niepublicznej
oraz inwestorzy publiczni z emisji czerwcowej
- 33,65%. Kapitat akcyjny firmy, w wyniku
emisji, ulega
17.475.000 zh

podwyzszeniu do wartosci

W arto podkres$li¢, ze po dopuszczeniu
przez Komisje Papieré6w W artosciowych do
obrotu publicznego Spéitki Akcyjnej Amica
Wronki, Wielkopolska bedzie reprezentowa-
na na gietdzie papieréw wartoéciowych
przez pieciu emitentéw. Do konca roku
spbotek z tego regionu moze byé¢ znacznie
wiecej.

Pierwsze notowanie waloréw Arniki na
Gietdzie Papier6w W arto$sciowych spodzie-

wanejest na wrzesien 1997 r.

Struktura akcjonariatu
Spotki Akcyjnej Amica Wronki

WRONKI S.A. -9.27%

BANK HANDLOWY W WARSZAWIE - 33.33%
MIEDZYNARODOWE INSTYTUCJE FINANSOWE
ORAZ INWESTORZY PUBLICZNI - 33,65%

Marketing sie optaca

W tegorocznym konkursie BUSINESSMAN MAGAZINE na najefektyw-
niejszg kampanie reklamowa roku 1996, przeprowadzonym pod hastem

.Reklama sie optaca ' najlepsza okazata sie kampania AMIKI Wronki
zgtoszona przez Agencje Reklamowg Studio ARRM S.A. z Poznania. AMI-
CA wyprzedzita kampanie reklamowa Planty, przygotowanag przez AM-
MIRATI PURIS LINTAS i Powszechnego Programu Prywatyzacji, zgtoszo-
na przez agencje CORPORATE PROFILES/DDB.

Zamiarem konkursu byto udowod-
nienie, ze reklama przynosi konkret-
ne korzysci. Wygraty wiec te kampa-
nie, ktérych autorzy potrafili udoku-

sie i ksztattuje strukture popytu na
wytwarzane dobra, idee i ustugi nie-
materialne. Celem marketingu jest
umocnienie na rynku pozycji firmy.
Marketing jest powszech-
nie uznawang na Swiecie
filozofig prowadzenia
biznesu i funkcjonowania
przedsiebiorstwa. Dziata-
nia marketingowe sg za-
wsze zorientowane na
konsumenta, jako pod-
stawe zwiekszenia efek-
tywnos$ci funkcjonowania
przedsiebiorstwa.
z podstawo-

| wych zadan marketingu

Jednym

300,0%
250,0% Przyrost spontanicznej
znajomosci marki ciezkiego
200.0% sprzetu AGD w okresie
’ lipiec "95 - grudzien "%
150,0%
100,0%
50,0% r
0,0% li]
-50,0%
-100,0%

mentowac, ze znaczaco wplynety one
na poprawe pozycjirynkowejpromo-
wanych produktéw, przyczynily sie
w istotny spos6b do zwiekszenia ich
sprzedazy, wzmocnienia $wiadomo-
Sci marki etc. Przy wyborze najefek-
tywniejszej kampanii nie byta brana
pod uwage ani skala finansowa pro-
wadzonych dziatan, anipomystowos$¢
rozwigzan kreatywnych. Liczytsie tyl-
ko rzeczywisty efekt.

Za najefektywniejszg kam-
panie zostata uznana
kampania lodéwek AMICA. Nadesta-
ny do redakcji Businessmana opis
i wyniki badan koncentrowaty sie na
najwazniejszym aspekcie kampanii -
wykazaniu jak w wyniku reklamy
wzrést wskaznik spontanicznejznajo-
mosci marki. Pokazatly go na tle ma-
rek konkurencyjnych i reklamowych
wydatkéw rynkowych rywali. Z do-
starczonych materiatéw wynikato, ze
pod wzgledem wzrostu $wiadomosci
marki kampania byta
Tym bardziej, ze wiekszos$¢
konkurentoéw w tym samym okresie
wydata na reklame znacznie wiecej.

reklamowa,

rzeczywiscie
udana.

MARKETING | BADANIA
Marketing jest procesem spotecz-
nym, w ramach ktérego przewiduje

ArriTca
(o)

jest takie prowadzenie

firmy, byjej klienci dosta-

wali to, czego oczekuja.

Aby dowiedzie¢ sie jakie

sg potrzeby uzytkowni-
kow ciezkiego sprzetu gospodarstwa
domowego, Biuro Handlu i Marketin-
gu Arniki systematycznie zleca pro-
wadzenie badan. Ich efektem jestpo-
znanie preferenciji i potrzeb konsu-
mentéw lub oceny wyrobéw Arniki
w ich oczach.

Ostatnie z przeprowadzonych ba-
dan, bedace podsumowaniem sku-
tecznoscii efektywno$ci dziatan han-
dlowych, i marketingowych, wykaza-
ty, ze w sprzedazy dwudrzwiowych
chtodziarko-zamrazarek z dolng ko-
morg zamrazania, Amica osiggneta

16,3 % udziatu w polskim rynku AGD.



WARTO SIE REKLAMOWAC
Reklama to jeden z dziatow mar-
ketingu, ktérego podstawowym za-
daniem jest poinformowanie klienta
o0 istnieniu jakiej$ marki i namoéwie-
niu go do jej kupna. Bezpos$rednim

WIELKOSC SPRZEDAZY
CHLODZIARKO- ZAMRAZAREK

W 1996r.

POLAR 26,80%
AMICA 16,30% '
ARDO 13,90%"
BOSCH 12,30%"
WHIRLPOOL 11,20%"
SIEMENS 7,30%*
ZANUSSI 2,40%"'
INNE 9,80%"

efektem wtasciwie prowadzonej re-
klamy jest wiec, strony
wzrost sprzedazy, a z drugiej przy-
rost znajomos$ci marki. Prowadzone
przez Arnike na przestrzeni kilku lat
dziatania reklamowe
przynositly oczekiwane rezultaty i z

z jednej

zawsze

pewnos$ciag wywierajg duzy wplyw na
pozycje firmy. Dowodem na to mo-
ga by¢ dane Swiadczace o wzrosScie
znajomos$ci marki na skutek kampa-
nii reklamowej, Cieplo-Zimno".
Stylistyka reklam w 1996

miata umozliwia¢ spdjng prezenta-
cje wszystkich wyroboéw sprzedawa-
nych ze znakiem AMICA. Celem re-
klamy byto zapoznanie potencjal-
nych klientoéw 2z réznorodnosciag
oferty firmy. Odpowiedz na pytanie
,Jaki sprzet produkuje AMICA?"
miata pod koniec brzmieé:
» Wszystko w grupie AGD".

ze konieczna

roku

roku

Zatozono, jest
wspélna stylistyka reklam kuchen-
nego sprzetu grzejnego, lodéwek,
pralek, zmywarek itp. Kazda miata
utrwala¢ wizerunek firmowego logo.

10,7

Podstawowym zadaniem kampa-
nii reklamowej 1996 roku byto wpro-
wadzenie na rynek lodéwek AMICA
i przekazanie informacji, ze jest to
wysokiej jakosci produkt krajowy,
pochodzgcy od doswiadczonego pro-
ducenta, z najnowoczes$niejszych linii
technologicznych.

Punktem wyjscia dla kampanii by-
ta tradycyjna zabawa ,ciepto - zim-
no". W kampaniiAMIKI zabawa pro-
wadzona jest przez trzyosobowg ro-
dzine : matke, ojca i dziecko. Padaja-
ce z ekranu hasta ,ciepto - zimno",
oprocz tradycyjnej funkcji sterowa-
nia osobg z opaska na oczach, nabra-
ty dodatkowego znaczenia. Informo-
waty one, ze AMICA, identyfikowana
dotychczas wytacznie jako producent
grzejagcego, ,cieptego" sprzetu AGD
rozszerzyta asortyment produkcji
o lodowki. Jest zatem producentem
tego co ,cieple" itego co ,zimne".

Wedlug badan spontanicznejzna-
jomosci marki, przeprowadzonych
przed rozpoczeciem kampa-
nii reklamowej, AMICA zaj-
mowata dopiero 13 pozycje
na liscie najczesciej wymie-
nianych producentow
sprzetu gospodarstwa do-
mowego.

Miedzy lipcem 1995, kie-
dy to badano rynek, a grud-
1996
znajomos$é
wzrosta o ok. 21%.

spontaniczna
AMICA
Firma

niem
marki

znalazta sie na 5 miejscu
wsréd
mienionych marek. Przyrost

spontanicznie wy-

spontanicznej znajomos$ci marki

w ciggu 18 miesiecy wyniost ok.
260% i byt wiekszy niz w przypadku
jakiejkolwiek innej marki.

Opracowano napodstawie badan:

SMG KRCsierpien '95

INDICATOR - styczen '97

AMICA - opracowania wlasne

65,9]
Spontaniczna znajomos¢
marek AGD 31 6.
POLAR
BOSCH
WHIRLPOOL
ARDO
'AMICA
WROZAMET
'ZANUSSI
’ CANDY
SIEMENS
'ZELMER

W alke o rynek wygraja firmy, ktére po-
stawig na jako$¢. Menedzerowie przedsie-
biorstw posiadajagcych certyfikat jakosci 1SO
przyréwnujg te procedure do egzaminu ma-
Twierdza, ze

turalnego. dopiero po

certyfikacji ich produkty staja sie konkuren-
cyjne na Swiatowych rynkach.

ISO to miedzynarodowe normy jakos$ci
produkcji, $wiadczagce o wysokim standar-
dzie wytwarzanych wyrobéw. Noszg one
oznaczenia od 9000 do 9004, z ktérych naj-
bardziej prestizowa - norma 9001,
obejmuje model ja-
kosci
w projek-
towaniu,
pracach
rozwojo-

w y ¢ h ,

produkcji,

instalowaniu

i serwisie ca-

tego przed-
siebiorstwa.
ISO zapewnia
wiekszg kon-
kurencyjnosé¢
na rynku, nizsze
koszty wytwa-
rzania, spraw -
niejsze zarzgdza-
nie, utatwienie
eksportu i zado-
wolenie klientow.

,Filozofia jako-
Sci" zrodzita sie
w Japorrii 40 lat te-
mu. Przedsigbiorcy
z Kraju Kwitngcej W i-
$ni jako pierwsi odkry-
li, ze aby wytworzy¢
doskonaty produkt,
trzeba zrewolucjonizo-
wacé¢ caty proces zarza-
dzania, administrowania
i produkcji w fabryce. Do
Polski ISO dotarto na
poczatku lat 90-ych, gdy
nasze firmy zaczely sprze-
dawac¢ swoje produkty na
rynkach Unii Europejskiej.
Wiekszos$¢ krajéw zachod-
nich zgadzata sie na import
produktoéw pod warunkiem,
ze bedag one posiadaty certyfi-
kat 1SO. Dzi§ norma ta uzna-
wana jestw 81 panstwach.

Z badan przeprowadzonych
w Wielkiej Brytanii wynika, ze ni-

ska jako$¢ produktéw moze spo-



NASZYM KLIENTOM
CHCEMY DAC WIECEJ, NIZ
OCZEKUJA

wodowacd
030%.

spadek obrotéw firmy nawet
Amica Wronki S.A. byfa jednym z pierw-
szych polskich zaktadéw, ktéry uzyskat certy-
fikat na system jakos$ci, potwierdzajacy jego
zgodnos$¢ z normg ISO 9001. System ISO
9001 zapewnia firmie wiekszg konkurencyj-
no$¢ na rynku, nizsze koszty wytwarzania
lsprawniejsze zarzgdzanie, utatwia eksport
ipowoduje zadowolenie klientéow.
Realizowana w fir

mie po-

lityka jako$ci zostata przyjeta przez Zarzad
Amica Wronki S.A. i obowigzuje nieprzerwa-
nie od trzech lat. Polityka jakoéci prowadzona
jest w oparciu o wyznaczone cele strategicz-
ne i operacyjne, do ktérych zaliczy¢ mozna
m.in.: ekologiczng produkcje, nowoczesnos$¢
wyrobo6éw i stosowanych technologii, rozwéj
rynkéw zbytu, rozeznanie potrzeb odbior-
coéw, a takze optymalizacje efektéw ekono-
miczno-finansowych.

Istote tej polityki zawarto w misji przedsie-
biorstwa: ,Naszym klientom chcemy da¢ wie-
cej niz oczekujg: wyroby najwyzszej jakos$ci,
bezpieczne i przyjazne Srodowisku".

Orientacja na klienta, firm zarzgdzanych
zgodnie z zasadami wsp6tczesnego marke-
tingu, nikogo nie dziwi. Aby jednak wtasciwie
zrozumie¢ istote zagadnienia, nalezy naj-
pierw zdefiniowa¢ wymagania konsumenta,
a nastepnie sprawi¢ by konkretny produkt je
spetniat. Coraz czes$ciej producenci dostarcza-
ja na rynek wyroby przewyzszajgce potrzeby

uzytkownikéw. Obowigzkiem firmy jest, aby
oferowane przez nig produkty byly najwyz-
szej jakosci i posiadatly takie walory uzytko-
we, aby klient byt w petni usatysfakcjono-
wany z dokonanego wyboru. Wazne jest
réwniez, by uzytkownik byt przekonany,
ze przyjete w produkcie rozwigzania
znacznie przewyzszaja jego wczeéniej-
sze potrzeby.
Rozwazajgc misje firmy, zawartg
w polityce jakosci, nalezatoby réwniez
zwréci¢ uwage na pojecie klienta we-
wnetrznego. Bardzo istotng role
W procesie zarzgdzania przez jakos$¢
odgrywa potencjat wtasny przedsie-
biorstwa, czyliw znacznej mierze je-
go pracownicy. Majg oni decyduja-
cy wplyw na sprawno$¢ catego sys-
temu, a ich wysoka motywacja

i zrozumienie petnionych roli
przesadzajg o powodzeniu firmy.
Pracownicy sp6tki Amica Wronki
S.A. przechodzg cykliczny pro-

gram szkolen, omawiajgcych
| zagadnienia zwigzane z prak-
o tycznym wykorzystaniem za-
sad polityki jakosci.
W mys$l przyjetych i po-
wszechnie stosowanych
w firmie regutl, pracownik
jest réwniez klientem -
klientem wewnetrznym
w stosunku do zatrudnio-
dziale.

nego w innym

Przetozenie skompliko-
wanych zaleznos$ci mie-
dzy poszczegdlnymi cze-
Sciami przedsigbior-

stwa, na prostg relacje
klient-producent, daje

w Arnice bardzo dobre rezultaty. Pracowni-

kowi tatwiej przychodzi zrozumienie wptywu
jego pracy na zadania realizowane w innych
wydziatach. Misja firmy - ,Naszym klientom
chcemy dac¢ wiecej niz oczekujg" - sprawdza
sie zaré6wno w odniesieniu do klienta ze-
wnetrznego firmy, jak iwewnetrznego.

Korporacja przemystowo-handlowa Ami-
ca Wronki S.A. jest poddawana auditom,
z ktérych strategiczne znaczenie dla zaktadu
posiadajg, prowadzane co 3 lata, audity cer-
tyfikujace DQS i PCBC. Kontrole prowadzone
sg na wielu poziomach iobejmujg m.in. we-
wnetrzne audity jako$ci, badania laboratoryj-
ne, a takze kontrole dostaw. Kazdy z pracow -
nikéw musi odpowiedzieé¢ réwniez na szereg
pytan dotyczgcych jego miejsca w catej struk-
turze przedsiebiorstwa. Dobrze wyszkolona
i zorientowana na zadania kadra pracowni-
cza nie ma najmniejszych trudnos$ci z odpo-
wiedziami na czesto ztozone pytania audito-
row.

W dniach 26 -28 maja b.r. w Arnice od-
byt sie audit, odnawiajacy oraz poszerzaja-
cy 0 wydziat lodéwek i armatury, posiadany
dotychczas certyfikat. Wyniki gruntownej

kontroli i weryfikacji proceséw zachodza-
cych w przedsiebiorstwie zostaty ocenione
bardzo wysoko. Nie stwierdzono zadnych
uchybien, w zwiazku z czym auditorzy
ztozyli wnioski w DQS i PCBC o wydanie
certyfikatéw zgodnosci z normg 1ISO 9001
na caty zakres produkciji.

Aktualnie prowadzone sg dziatania zmie-
rzajace do wprowadzenia Systemu Zarzgdza-
nia Srodowiskiem w oparciu o norme ISO
14001. Pozwoli on firmie m.in. udokumento-
wac¢ prowadzenie produkcji bezpiecznej dla
Srodowiska naturalnego. Zgodnie z polskimi
normami produkcja zaktadu z Wronek jest
ekologicznie czysta, jednak nalezy doprowa-
dzi¢ do tego, by ten fakt zdobyt uznanie na
rynkach $wiatowych. Certyfikat na System
Zarzadzania Srodowiskiem wg ISO 14001, to
gwarancja ekologicznej Swiadomos$ci zatogi
przedsiebiorstwa oraz minimalizacja nega-

tywnego oddziatywania na $Srodowisko.



Balcerowicz w Arnice

LESZEK BALCEROWICZ

W sierpniu 1989 roku zostat powotany na stanowisko wicepremiera i ministra finanséw. Byt jednoczesnie przewodniczgcym
Komitetu Ekonomicznego Rady Ministrow. Jest autorem radykalnego planu stabilizacji i transformacji polskiej gospodarki. Swoja
pozycje w rzadzie utrzymat do 24 grudnia 799 1roku. Od 7995 r. przewodniczgcy Unii Wolnosci.

W poniedziatek, 26 maja
w Arnice goscit byly wicepremier
i minister finanséw Leszek Balcero-
wicz. Spotkanie byto czescig calo-
dniowej wizyty przewodniczgce-
go Unii Wolnosci w wojewo6dz-
twie pilskim. We Wronkach zaba-
wit on jednak najdiuzej.

Profesor Balcerowicz jest jedng
z 0s6b, ktérym przedsiebiorstwo
zawdziecza bardzo wiele. Mie-
dzy innymi dzieki wprowadzonym
przez niego surowym reformom

gospodarczym, na poczatku lat
90-ych AMICA mogla sta¢ sie
przedsiebiorstwem tak doskonale
funkcjonujgcym na wolnym rynku.

Profesor Balcerowicz, wraz
z gronem towarzyszacych mu

0s06b, przyjechat do Arniki punktu-
alnie o godzinie 12.30. Goscia
przywitat Prezes Wojciech Ka-
szynski, ktory nastepnie dokonat
prezentacji pozostatych cztonkéw
Zarzadu i Rady Nadzorczej Spét-
ki oraz przedstawicieli Biura Ma-
klerskiego BMT.

Ideg pierw-
szej czesci spo-
tkania byto

przyblizenie
prof. Balcerowi-

czowi zakresu dziatalnosci

i pozycji rynkowej firmy. Gos¢,
oprowadzany przez Wojciecha
Kaszynskiego, najpierw odwiedzit
sale wzorcowni, gdzie miat oka-
zje przyjrzec sie wiekszosci produ-
kowanego przez Arnike sprzetu.
Poza pytaniami dotyczgcymi no-
woczesnych rozwigzan, profesor
Balcerowicz nie omieszkat zauwa-
zy¢, ze aby moc rzeczywiscie do-
ceni¢ zalety i piekno ogladanych

urzadzen, musiatby powtorzyé
swoje odwiedziny w towarzystwie
zony.

Podczas ilustrowanej kompute-
rowymi slajdami prezentacji Gos¢
miat okazje zaznajomi¢ sie z wie-
loma faktami i danymi,

ktére jako ekonomiste interesowa-
ty go najbardziej. Prezes Kaszyn-
ski zreferowal miedzy innymi hi-
storie rozwoju firmy, i tto ekono-
miczne, w jakim zaklad rozpoczy-
nat dziatalnos¢ wolnorynkows.
Wszelkie dane oraz prognozy na
przysztos¢ poparto odpowiednimi
wykresami i liczbami. Wiasnie te
liczby wywolywaly najwieksze
zainteresowanie. Profesor Balcero-
wicz zapoznatl sie rowniez ze



szczegOtami procesu wejscia Arni-
ki na gielde - przeznaczeniem uzy-
skanych z emisji akcji pieniedzy
oraz spodziewanymi profitami.

Po prezentacji goScie przeszli
do Biura Technicznego. Dyrektor
Leon Boracki kolejno pokazywat
im etapy projektowania sprzetu
oraz nowoczesne laboratorium te-
stujace.

Gtowna czes¢ wizyty i powad,
dla ktérego Leszek Bal-
cerowicz odwiedzit
Arnike - spotkanie z pra-

cownikami - rozpoczeto sie
0 13.30. Tematem prelekcji wy-

gloszonej przez Goscia byly prze-
miany gospodarcze, zachodzace
w Polsce w ciggu ostatnich 8 lat.
Prof. Balcerowicz podkreslat zna-
czenie, jakie miala prowadzona
przez niego na poczatku lat 90-
ych zdecydowana i rygorystyczna
polityka finansowa. Starat sie wy-
ttumaczyé, ze ponoszone wow-
czas wyrzeczenia obecnie owocu-
ja lepszym poziomem zycia niz

w innych krajach bytego bloku
wschodniego. Przewodniczacy

UW ostrzegat rowniez przed, na-
wet  czesSciowa, rezygnacja
z wprowadzonej przez niego dro-
gi rozwoju gospodarki. Konczac
wyktad Leszek Balcerowicz zache-
cit pracownikow do zadawania
pytan. Po przetamaniu pierwszych
oporéw, ludzie zaczeli pytaC -
0 rzeczy im najblizsze - dlaczego
musialy upas¢ PGRy, jak bedzie
wyglagda¢ przyszios¢ regionu -

i dotyczace obecnej polity-

ki wiladz oraz pozycji poszczegol-
nych partii w nadchodzacych wy-
borach. Profesor stuchat i ttuma-
czyt, a w koncu zszedt z podium,
by twarzg w twarz porozmawiac
z pracownikami na interesujgce
ich tematy.

Po przerwie na krotki positek
Gos$¢ z zainteresowaniem zwie-
dzit Fabryke Loddéwek. Okoto
16.00 przewodniczacy UW poze-
gnat sie z Zarzgdem Arniki i wro-
cit do Pity -w tym dniu czekaly go
jeszcze cztery spotkania.



NOWml

Od poczatku biezgcego roku w skle-
pach AGD mozna naby¢ nowoczesny
zestaw do zabudowy Ethno, skladajacy
sie z piekarnika i malowniczej ptyty ce-
ramicznej. Niekonwencjonalny wzér
plyty grzejnej zaprojektowany zostat
specjalnie dla Arniki.

W 1996 roku piyta Ethno zdobyta
prestizowg nagrode amerykarnskiego
Stowarzyszenia Wzornictwa Szikia i Ce-
ramiki (Society for Glass and Ceramic
Decorators) - Discovery Awards.

Od kwietnia tego roku wprowadzo-
no do handlu pierwsze chtodziarko-za-
mrazarki z bezfreonowym czynnikiem
chtodniczym - izobutanem (R600a). Na
uwage zastuguje fakt, ze Amica jest
pierwszym (obecnie réwniez jedy-
nym) krajowym producentem,
oferujgcym w petni ekolo-
giczny sprzet chiodniczy.

Niebawem do sklepéw

trafig rowniez chitodziarki

i zamrazarki, ktérych ukfad

chtodniczy wypetniony

bedzie izobutanem. Mimo,

Ze powyzsza zmiana nie wpty-

wa wprawdzie na funkcjonal-
nos¢ lodéwki, tojednak uzytkownikjej
ma Swiadomos¢, ze posiada produkt,
ktory w momencie utylizacji jest zupet-
nie bezpieczny dla $rodowiska.

Zgodnie z zapotrzebowaniem ryn-

ku, na poczatku czerwca rozpoczeto
produkcje wolnostojgcych kuchni ga-
zowych z zapalaczem w pokrettach.
W chwili otwarcia doptywu gazu, iskra
elektryczna powoduje zapalenie sie
palnika nawierzchniowego, tak ze nie

ma potrzeby (jak to sie dzieje przy kon-
wencjonalnych zapalaczach iskro-
wych) naciskania dodatkowo wigczni-
ka zapalacza po przekreceniu pokretta.
W poczatkowym okresie Amica bedzie
jednak produkowac¢ oba rodzaje zapa-
laczy iskrowych, tak aby klient mégt
sam zadecydowaé, ktéry rodzaj mu
bardziej odpowiada.

Réwniez od maja nabywcy niekto-
rych typéw kuchni wolnostojgcych ido
wbudowania znajdg w ich piekarni-
kach nowoczesng, szklang zaroodpor-
ng tace do pieczenia firmy Schott. Taca
tajest z pewnoscig estetyczniejsza od
powszechnie stosowanej blachy ema-
liowanej, a przy tym jest bardzo lekka
i wytrzymata. Informacja o wprowa-

dzonej nowosci uwidoczniona jest

na duzej kolorowej zawieszce
umieszczonej na drzwicz-

kach piekarnika.
Nie jest to jednak ko-
I nie¢ listy nowosci z Arniki.
Wychodzac naprzeciw
potrzebom rynkowym
oferta sprzetu AGD bedzie
sie sukcesywnie powiekszaé
Ws$réd nowosci  pojawig  sie
wkrétce m.in. plyty ceramiczne ze ste-
rowaniem sensorowym, plyty cera-
miczno-gazowe (howos$¢ na rynku kra-
jowym) oraz unowoczesnione zmy-

warki do naczyn.

IMPREZY TARGOWE

»NOWOCZESNE TECHNIKI,
TECHNOLOGIE, WYROBY"

W dniach 7-12.04 AMICA wzigta udziat
w wystawie ,Nowoczesne techniki, technolo-
gie, wyroby", zorganizowanej na terenie Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich przez
poznanski Oddziat Stowarzyszenia Inzynieréw
iTechnikéw Ogrodnictwa.

Wystawa towarzyszyta 50-ej rocznicy po-
wstania Wielkopolskiej Korporacji Naczelnej
Organizacji Technicznej i odbyta sie w czasie
trwania bardzo popularnych imprez targo-
wych: ,Infosystemu", ,Multimediéw" i ,Poligra-
fii".

Wystawa nawigzywata do tradycji Euge-
niusza Kwiatkowskiego, twércy polskiego mo-
delu gospodarki w okresie miedzywojennym,
ajej ideg byto przedstawienie polskich osig-
gnie¢ gospodarczych.

Ekspozycja miata charakter nie tylko pro-
mocyjny, ale takze poznawczy, stwarzata no-
we mozliwoséci prezentacji, uswiadamiajac
zwiedzajgcym, ze za produktem stojg firmy
iludzie, ktérzyje tworzg.

Na efektownie zaaranzowanym stoisku za-
prezentowano sprzet chtodniczy, sprzetdo za-
budowy oraz kuchnie wolnostojgce ,60-tki".

Obecny na stoisku pracownik Biura Marketin-

gu i Reklamy udzielat wszelkich informacji
zwigzanych z ofertg Arniki. Komisarzem wysta-
wy bytposetAndrzej Aumiller. Ekspozycja Arni-
ki cieszyta sie duzym zainteresowaniem zwie-

dzajgcych.

,LDOMOTECHNICA"

W dniach 18-21.02.1997 odbyty sie
w Kolonii (Niemcy) najwieksze miedzyna-
rodowe targi sprzetu gospodarstwa do-
mowego - Domotechnica'97.

Impreza ta byta okazjg do prezentacji



Swiatowych nowoéci, oferowanych przez
czotowych producentéw oraz do przed-
stawienia firm, ktéore dopiero pragnag zaist-
nie¢ na rynkach zagranicznych. Uczestnic-
two w targach skupiajgcych najpotezniej-
sze firmy z branzy to niewagtpliwie wielkie
wydarzenie. W$ré6d producentéw sprzetu
AGD nie
Arniki Wronki S.A.

mogfo oczywiscie zabrakng¢

Na liczgcym ponad 300m 2stoisku, Ami-
cawspoélnie z Magotrg - firma przedstawi-
cielska na rynki zagraniczne - zaprezento-

wata ekspozycje sktadajaca sie ze sprzetu

grzejnego: kuchni wolnostojgcych, kuch-
ni do zabudowy wraz z okapami, ptlyt
grzejnych, piekarnikéw, oraz chtodnicze-

go: chtodziarek, zamrazarek ichtodziarko-
zamrazarek. Po raz pierwszy Amica wysta-
czynnikiem

wita lodéwki z ekologicznym

chtodniczym - izobutanem (R600a), pie-
karniki do zabudowy z lustrzang, efektow -
nie wygietg szyba, ptyty ceramiczne z pal-
nikami nawierzchniowymi oraz nowgag se-
rig kuchni gazowych z zapalaczem w po-
krettach.

Na prezentacje wyroboéw duzy wpityw
miatlo gustownie zaprojektowane stoisko
o tacznejwysoko$ci przekraczajagcej 4 me-
try. Drogowskazami na ekspozycje Arniki
byty efektowne reklamy ulokowane we-
wnatrz oraz na zewnatrz hali wystawien-
niczej.

Stanowiska informacyjne obstugiwane
byty przez kierownictwo i pracownikéw

marketingu. Na czterodniowych targach
nie zabrakto réwniez przedstawicieli biura
technicznego, ktérzy poza udzielaniem fa-
chowych informacji, skrupulatnie przygla-
dali sig¢ nowoczesnym rozwigzaniom kon-
strukcyjnym produktéw konkurencyjnych.

Z nowos$ci przedstawionych u innych
wystawcoéw z pewnos$cig warto wymienic
ptyty ceramiczne z palnikami gazowymi,
umieszczonymi pod szybg - firmy Schott,
ktéra jest czotowym producentem szyb

ceramicznych. .Gaz pod ceranem”
w kuchniach wolnostojgcych zaprezento-
wata takze firma Seppelfricke. Ciekawym
stoiska wyrézniata sie nato-

N e ff,

wystrojem

miast firma prezentujgca sprzet
grzejny wbhudowany w specjalnie zaim -
prowizowane wagony kolejowe.
Domotechnica'97 potwierdzita, ze wy-
roby Arniki nie tylko nie odbiegajg od pro-
duktow lecz

uznanych w $wiecie firm,

z powodzeniem z nimi konkurujg.

IMPREZY SPONSOROWANE
PRZEZ AMIKE

,» HE KING SINGERS

8 kwietnia w Auli UAM
w Poznaniu, z inicjatywy To-
warzystwa Muzycznego im.
Henryka Wieniawskiego, od-

iniNUtcji im im ieco UU »

li w tak renomowanych
salach komcertowych, jak
Symphony Hall w Bosto-
nie, Santa Cecilia w Rzy-

byt sie uroczysty koncert B U mie, czy Theatre de
brytyjskiego sekstetu wo- Champs Elyssees w Pary-
kalnego ,The King s Sin- Ung's zu. ,,King's Singers” nie tyl-

gers", ktéry uswietni! ob-

chody 70-lecia poznanskie- sS
go radia Merkury, a jedno- "’
czes$nie zainaugurowat Bry-
tyjskie Lato97.

AMICA Wronki S.A. otrzy- 1

mata tytut Oficjalnego Spon-
sora Transmisji Radiowej
Koncertu wyemitowanej na
antenie ,,Merkurego".
Muzyka ,,King s Singers"
to podr6z w czasie, obejmu-
jaca wczesne polifonie, dzie-
ta rozkwitu renesansu, prze-

piekne piesni Schuberta
i Brahmsa, jak réwniez
utwory Lennona, McCart-

neya czy Oueen. 25 lat dzia-

talnosci grupy to pasmo nieprzerwa-
nych triumféw, Brytyjczycy wystepowa-

ingers

SMAJA IW7. GODZ.19.01.AUU UAV

ko Swietnie $piewaja, ale
doskonale bawig sie tym,
co robig na estradzie, a ich
rado$¢ udziela sie publicz-

4 nosci.

Zgromadzone na Auli
liczne audytorium powitat
ambasador Wielkiej Bryta-
nii w Polsce, Pan Christo-
pher Owen Hum, ktéry
przyjechat do Poznania
specjalnie na inauguracje
Brytyjskiego Lata'97.

Wizualng promocje
Arniki w Auli UAM umozli-

KADZUCZUW (IRCELT
SEISTETI ROUIREGO

wit stojak reklamowy
i ogromne logo firmy,
wspaniale prezentujgce

sie nad gtowami znakomitych gosci za-
proszonych na koncert.

» TANGO FATAL

22 kwietnia br., z inicjatywy fundacji
spotecznej ,Ludzie dla ludzi", w poznan-
skim Teatrze Wielkim im. Stanistawa Mo-
niuszki odbyt sie koncert pt. ,Tango Fa-
tal". Rozpoczat on cykl imprez, z ktérych
dochéd przeznaczony zostanie na zakup
objazdowego mammo-
grafu, niezbednego przy
wykrywaniu raka piersi
u kobiet. Przed rozpocze-

ciem koncertu Pani Pre-
mier Hanna Suchocka
otrzymata statuetke

,Optimus maximus" wre-
czang przez Fundacje oso-
bom, ktére w sposob
istotny przyczynity sie do
rozpowszechnienia pro-
gramu badan profilak-
tycznych i wspomogly
dziatalnos$¢ instytucji.

Od blisko trzydziestu
lat w Wielkopolsce obser-
wuje sie staly i systema-
tyczny wzrost wskaznikow zachorowal-
nosci i Smiertelnosci na raka piersi u ko-
biet. Jest faktem, ze nie ma skutecznego
sposobu na unikniecie ryzyka zachoro-
walnosci na nowotwor piersi, ale wiado-
mo co robi¢ aby je zminimalizowac. Zna-
ne sg takze metody wczesnego wykrywa-
nia nowotworéw w momencie, kiedy sg
one catkowicie wyleczalne. Aby osiggna¢
wysokie wskazniki redukcji $miertelnosci,
niezbedne jest prowadzenie badan
w sposob ciaggly, systematyczny i obejmu-
jacy jak najwiekszg populacje, w tym ko-

Koncert Charytatywny

22 kwiatnia 1997. godz. 19.00

biet zamieszkatych na terenach odlegtych
od osrodkéw zdrowia.

Dlatego tez powstat zamyst zakupu
objazdowego mammografu, ktory do-
trze do wszystkich zainteresowanych
i potrzebujgcych pomocy.

Czes¢ artystyczng kon-
certu stanowit doskonaty
musical ,Tango Fatal",
oparty na tangach argen-
tynskich wykonywanych
przez artystéw z Argenty-
ny i Portugalii, ktoérzy po
sukcesach poprzednich
musicali podbijajg Europe
swoim najnowszym spek-
taklem. Wykorzystujac
wszystkie formy ekspres;ji,
wiasciwe temu gatunko-

L TANGO” wi sztuki scenicznej, musi-
cal opowiada historie
TEATR WIELKI im. St Moniuszki w Poznaniu Anlty ZYJQCGJ éWiatem

tanga w nocnych klubach

Buenos Aires. ,Tango Fa-
tal" odstania prawdziwe oblicze tanga -
obyczaju, kultury, tradycji rodem z ar-
gentynskich ulic i klubow.

Koncert byt poprzedzony kampania
medialng. W przygotowanych materia-
tach prasowych czesto pojawiaty sie na-
zwy firm patronujgcych catemu przedsie-
wzieciu. Niezaleznie od reklamy i mate-
riatdbw redakcyjnych w prasie, logo firmy
bylo obecne na wszystkich drukach zwig-
zanych z koncertem. Nazwa firmy zostata
kilkukrotnie wymieniona przez konfe-
ransjera.



RADOSEAW BILINSKI-
TANCERZ DOSKONALY

Radostaw Bilinski (BILI), ur. 27.09.1972 r. w Mieszkowicach.
Wychowanek Mieszka Mieszkowice, zamieszkaty tamze.

Waga 74 kg, wzrost 174 cm, pomocnik.

Kluby: Mieszko Mieszkowice, Pogon Szczecin, Blekitni Stargard
Szczecinski, Pogonh Szczecin, Amica Wronki (od lipca'94).

W ekstraklasie od 29 lipca '94 rozegrat 62 mecze, strzelit 5 bramek
(stan na 18.06.97). Powotany do szerokiej kadry na mecz towarzyski ze
Szwecjg oraz mecz reprezentacji narodowej z Gruzja.

Z Radostawem Biliriskim rozmawia Daria Wlodarczak

D.W .- Najczes$ciej grasz na pozycji...?

R.B.- Najczes$ciej gram jako srodkowy po-
mocnik, czasem jako defensywny, czasem
jako ofensywny.

D.W. - To, ze zostate$ pitkarzem jest dzie-
tem przypadku czy Swiadomym wyborem?

R.B. - Zaczetlo sig w szkole podstawowej:
juz jako maty chtopak kopatem na boisku,
kto§ mnie wtedy zauwazyt, podpowiedziat,
ukierunkowat i tak trafitem do trampkarzy
w mojej miejscowos$ci, czyli do Mieszka
Mieszkowice a stamtagd do Pogoni Szczecin,
gdzie gratem juz w juniorach.

D.W. - Kto nauczyt Cie pitkarskiego rze-
miosta?

R.B. -Wiadomo, ze cztowiek uczy sie naj-
wiecej, gdy jest mtody. Dla mnie, jako dla
pitkarza najwazniejszy bytwtasnie okres gry
w trampkarzach ijuniorach. Najwiecej za-
wdzigczam panu Wtodzimierzowi Obstowi
z Pogoni, ktéry uksztattowat moja pitkarska
osobowos$¢. Mysle, ze po zakornczeniu wie-
kujuniorskiego umiatem wiele.

D.W. - Kto zauwazyt Cie w Pogoniispro-
wadzitdo Wronek?

R.B. - Do Wronek przyszediem razem ze
Stawkiem Rafatowiczem, Tomkiem Olesz-
kiem iArturem Bugajem. Przychodzitwtedy
tez pan trener Baniak ito on miatdecyduja-
cy wpltyw na to, zeja sie tutaj znalaztem.

D.W. - Czy Twoja decyzja o zasileniu na-

szego zespotu byta spontaniczna, czy diugo
zastanawiate$ sie nad nig?.

R.B. - Tak, zastanawiatem sie dtugo nad
przejSciem do Wronek. W Szczecinie miesz-
katem 7 lat, zdgzytem przyzwyczai¢ sie do
zycia w tym miescie, poza tym ciggle miatem
nadzieje, ze zagram wreszcie w Pogoni,
wiec byta to ciezka decyzja. Teraz nagle
wszystko miato sie zmieni¢. Postawitem jed-
nak wszystko na jednag karte: wybratem
klub, w ktérym bede graé¢, w ktéorym dosta-
ne szanse, by pokazac siejako dobry pitkarz.

D.W. - Na boisku jeste$s podstawowym
inieodzownym elementem naszej druzyny.
Na czym polega Twoja rola?

R.B. - Moja rola... Trudno jest o tym mé-
wi¢. Tak samo, jak ja jestem potrzebny dru-
zynie, potrzebni sg wszyscy moi koledzy, bo
przeciez nie da sie gra¢ w oémiu albo
w dziewieciu. Trzeba gra¢ w jedenastu. Ja
gram na pozycji, ktéra wymaga prowadze-
nia gry, rozgrywania pitki i konstruowania
akcji, ktére moga nam przynie$é¢ bramki.

D.W. -Jakajest atmosfera w klubie?

R.B. - Zdarzaty sie ré6zne ,zawirowania",
ale gdy dwudziestu kilku dorostych ludzi
spotyka sieg codziennie, a czasamiidwa razy
w ciggu dnia, to trudno, zeby catly czas byto
dobrze, zeby sie wszyscy do siebie usmie-
chali, ale generalnie atmosfera jest napraw-

de dobra.

D.W. - Uwazasz, ze Amica to dobrze
zorganizowany klub?

R.B. -Z roku na rokjest coraz lepiej, klub
jest coraz bardziej profesjonalny, coraz traf-
niej realizuje wszystkie cele a, co jest naj-
wazniejsze, Amica nalezy do klub6éw, ktére
sie liczg i liczy¢ sie bedg. OczywisScie sukcesy
nie przychodzg od razu, trzeba wiedzie¢, jak
sie porusza¢ w prowadzeniu klubu.

DW. -W wywiadzie dla ,Pitki Noznej"
moéwisz: ,Zatuje, ze nie wystapitem w me-
czu ze Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi.
Ale to juz historia. Ponownej szansy termi-
nowania w kadrze bede szukat wiosng. Je-
zeli bede grat nie gorzej niz jesienig to tre-
ner Piechniczek powinien sobie o mnie
przypomnie¢". Nadeszta wiosna, jak wiec
oceniasz swojg forme?

R.B. - Z powotaniem do kadry to byta ta-
ka historia, ze akurat nie byto wszystkich za-
wodnikéw z zagranicy i zawodnikéw z Pol-
ski, ktérzy akurat grali w pucharach (z Legii
i Widzewa). Byto to zgrupowanie, na kté-
rym spotkali sig zawodnicy z dalszego kregu
zainteresowan trenera Piechniczka. Wycho-
dze jednak z zatozenia, ze zawsze trzeba
szuka¢ swojej szansy. Jezeli Amica bedzie
wysoko w ligowej tabeli, to z pewnos$cig se-
lekcjoner bedzie obserwowat nasze boisko-
we poczynania, i niektérzy z nas dostapia
zaszczytu, jakim jest udziatw zgrupowaniu
reprezentacji. To, ze co$ juz osiggnagtem
w pitce, mobilizuje, by dawa¢ z siebie coraz
wiecej. Trzebajednak bra¢ wszystko ze spo-
kojem iwg zasady: mozejeszcze nie dzisiaj,
ale mozejuzijutro...

D.W. - Panuje powszechna opinia, ze
Amica gra lepiej na wyjazdach niz u sie-
bieJak sadzisz, dlaczego tak si¢ dzieje?

R.B. - Dzieje sie tak na pewno z powodu
presji wyniku. Poza tym na wyjezdzie remis
to tez sukces, a na wtasnym boisku liczg sie
tylko zwyciestwa. Zresztag gdybySmy to so-
bie potrafili wyttumaczyé¢, to pewnie bysmy
to zrobili i wygrywali wszystko, co jest do
wygrania. Ale iw tym punkcie jestem opty-
mistg i my$le, ze to si¢ zmieni i przetamiemy
te ztg passe.

D.W. - Marzeniem wszystkich kibicéow
jest wystep Arniki w europejskich pucha-
rach. Ale czy zespoétjest do tego przygoto-
wany?

R.B. - Druzyna jest bardzo mtoda, nie
grata w takich rozgrywkach itylko gra w Eu-
ropejskich Pucharach moze to zweryfiko-
wac¢. Oczywiscie niezbedne bylyby odpo-
wiednie przygotowania zmierzajagce ku
ulepszeniu druzyny, by nie tylko zagraé¢ na
boiskach Europy, ale pokaza¢ sie zjak naj-
lepszej strony.

D.W. - Kibice Arniki - tzw. szalikowcy na
tle zamieszek na stadionach Polski to bardzo
spokojna grupa mtodych ludzi. Jaki jest
Twdéj stosunek do tego, co dzieje sie w na-
szym kraju?

R.B. - Zachowanie kibicbw uwazam za
skandaliczne. W wiekszoséci wypadkow
przychodza na stadion, pod pretekstem, ze
chca nas zobaczyé¢, tylko po to, by na nim
wywotaé¢ zadyme. To tak, jakby wyznaczyli
sobie zbiérke w innym miejscu i tam sie bili.
Sam paditbym ofiarg szalikowcéw z Pozna-



nia. GraliSmy wtedy z Legia, ja mam samo-
chéd na szczecifnskich numerach, ajak wia-
domo kibice z Poznania i Szczecina nie prze-
padaja za sobg. Niewiele brakowato a przez
pomytke nie dojechatbym z meczu do domu.
Nie byto to przyjemne wydarzenie.

Powinno sie karaé¢ pseudo-kibicow w try-
bie natychmiastowym. Dobrym pomystem
bytoby wycigganie prowodyréw bijatyk z ttu-
mu, naktadanie bardzo wysokich kar finan-
sowych i zakazéw odwiedzania wszystkich
stadion6éw w Polsce. Oczywiscie trzeba proé-
bowaé¢ wszystkich srodkéw, ale apel nas pit-
karzy pewnie niewiele by pomégt. Przeciez
oni rzekomo wtaénie dla nas przychodzg na
mecz i za nas, za barwy klubu sie bija.

D.W. Opowiedz troche o sobie.

R.B. - Mam 25 lat, mieszkam w Mieszko-
wicach (woj. szczeciiskie), mam dwie star-
sze siostry. Jedna jest starsza o 3 lata, a dru-
ga o 5 lat. Studiowatem w Szczecinie w In-
stytucie Kultury Fizycznej, kierunek nauczy-
cielski. Bytem juz na IV roku, ale sprawy sie
pokomplikowaty, miatem dwa urlopy dzie-
kariskie, pédzniej zostatem cofniety na trzeci
iw tej chwili nie kontynuuje nauki, chociaz
nadal jestem studentem Il roku. Czy skon-
cze? Moze kiedys$...

D.W. - Czy masz dziewczyne?

R.B. - Obecnie nie.

D.W. - Czy istnieje ideat kobiety?

R.B. - Dla réznych ludzi ideatjest rézny.
Spotkanie z moim wyimaginowanym ide-
atem zweryfikowatoby, czy nadal nim by
pozostat. Ale, czy kobieta moze by¢ idealna?

D.W. -Jak spedzasz wolny czas?

R.B. -We Wronkach jestem juz trzeci rok.
Zdazytem poznaé¢ wszystkie zalety i wady
miasteczka. A propos wolnego czasu stysza-
tem takie powiedzenie, ze inteligentny czto-
wiek sie nie nudzi. Jako$ trzeba sobie radzi¢.

D.W. - Czy w Arnice miate$ okazje grac
z kolegami, z ktéorymi grateSjuz w poprzed-
nich klubach?

R.B. - Tak, gratem w Arnice z Arturem Bu-
gajem, Tomkiem Oleszkiem, Stawkiem Rafa-
towiczem, z ktorymi gratem przedtem w Po-

goni oraz z Arkiem Bakiem, ktéry byt moim

partnerem w lll-ligowym zespole Btekitni
Stargard Szczecinski.

D.W. - Jak gra sie przeciwko niedawne-
mu partnerowi? Tak jest np. z Arkiem Ba-
kiem, czy zAdamem Fedorukiem?

R.B. - Nie ma réznicy, czy kogo$ sie zna,
czy nie. Panuje zasada: znamy sie poza bo-
iskiem, ale na boisku walczymy twardo, bro-
nigc swoich barw klubowych.

D.W. -Twoje najwigksze marzenie?

R.B. - Marzenia sig zmieniajg w zalezno-
$ci od sytuacji, w ktoérej sie akuratjest. Kie-
dy$, gdy miatem problemy ze stawami nie
gratem pot roku,

bytem w szpitalu, przez

dwa miesigce nie mogtem chodzié¢, moim
marzeniem byl powrét do zdrowia. A teraz
chciatbym dokona¢ czego$ w pitce, grac¢ za
granica, z Arnikg w pucharach. A osobiste
marzenie: utozy¢ sobie zycie - spokojnie,
bez szalenstw.

D.W. - Wzér pitkarza.

R.B. - Diego Maradona -jako pitkarz byt
najlepszy. Wiecej sie w pitce zrobi¢ nie da.

D.W. - Co w zyciu cenisz sobie najbar-

dziej, a czego nie tolerujesz?

R.B. - Cenie szczero$¢, otwartosé¢. Nie lu-
bie ludzi, ktérzy sg zapatrzeni w siebie, sta-
wiaja swojg osobe na piedestale i wszyst-
ko, co robig, robig na pokaz. To mnie bar-
dzo razi.

D.W. - Powiedziate$ kiedy$: ,W pilce, jak
w tancu: sg wodzireje iuczestnicy. Nie chce
by¢ nieskromny ale naleze do tych pierw-
szych". Takjestw pilce, aw tancu?

R.B. - Tez sobie niezle radze, chociaz ma-
to mam ku temu okazji.

D.W. - Czy stawa przeszkadza w normal-
nym zyciu?

R.B. - Stawny byt Platini i Boniek. Ja do-
piero chce czego$ dokonac.

D.W. - Gdzie najchetniej spedzasz waka-
cje?

R.B. - Z wakacjamijest ciezko, latem ma-
my bardzo krétka przerwe - praktycznie tyl-
ko tydzien. Diuzszy okres, kiedy mamy urlop
przypada na grudzien. Wtedy mozna oczy-
wiscie wybra¢ sie w goéry, aleja z regulyje -
stem w domu i odwiedzam tych, z ktéorymi
przez caty rok nie miatem okazji sie¢ zoba-
czyc.

D.W. - Czy chciatby$ przedtuzyé¢'swidj
kontrakt w Arnice?

R.B. - Kontrakt koficzy mi sie w czerwcu
tego roku. Chciatbym go przedtuzy¢ i mysle,
ze tak sig stanie, a Dyrekcja w niedtugim
czasie zajmie stanowisko w mojej sprawie.

D.W. -Jakie masz plany na przyszto$¢.

R.B. - Na Wronkach

razie gram we

i z Arnikg chciatbym zajag¢ w lidze miejsce
gwarantujgce gre w pucharach, a co za tym
idzie zagra¢ za granica i pokaza¢ swoje
umiejetno$ci szerszej publicznos$ci.

D.W. - W ktérym klubie w Polsce chciat-
by$ zagra¢? A w ktéorym w Europie?

R.B. - Tak jak moéwitem gram w Arnice
iza grg w innym polskim klubie sie nie roz-
gladam . Jesli chodzi o kluby zagraniczne
podziwiatem zawsze Barcelonge i Real Ma-
dryt oraz lige witoskg. Sledze takze lige nie-
mieckya, ale zagra¢ tam bym nie chciat

D.W. - Dziekuje za rozmowe.



NIEZASPOKOJONY APETYT

Pitkarski sezon 1996/97 powoli
dobiega konca. Ostateczne
rozstrzygniecia dotyczace  kwestii
zdobycia tytulu mistrza Polski, a takze
spadku z ekstraklasy zapadng pewnie
dopiero w ostatnich czerwcowych
kolejkach spotkan, ale juz dzi§ mozna
pokusi¢ sie o krétkg ocene ligowych
wystepow pitkarzy wronieckiej Arniki,
ktérym ani degradacja, ani - niestety -
tytut mistrzowski nie groza.

Zesp6t prowadzony przez
Wojciecha Wasikiewicza i Mariana
Kurowskiego na state zadomowit sie
wsrdd czotowych druzyn | ligi. Lokata w
gérnych rejonach tabeli cieszy, martwig
jednak niepotrzebne straty punktéow w
spotkaniach z teoretycznie przynajmniej
stabszymi rywalami, zwlaszcza na wilasnym
boisku. Gdyby nie one, to prawdopodobnie
dzi§ w walce o tytut najlepszego zespolu w
kraju, obok tédzkiego Widzewa i
warszawskiej Legii liczylaby sie takze
jedenastka z Wronek.

Miedzy stupkami niepodwazalna
wydaje sie pozycja Jarostawa Strézynskiego.
Najlepszy bramkarz 1996 r. w Wielkopolsce,
wychowanek Noteci Czarnkéw  pod
trenerskim okiem doswiadczonego Zbigniewa
Plesnierowicza stat sie jednym z solidniejszych
golkiperéw naszej ekstraklasy. Stabilna forma,
brak wiekszych wpadek na boisku i wiele
udanych interwencji ratujg zespét przed
utratg goli.

O to aby Jarostaw Strozynski miat
jak najmniej okazji do interwencji dba linia
obrony kierowana przez jednego z
najlepszych libero w lidze - Zbigniewa
Matachowskiego. Wronieckiemu ,profesorowi"
i jego asystentom w defensywie - Grzegorzowi
Wdédkiewiczowi, Mirostawowi Siarze czy

,Bialy gotagbek Pabla Picassa na panstwa
ekranach" - Wilodzimierz Szaranowicz, TV

,<ZastanawialiSmy sie, czy bedzie autobus
z aklimatyzacjg" - Tadeusz Piguta, TV

,Dzi$ bytwielki traffic na dojazdowym high-
wayu" - Dariusz Szpakowski, TV

.Nieprzypadkowo wspaniata muzyka z po-
bliza Ameryki Potudniowej, czyli raju” - Wtodzi-
mierz Szaranowicz, TV

JAnglicy zastanawiaja sie, w jaki sposéb
zdementowaé obrone szwajcarska" - Jacek
Jonca, TV

,Ciezko podac¢ doktadnie w tym tumulcie
nég" - Jacek Janca, TV

,Nigdy nie bede taki jak ojciec, cho¢ ma ku
temu predyspozycje" - Dariusz Szpakowski, TV

,Dennis Rodman, gdy jest zdenerwowany,
moze eksplodowaé¢" - Witodzimierz Szarano-
wicz, TV

,Nosze majg te cudownga, ozdrowiefAcza
moc" - Andrzej Zydorowicz, TV
.Moze budzi¢ podziw regularno$é¢ Niem-
z Czechami, teraz 2:0

céw. Najpierw 2:0

Bartoszowi Jurkowskiemu - btedy jednak sie
zdarzaja, o czym $wiadczy liczba ponad 30
straconych bramek. Pod tym wzgledem Amica
plasuje sie w $rodku ligowej tabeli i
niewatpliwie strat mogtoby by¢ mniej.

W $rodkowej formacji przewodzi
Radostaw Bilinski. O jego pitkarskich
walorach dobrg opinie musial mie¢ nawet
byly trener narodowej reprezentacji Antoni
Piechniczek, czego dowodem jest powotanie
do szerokiej kadry na towarzyskie spotkanie
ze Szwecja. Lepsze i stabsze wystepy ma na
swoim koncie Mirostaw Kalita, coraz czesciej
z dobrej strony pokazuje sie miody i
utalentowany Tomasz Sokotowski. Wydaje
sie, ze troche obnizyt loty Dariusz Jackiewicz,
cho¢ po imponujagcym debiucie (dwie
przepiekne bramki w meczu z Legig] trudno z
pewnoscia teraz zaspokoi¢ oczekiwania
kibicow.

Najwiece] zastrzezeh mozna chyba
mie¢ do formacji ataku. Dwa nowe nabytki
Arniki - Aleksander Tycz i Bogdan Prusek jak
na razie nie spetniajg poktadanych w nich

nadziei. Stowacki napastnik potrafit
dotad tylko raz pokonaé bramkarza
rywali. Prusek takze jako$ zatracit swoje
snajperskie umiejetnosci i czesto razi
nieskutecznoscia =~ w dogodnych
sytuacjach. Najmniej stéw krytyki
mozna mie¢ do Pawta Kryszatowicza,
cho¢ i on jakby rzadziej ostatnio
zatrudniat golkiperéw przeciwnika.

Do podboju pitkarskiej Polski, a tym
bardziej Europy, z pewnoscig jeszcze
daleko. Ciche apetyty kibicow na gre
w pucharach trzeba bedzie raczej
odtozy¢ neT pbdzniej. Cieszy jednak
stabilizacja organizacyjno-finansowa
klubu, niezbedna dla osiggania
sukceséw na futbolowych arenach.

Niewiele jest w kraju zespotéw, ktére moga
pochwali¢ sie strategicznym, prowadzacym
racjonalng polityke wtascicielem, a takim bez
watpienia  jest Amica Wronki S.A.
Kontynuacja tej drogi wczes$niej czy pézniej
musi  przynies¢ takze efekt-w postaci
najwyzszych futbolowych osiggnie¢.

Warto tez pamieta¢, iz pitka w

Arnice to nie tylko zespét pierwszoligowy. To
takze nieZle radzaca sobie na trzecioligowych
boiskach druzyna rezerwowa, ktéra mimo iz w
tej klasie rozgrywek wystepuje po raz
pierwszy, zdotala zadomowié sie w gérnych
rejonach  tabeli. To takze druzyny
miodziezowe, gdzie z zapalem trenujg mtodzi
adepci futbolu. By¢ moze wtasnie wsréd nich
pojawig sie nastepcy Matachowskiego,
Bilinskiego czy Kryszatowicza, ktérzy za jaki$
czas wzmocnig zespoét walczacy o najwyzsze
krajowe trofea. Bo wtasnie takim zespotem ma
niedlugo szanse sta¢ sie pitkarska ekipa z
Wronek.

(woj|

WIELCY SPORTU POWIEDZIELI

z Niemcami" - Andrzej Zydorowicz, TV

,Forsowali dosy¢ wolne tempo" - Andrzej
Zydorowicz, TV

,Poborsky dosrodkowywattam pitke z rzutu
karnego" - Jacek Laskowski, TV

,Koniec zabawy, byto fajnie, ale teraz trze-
ba sie troche pokryé" - Wtodzimierz Szarano-
wicz, TV

,<Zagrywka Nowaka nie jest moze imponu-
jaca w sensie plastyki i elegancji, koordynaciji
i estetyki, ale sprawia duzo ktopotu" - Zdzistaw
Ambroziak, TV

,Dobry wieczér Panstwu, dobry wieczér
Przemku, dzi$ dwa zapalne wydarzenia" - Wto-

dzimierz Szaranowicz, TV

LW iatr sie zmienit, teraz wieje pod wiatr" -
Kajetan Broniewski, TV

,Brazylijczycy popetnili btad, przegrywajac
w péitfinale z Nigerig" - Andrzej Zydorowicz, TV

,Strzela w sposéb sygnalizowany, za lekko
i jest negatywnym bohaterem tego meczu" -
Andrzej Zydorowicz, TV

,Osiem minut do korica, moze mniej, moze
wiegcej, ale tyle mniejwigcej" - Jacek Laskowski,
TV

+Warzycha bytodwrécony tytem do bramki,
byé moze dlatego jg zle skierowal" - Jacek La-
skowski, TV

sMoéwigc tak, moéwie jednocze$nie nie" -
Zdzistaw Zakrzewski, TV

Z OSTATNIEJ CHWILI - DRUZYNA SIE ROZRASTA!
11 czerwca Bogdan Prusek zostat ojcem matej Adrianny.

Dzien pozniej - 12 czerwca, Pawel Kryszatowicz Swietowat narodziny

syna Dawida

GRATULUJEMY II!
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