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ZOFIA BYCZKOWSKA

POPULARYZACJA KSIAZEK BELETRYSTYCZNYCH
W CZASOPISMACH LUDOWYCH KROLESTWA POLSKIEGO
W LATACH 1866 - 1898

1. Najistotniejsza jbariera — obok masowego analfabetyzmu t, matej
ruchliwosci spotecznej, ztych warunkédw materialnych — hamujacg za-
sieg czytelnictwa -wsrdd chiopdéw iw Krélestwie Polskim dirugiej potowy
XIX w. byty utrudnienia w fizycznym dostepie do ksigzki. Sie¢ legalnych
instytucji udostepniajagcych stowo drukowane odbiorcy chtopskiemu byta
rozbudowana niestychanie stabo; dotyczy to zaréwno bibliotek, jak i form
sprzedazy ksigzek.

W interesujgcym nas okresie mamy do czynienia z dwiema akcjami
zaktadania bibliotek. Pierwsza z nich przypada na przetom lat '70-tych
i 80-tych. Rozpoczeto wtedy zakkadanie tzw. gospdd chrzescijanskich, in-
stytucji tgczacej w sobie elementy czytelni czasopism i ksigzek, wypozy-
czalni i klubu. W analizowanych czasopismach spotykamy wzmianki
o ponad 70 gospodach chrzescijanskich, zatozonych przez wiascicieli ziem-
skich lub proboszczéw. Byty one popularyzowane przez redakcje pism
ludowych, lecz pod koniec lat 80-tych na skutek zarzadzen wiadz rosyj-
skich ulegajg likwidacji. W r. 1897 wiadze pozpoczely zakladanie po
wsiach bibliotek ,,ludowych” z mieszanymi polsko-rosyjskimi ksiegozbio-
rami. W r. 1898 byto ich zaledwie 20, w rok pdzniej — 902 Ich ksiego-
zbiory liczyty zaledwie po okoto 200 pozycji. Jak widaé, obie akcje miaty
zasieg ograniczony i ich wptyw na czytelnictwo chtopéw byt niewielki.

Jesli chodzi o ksiegarnie, to ich sie¢ byfa rzadka, powstawaty na ogét
w miastach i nie byly nastawione na obstuge odbiorcy chlopskiego. Wy-
specjalizowana placowka, jakg byta Ksiegarnia Krajowa prowadzona
przez K. Prészynskiego miescita sie w Warszawie i dostep do niej byt

1 Odsetek pismiennych co prawda stale wzrastat, ale wobec szybkiego po-
wiekszania sie liczby ludnosci, ilos¢ analfabetéw ulegata ciggtemu wzrostowi. Sza-
cuje sie, ze w r. 1867 pisSmienni stanowili na wsi 15,6% ludnosci powyzej 9 roku
zycia, w 1877 — 27,7%, a w 1897 — 33,4%. Tak wiec odsetek pisSmiennych wzrost
w ciggu 30 lat — okoto dwukrotnie (E. Vielrose: Szacunek analfabetyzmu w za-
borze rosyjskim. ,,Przesztos¢ Demograficzna Polski”. R. 9: 1976 s. 11).

2 M. J. Lech: Biblioteki ludowe w Krélestwie Polskim 1897 - 1906. ,,Studia
0 Ksigzce”. T. 3. 1972 s. 375, 406.



124 Z. BYCZKOWSKA

utrudniony. Klient chiopski byt .w niej rzadkoscig. Chtopi kupowali
ksigzki gtdwnie na jarmarkach i odpustach, lub od tzw. ,Wegréw” roz-
noszacych ksigzki po wsiach. Asortyment ksigzek sprzedawanych przez
kramarzy i kolporteréw byt ubogi, sktadaty sie nan: ksiazki do nabozen-
stwa, kalendarze, senniki, kabaty i opowiesci apokryficzne, a wiec wy-
dawnictwa uzytkowe i teksty literackie o bardzo niskim poziomie ar-
tystycznym.

Te nieliczne inicjatywy legalne uzupeiniata dziatalno$¢ nielegalna.
Poczatkowo ograniczata sie ona do indywidualnych wysitkdw, ksiezy, na-
uczycieli, dziedzicéw i polegata gtdwnie na wypozyczaniu specjalnie spro-
wadzanych ksigzek. Od potowy lat 70-tyeh, gdy powstato tajne Towarzy-
stwo Os$wiaty Narodowej (1875 - 1877), a szczegllnie od r. 1882, gdy
utworzono nielegalne Koto Oswiaty Ludowej ¥ rozpoczeta sie dziatalnos$é
zorganizowana, polegajgca gtéwnie na rozdawnictwie ksigzek przez spe-
cjalnych kolporteréw rekrutujagcych sie przewaznie ze studentéw, ucz-
nidw szkot Srednich i nauczycieli szkot ludowych. Rozpowszechniano wy-
dawnictwa popularyzujace wiedze przyrodniczg i literature ,,dla ludu”, za-
ktadano nielegalne biblioteki. Na przetomie wiekéw do akcji udostepnia-
nia ksigzek i czasopism wigczyty sie organizacje polityczne. Ta niele-
galna dziatalno$¢ miata bardzo wazne znaczenie, gdyz starano sie rozpro-
wadzi¢ wydawnictwa najwartosciowsze, stuzace podnoszeniu wiedzy,
a takze budzace Swiadomos$¢ narodowa chiopéw. Tajny charakter dzia-
falnosci powodowat jednak, ze obejmowata ona niewielki odsetek mie-
szkancow wsi4

Jak wynika z tego skrotowego przegladu réznych form udostepnia-
nia ksigzek i czasopism, ich zasieg byt ograniczony. Odbiorca chtopski
stabo orientujacy sie w $wiecie literatury, miat dodatkowo utrudniony
dostep do niej.

Na tak zarysowanym tle wida¢ wyraznie, jak wielkg role w dziedzi-
nie upowszechniania czytelnictwa ksigzek i popularyzacji literatury pie-
knej miaty do odegrania oba istniejace w owym okresie w Krolestwie
Polskim czasopisma ludowe: ,,Zorza” i ,,Gazeta Swia,teczna”.

2. Jedng z form dziatalnosci wymienionych czasopism stanowita rekla-
ma ksigzek, majgca za zadanie wyposazenie odbiorcow chtopskich w wie-
dze o dokonaniach literackich. Interesowa¢ nas bedg dwa podstawowe
problemy: a) jakiego typu wiedze mdgt uzyskaC czytelnik w kontakcie
z pismem ludowym; b) na ile byta ona wspolna rowniez dla przedstawi-
cieli innych klas spotecznych.

Reklamowang literature podzielono na kilka gtownych typow. Wy-

§ Historia chtopow polskich. T. 2. Pod red. S. Inglota. Warszawa 1972 s. 619;
Z. Kmiecik: ,,Gazeta Swigteczna” za czaséw redaktorstwa Konrada Prészyn-
skiego ,,Promyka” (1881 - 1908). Warszawa 1973 s. 31.

4J). Kostecki: Sprzedaz i rozdawnictwo ksigzek w Krélestwie Polskim
w drugiej potowie XIX wieku. ,,Studia o Ksigzce” 1979 s. 65 - 101.
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rozniono przede wszystkim literature wysokoartystyczng (ogélnonarodo-
wa) i teksty pisane specjalnie dla ludu 5.6Kryterium zaliczenia danej po-
zycji do jednej z tych grup nie byta warto$¢ artystyczna utworu, ale ro-
dzaj odbiorcy, dla ktérego dany tekst byt pisany i sposéb rozpowszechnia-
nia. Do pierwszej grupy zaliczono teksty pisane nie dla konkretnej, ogra-
niczonej zbiorowosci czytelnikéw, publikowane w czasopismach o cha-
rakterze ogélnym, rozprowadzane przez ksiegarnie; do drugiej — teksty
przeznaczone dla odbiorcy o niskich kwalifikacjach czytelniczych (chiopi,
robotnicy, dzieci), drukowane tylko w czasopismach ludowych, wyrdz-
niajgce sie specjalng formg wydawniczg, rozprowadzane przez wyspecja-
lizowane instytucje. Pierwszy typ utwordw krazyt w formalnie nieogra-
niczonej przestrzeni spolecznej, drugi — tylko ws$rdd przedstawicieli
pewnych grup spotecznych®. Poza wymienionymi grupami — ze wzgledu
na cel pracy — wyrdzniono: literature adaptowang, formalnie nalezaca
do tekstoéw dla ludu, ale stuzacg przyblizeniu czytelnikowi dokonan o cha-
rakterze ogélnonarodowym i literature dla miodziezy, raz przez redakcje
traktowang ma réwni z wysolkoarltystyczng, jraz — z twdérczoscig dla ludu.
Podstawowym wskaznikiem mowigcym o prébach tworzenia przez redak-
cje czasopism ludowych ponadklasowej wspolnoty kulturalnej, jest po-
pularyzowanie wsrdéd odbiorcéw literatury wy-
sokoartystycznej i adaptowanej.

Starano sie przeSledzi¢ interesujgce nas zagadnienia w czasie. W tym
celu okres istnienia pism ludowych podzielono na kilka réwnych, 6-let-
nich odcinkéw czasowych. Odcinek 6-letni przyjeto ze wzgledéw prak-
tycznych. Zebrany materiat miesci sie bez reszty w takich modufach,
a cezury przypadajg na lata szczegdlnie wazne w istnieniu pism (njp.
1881 r. — powstania ,,Gazety Swigtecznej”; 1887 r. — zmiana redakcji
220rzy”).

Przeanalizowano zawarto$¢ czasopism dla ludu z lat 1806 - 1898 7. Data

5 W analizowanych czasopismach nie reklamowano tekstdw przynaleznych
do obiegu brukowego i jarmarczno-odpustowego.

6 S. ZOtkiewski: Kultura literacka 1918-1932. Wroctaw 1973. W typologii
literatury starano sie wykorzysta¢ niektére pomysty autora dotyczace tzw. spo-
tecznych obiegéw literatury, ]

7 W bibliotekach polskich zachowaty sie wszystkie roczniki ,,Gazety Swig-
tecznej” z interesujgcego nas okresu. Luki wystepujg jedynie we wczesnych rocz-
nikach ,Zorzy”. Nie dotrwaly do naszych czaséw roczniki: 1867, 1870 i 1874;
w rocznikach 1866, 1868, 1869, 1871 i 1872 brakuje poszczeg6lnych numerdw ty-
godnika. Katalog Centralny Czasopism Polskich w Bibliotece Narodowej nie wy-
kazuje tych rocznikéw; sprawdzono réwniez katalogi wiekszych bibliotek warszaw-
skich: m. in. Biblioteki Uniwersytetu Warszawskiego i Biblioteki Publicznej m. st.
Warszawy. W pracy wykorzystano czasopisma pochodzace ze zbioréw Biblioteki
Narodowej, Biblioteki Uniwersytetu Warszawskiego, Biblioteki Jagiellonskiej, Bi-
blioteki Polskiej Akademii Nauk w Gdansku. Oto szczegbtowy wykaz brakéw
w ,,Zorzy”; 1866 — nr 1; 1867 — nr 1-52; 1868 — nr 17; 1869 — nr 1-10, 37 - 38,
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poczatkowa jest datg powstania pierwszego tego typu pisma w Krolestwie
po powstaniu styczniowyms, data koricowa wskazuje na istotny moment
w dziatalnosci pism: zakonczong ogromnym sukcesem akcje zbierania
przez redakcje sktadek na pomnik A. Mickiewicza w Warszawie. Zinte-
growata ona po raz jpierwszy w ,tak jsilny sposéb przedstawiciel,i wszy-
stkich klas jspotecznych w Krélestwie Polskim wokdt jedinego Celu o Cha-
rakterze kulturalnym j(literackim).

45 -46, 48, 51 -52; 1870 — nr 1-52; 1871 — nr 17, 21, 33; 1872 — nr 35, 44; 1874
nr1-52.

Zebrane dane wymagaty istotnych uzupetnien; na przyklad, w ogtoszeniach
ksiegarskich do rzadkosci nalezaty informacje dotyczace miejsca i daty wydania
druku. Wiele pozycji reklamowano anonimowo lub pod kryptonimem. Dane wy-
dawnicze uzupetniano przede wszystkim na podstawie katalogéw Biblioteki Na-
rodowej, obu wydan Bibliografii polskiej Karola Estreichera (K. Estreicher:
Bibliografia polska. Cz. 1-4. Krakéw 1870 - 1916; K. Estreicher: Bibliografia
polska XIX stulecia. Wyd. 2. T. 1 -11. Krakéw 1959 - 1976) oraz zachowanych kata-
logéw i bibliografii poszczegdlnych placowek wydawniczych i ksiegarskich (w pra-
cy wykorzystano ogdlne katalogi Ksiegarni Gebethnera i Wolffa: 1) Katalog dziel
naktadowych i w wiekszej ilosci zakupionych. Kwiecien 1887. Warszawa 1887; 2) Ka-
talog ksiazek polskich z ostatnich lat. Wrzesien 1888.. Warszawa 1888; 3) Katalog
dziel naktadowych i w wiekszej ilosci nabytych. Kwiecien 1888. Warszawa 1888;
4) Katalog dziet komisowych Ksiegarni Gebethnera i Wolffa w Warszawie. Wrze-
sien 1889. Warszawa 1889; 5) Katalog dziet naktadowych i komisowych. Warszawa
1897; 6) Katalog dziet naktadowych i w wiekszej ilosci nabytych. Warszawa 1898.
Pomocg stuzyly 2 katalogi tej samej spotki informujgce o literaturze z zakresu
gospodarstwa wiejskiego: 1) Katalog ksigzek polskich dotyczacych gospodarstwa
wiejskiego i z niem tacznych gatezi. Kwiecien 1885. Warszawa 1885; 2) Katalog
ksigzek polskich dotyczacych gospodarstwa wiejskiego i tacznych z niem gafezi.
Wrzesien 1896. Warszawa 1896. Informacje o wydawnictwach tresci religijnej uzy-
skano z katalogu wydanego przez firme Gebethnera i Wolffa: Katalog ksigzek
liturgicznych i teologicznych tacinskich kosciota rzymskokatolickiego oraz kazan,
méw, nauk, réznych dziet teologicznych polskich i muzyki kosScielnej. Warszawa
1887, oraz z trzech katalogébw Ksiegarni i Skladu Nut Maurycego Orgelbranda:
1) Katalog ksigzek polskich tresci religijnej dla wyznawcow kosciota rzymskoka-
tolickiego, z dodatkiem katalogu ksigzek w jezykach tacinskim i francuskim oraz
muzyki na organy i $piewdw religijnych. Warszawa '1888; 2) Katalog ksiazek pol-
skich tresci religijnej dla wyznawcéw kosciota rzymskokatolickiego, z dodatkiem
katalogu ksigzek w jezykach taciskim i francuskim oraz muzyki na organy i S$pie-
wow religijnych. Warszawa 1892; 3) Katalog ksigzek polskich tresci religijnej dla
wyznawcOw kosciota rzymskokatolickiego, z dodatkiem katalogu ksiazek w jezy-
kach tacinskim i francuskim oraz muzyki na organy i $piewéw religijnych. Nr 2.
Warszawa 1896. Wykorzystano rowniez spisy wydawnictw ludowych: 1) Biblio-
grafia wydawnictw ludowych. Lwow 1894; 2) Katalog rozumowany wydawnictw
ludowych. Z. 1. Lwéw 1897. Szereg informacji uzyskano z bibliografii Jana Sliwki:
Spis ksigzek poleconych i zakazanych przez Wysokg c.k. Rade Szkolng Krajowa.
Cieszyn 1899 oraz z Katalogu Ksiegarni K. Prészynskiego w Warszawie z dotgcze-
niem skorowidza utatwiajgcego wybdr 1) Ksigzek ludowych; 2) Elementarnych
i wychowawczych; 3) Dla dzieci i miodziezy. Warszawa 1880). Informacje o miej-
scu i roku wydania dziet literackich uzyskano réwniez z bibliografii literackiej
Gabriela Korbuta oraz jej. rozszerzonej drugiej edycji (G. Korbut: Literatura
polska od poczatkbw do powstania styczniowego. T. 1-3. Warszawa 1917-1921;
Bibliografia literatury polskiej. Nowy Korbut. T. 1-14. Warszawa 1963 - 1973).
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Funkcje informatora o wspdtczesnym rynku ksiegarskim petnity
w obu pismach ogtoszenia i reklamy ksigzek. Obok statego dziatu no-
wosci ksigzkowych, ciekawsze pozycje prezentowano i w innych miej-
scach czasopisma, by dotrze¢ nawet do tego czytelnika, ktory nie czytat
zwykle ogloszen ksiegarskich. W reklamie podawano zawsze cene wy-
dawnictw oraz informacje o tym, gdzie mozna je naby¢. Rézne byty zro-
dia reklamowanych wydawnictw. ,Zorza” ogtaszata pozycje nadsytane
do redakcji, popularyzowata naktady poszczegdlnych ksiegarzy, reklamo-
wata takze wybor najciekawszych pozycji znajdujacych sie na rynku.
.Gazeta Swigteczna”, majaca zaplecze w Ksiegarni Krajowej, najczesciej
zalecata do czytania ksigzki znajdujgce sie aktualnie na skladzie w tej
placowce; polecata jednak rowniez najnowsze wydawnictwa innych ksie-
arzy.
: Z)gjodnie z tematem pracy skupimy sie gtéwnie na reklamie ksigzek
z zakresu literatury jpieknej. Chcac jednak okresli¢ funkcje, jaka przy-
pisywano tego typu wydawnictwom rozpatrzymy problem na szerokim
tle wszystkich polecanych ksigzek. W punktach 3-5 oméwimy sposéb re-
klamowania literatury pieknej, w punktach 6-7 to, co reklamowano.

3. Oba czasopisma wyraznie réznity sie politykg w zakresie reklam
ksiegarskich. Zjawisko (to pokazuje tabele 1 i 2 (wklejka po s. 128). ,,Ga-

Rozszyfrowaniu autor6w ukrytych oraz kryptoniméw stuzyt, wraz ze wspomnia-
nymi'juz pozycjami, Stownik... Adama Bara (A. Bar: Stownik pseudoniméw
i kryptoniméw polskich i Polski dotyczacych. T. 1-3. Krakow 1936 - 1938). Po-
mocg przy zaszeregowaniu utworéw poszczeg6olnych autoréw do odpowiednich
typéw literatury stuzyly oprocz wyzej wymienionych pozycji opracowania historii
literatury polskiej (Korzystano gtdéwnie z dwoch publikacji: Literatura polska,
od Sredniowiecza do pozytywizmu. Warszaw 1974; H. Markiewicz: Pozytywizm.
Warszawa 1978), Polski Stownik “Biograficzny. T. 1-22. Krakéw 1935 - 1977 oraz
stowniki pisarzy obcych (Wykorzystano m. in.: 1) Maly stownik pisarzy angiel-
skich i amerykanskich. Warszawa 1971; 2) Maty stownik pisarzy francuskich, belgij-
skich i prowansalskich. Warszawa 1965; 3) Maty stownik pisarzy wioskich. War-
szawa 1969) i historie literatury powszechnej (Pomocg stuzyly publikacje: Dzieje
literatur europejskich. T. 1. Warszawa 1977, G. Sampson: Historia literatury
angielskiej w zarysie. Warszawa 1967).

§ Pierwsze czasopisma dla ludu powstajg w Krolestwie jeszcze przed powsta-
niem listopadowym (S. Ignar: Gazeta Swigteczna i jej korespondent spod todzi.
.Przeglad Socjologiczny”. T. 10. 1948 s. 203), kilka pism funkcjonuje w okresie
miedzypowstaniowym (S. J. Czarnowvski: Literatura periodyczna i jej rozwdj.
Krakéw 1892 s. 341; S. Pigon: Zarys nowszej literatury ludowej (przed rokiem
1920). Krakow 1946 s. 53-54; H. Radlinska (Orsza): Poczatki pracy os$wiato-
wej w Polsce. [W:] Praca oswiatowa. Jej metody, zadania, organizacja. Krakdw
1913 s. 98; H. Syska: 0Od ,,Kmiotka” do ,,Zarania”. Z historii prasy ludowej.
Warszawa 1949. pass; R. WroczynskKi: Aipsl pedagogiczna i procesy o$wiatowe
w Krélestwie Polskim na przetomie XIX i XX w. Wyd. 2. uzup. i rozsz. Warszawa
1963 s. 159), lecz znajdowaty odbiorcéw ,wsrdd dwordéw, gmin, szynikarzy, nau-
czycieli, urzednikdw, wsrdéd rzemiesinikow i czeladzi czesciej niz miedzy wios-
cianami” (Radlinska, op. cit. s. 111). Z tego powodu zajeto sie jedynie okresem
pouwtaszczeniowym,
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Tabela 3. ,,Gazeta Swigteczna”. Dziat 8 (literatura pigkna).

Liczby bezwzgledne
Okres Liczba nowych tytutow Liczba reklam
W A L M  Razem W A L M Razem

1881 - 1886 315 1 71 236 623 2248 3 462 1451 4164
1887 - 1892 269 7 34 44 354 808 59 742 169 1778
1893 - 1898 134 4 16 79 233 368 17 194 222 801

Razem 718 12 121 359 210 3424 79 1398 1842 6743

zeta Swiateczna” jreiklamowata w ciagu 18 lat dziatalnosci 5--krotnie wiek-
szg liczbe pozycji iniiz ,,Zorza” w ciggu lat 30; reklamowata je réwniez
blisko 6-krotinie jwiekszg iloS¢ raizy. Przecietnie w (kazdym jnumerze ,,Ga-
zety Swigtecznej” bylo 28 reklam ksigzek (w tym 7 literatury pieknej),
aw ,,Zorzy” — 3 ogtoszenia (w tym 1 literatury pieknej). Jednak globalna
struktura polecanych wydawnictw byta podobna. W obu pismach przez
caly okres jdominowata jreklama trzech dziatdw pismiennictwa — litera-
tury pieknej, wydawnictw jreligijnych i prac z dziedziny nauk stosowa-
nych. W ,,Gazecie Swiatecznej” stanowily one 65,77% wszystkich ogta-
szanych wydawnictw (dotyczyto ich 59,13% reklam), w ,,Zorzy” .stopien
koncentracji byt jeszcze wiekszy — jstanowity one az 72,78% pozycji
(69,21% reklam). Najmniej miejsca w obu pismach zajimowaiy: dziat
ogolny, filozofia i sztuka (gcznie ponizej 5% jogtaszanych ksigzek), jako
najstabiej mogace zainteresowac czytelnika chtopskiego.

Dla obu pism charakterystyczny jest nierbwnomierny rozkiad re-
klam w czasie. Nasilenie tej dziatalnosci reklamowej przypada na pierw-
szy okres istnienia ,,Gazety Swiatecznej” (polecono wtedy az 58,37%
wszystkich pozycji z catego interesujacego nas przedziatu czasowego i za-
mieszczono 59,40% reklam) oraz na pierwszy okres po zmianie skfadu re-
dakcji ,,Zorzy” (36,18% wszystkich jpozycji z catego 30-lecia i az 56,99%
liczby reklam), nastepnie spada. Abstrahujac od nie zawsze dajgcych sie
okresli¢ przyczyn o charakterze jorganizacyjnym, taki przebieg procesu
$wiadczyé moze o niedostosowaniu, przedozowaniu ilosci reklam w pierw-
szych okresach dziatalnosci, o stabym jeszcze rozeznaniu redakcji w mo-
zliwosciach nabywczych czytelnikbw. Zmniejszanie sie ilosci polecanych
pozycji spowodowane mogto by¢ nieskutecznoscig zmasowanej reklamy,
a w zwigzku z tym konieczno$cig zastgpienia jej reklama bardziej wy-
biércza. Omawiana tendencja dotyczy réwniez dziatu literatury pieknej,
z tym, ze proces ten przebiegat tu wolniej niz w przypadku wszy-
stkich polecanych wydawnictw.
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293 82 206 638 44

96 106 64 144 28

36 30 31 110 20

425 218 301 892 92

Liczba nowych tytutéw

6 -
14 10 -
18 35

40 13 14 50

11 20 59

87 47 31 160 12

623

354

233

1210

24

28

128

97

283

173

137

44

354

15

13

42

Liczby bezwzgledna

Razem

2587

1172

673

4432

322

303

58

683

140

14

223

Liczby bezwzgledne

Razem

148

170

343

264

948

10

50

76

45

187

Uwaga: Odsetki nad kreska przerywang sumujg sie_poziomo i wskazujg udziat poszczegolnych dziaiow piSmienniet™

Do wolnego obecnie w UDK Dziatu'4 przeniesiono z Dziatu 3 — grupe wydawnictw o$wiatowych ze weetedy fia szezegdlne popularyzowanie Mél

13

17

2629

1047

482

4158

115

113

635

104

969

Tabela 1. ,Gazeta Swigteczna™.

Liczba reklam

1493 905 1149 3089 393

1218 1360 585 945 151

201 219 73 387 60

2912 2484 1807 4421 604

Tabela 2. ,,Zorza”

Liczba reklam

15 19 -

58 39 12 60

283 315 96 336

27 67 68 296 13

387 429 183 718 21

Teksty reklamowane w latach J8S1 - 1898 wedtug dziatéw klasyfikacji dziesietnej

Razem

4164 1107 15 391

1778 626 8 082

801 143 2 438

6743 1876 25911

Razem

29

83 261

128 14 481

746 103 2606

514 61 119T

1478 184 4573

i P WBRYGE Ak ISGF KA W danym okresi

151
56,52
-1,31
23,19

2,08
20,29

1,56

100,00

866 - 1898 wedtug dziatéw klasyfikacji dziesietnej

0

8,70
6,67
2,03
10,00
5,29
30,00
2,92
33,33
2,27
20,00
3,16
100,00

°dSetkl P°d kfeSka przerywan!l sumu> si« P»°nowo i wskazuja na rozktad liczby reklamowanych tytutow lub liczby reklam w ramach jednego dziatu w przebiegu czssowym.

1,20
53,45
J°79
36,21

0,89
10,34

131

100,00

0,67
11,11
0,59
11,11
1,75
66,67
0,38
11,11
0,95
100,00

17,70
56,33
17°58
25,34
22,14
18,33
18,34
100,00

2

8,70
0,81
56,76
34,01
31,76
21,86
18,95
26,32
15,91
17,00
26,05
100,00

11,33
68,94
8’19
22,59
5,35
8,47
9,59
100,00

3

17,39
4,60
9,46

16,09

10,59

20,69

11,66

45,98

4,17

12,64
9,18

100,00

317
37,62
9,04
48,62
4,46
13,76
4,92
100,00

4

4,05
12,77
471
17,02
3,79
27,66
7,58
42,55
4,96

Odsetki*
Liczba nowych tytutéw
Razem

7,96 24,66 1,70 24,08 6,69 100,00 2,09
68,44 *771753""47j3" """jw'" ’48,87"""58" 37 47,15
546 12,29 2,39 30,20 11,69 100,00 3,75
21,26 16,14 30,43 29,26 38,70 26,44 » 44,36
461 16,34 2,97 34,62 6,54 100,00 | 2,38
10,30 12,33 21,74 1925 1243 1519| 8,49
6,79 20,13 2,07 27,30 7,99 100,00 2,64
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Odsetki*

Liczba nowych tytutéw

5 6 7 8 9 Razem 0
- 26,09 - 26,09 . 13,04 100,00 20,69
- 3,75 - 2,12 7,14 2,43 321
2,03 6,76 - 16,21 2,03 100,00 3,83
9,68 6,25 - 8,48 7,14 1561 5,35
4,12 20,59 1,17 16,47 4,71 100,00 10,40
22,58 21,88 16,67 9,89 19,05 17,93 26,74
4,08 14,58 0,58 37,32 4,37 100,00 2,92
45,16 31,25 16,67 4523 3572 36,18 40,64
2,65 22,35 3,03 36,74 4,92 100,00 3,76
22,58 36,87 66,66 34,28 3095 27,85 24,06
3,27 16,88 1,27 29,85 4,43 100,00 4,09
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

100,00

091 17,08
62,78 63,23
0,85 12,95
30,94 25,18
0,57 19,77
6,28 11,59
0,86 16,05

100,00 100,00

1 2

- 6,90
- 0,2i
0,38 44,06
588 11,87
0,42 23,49
11,77 11,-66
0,50 24,37
76,47 65,53
0,08 8,70
588 10,73
0,37 21,19
100,00 100,00

9,70
51,27
15,07
41,83

8,25

6,90
11,24

100,00

3

13,79
1,03
5,75
3,87
12,06
14,99
10,86
73,13
2,26
6,98
8,46

Liczba reklam

5,88
36,43
16,83
54,75

8,98

8,82

9,59

100,00

Liczba
4

3,07
1,86
8,11
9,09
12,09
73,43
5,60
15,62
9,38

7,47 30,07 2,55 27,06
63,59"""69;87""""65,07 61,75
7,24 11,69 1,87 22,00
32,37 21,38 25,00 26,37
2,99 15,87 2,46 32,86
4,04 8,75 9,93 11,88
6,97 17,06 2,33 26,02
100,00 00,00 100,00 100,00
reklam
5 6 7 8
— 24,14 - 24,14
- 0,97 - 0,47
2,68 7,28 - 31,80
382 265 - 5,62
2,49 1247 1,04 26,61
6,56 8,36 2381 8,66
3,68 12,89 0,11 28,63
52,46 46,80 14,29 50,47
568 24,75 1,09 42,98
37,16 41,22 6190 34,78
4,00 15,70 0,46 32,32

100,00 100,00 100,00 110,00

Razem

719 100,00

59’oi’|

33,37 i

59,40

31,19

5,87 | 100,00

7,62,

9,41

7 941 100,00

100,00 | 100,00

9

10,34
1,63
1,15
163
2,91
7,61
3,95

55,98
5,10

33,15
4,03

100,00 100,00 100,00

r

Razem

100,00
0,63
100,00
571
100,00
10,52
100,00
56,99
100,00
26,15
100,00
100,00
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Teksty reklamowane w latach 1881 - 1898 wg typow

Odsetki*
Liczba nowych tytutow Liczba reklam
w A L M Razem w A L M Razem
50,56 0,16 11,40 37,88 100,00 53,99 0,07 11,09 34,85 100,00
43,87 8,33 58,68 65,74 51,49 65,65 3,80 33,05 78,77 61,75
75,99 1,98 9,60 12,43 100,00 45,44 3,32 41,73 9,51 100,00
37,47 58,34 28,10 12,26 29,26 23,60 74,68 53,07 9,18 26,37
57,51 1,72 6,87 33,90 100,00 45,94 2,12 24,22 27,72 100,00
18,66 33,33 13,22 22,00 19,25 10,75 21,52 13,88 12,05 11,88
59,34 0,99 10,00 29,67 100,00 50,78 1,17 20,73 27,32 100,00

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 |100,00 100,00 100,00 100,00_ 100,00

Przyktadowo, w przypadku ,,Gazety Swiatecznej” wszystkie wydaw-
nictwa reklamowane w ostatnim okresie, czyli w latach 1893 - 1898 stano-
wity okoto 26% wydawnictw polecanych w latach 1881 - 1886; w dziale
lilterlaibury pieknej odisetek ten wyniolsit okoto 37% i ustepowat jedynie
dziatowi 7 (sztuka). Jesli chodzi o licizibe reklam, to rekilaimy z lat 1893 -
- 1898 stanowity dla ogétu wydawnictw okoto 16°/0 ogtoszen-z lat 1881 -
- 1886; znéw w dziale 8 odsetek jten byt wyztszy 1(19%) i ustepowat tylko
dziatowi 4 (oSwiata). Podobnie byto w przypadku ,,Zorzy” j(jszczegdlnie
w odniesieniu do liczby reklam).

Od roku 1887 literatura piekna zajmowata w obu pismach pierwsze
miejsce w reklamowanych pozycjach, a juz od 1881 — jesli wezmiemy
pod uwage globalng liczbe reklam.

Dziat 8 byt wewnetrznie zréznicowany, polecano teksty roznych ty-
pow (obiegu wysokoartystycznego, adaptowane, literature dla ludu, lite-
rature dla miodziezy). Zréznicowanie to pokazujg tabele 3 i 4.
Podstawowg cze$¢ reklamowanych utworéw stanowity teksty zaliczane do
obiegu wysokoartystycznego. W ,,Gazecie Swiatecznej” stanowity one blis-
ko 60%, natomiast w ,,Zorzy” prawie 50%. Oba pisma roznig sie wy-
raznie reklama pozostatych typow literatury. W ,,Gazecie Swigtecznej”
blisko co 3 tekst zaliczy¢ mozna do literatury mtodziezowej, w ,,Zorzy”
co 6 - 7 (roznica prawie dwukrotna); w ,,Zorzy” co 28 utwor — to adap-

tacja, w ,,Gazecie Swigteczne]” — rzadziej niz co 100 (réznica blisko
qzterokrotna); w ,,Zorzy” co 3 tekst to literatura dla ludu, w ,,Gazecie
Swiatecznej” — co 10 (réznica ponad trzy-krotna). Tak wiec ,,Gazeta

Swiateczna” reklamowata gtdwnie teksty wysokoairtystyczne i dla mio-
dziezy (blisko 90% pozycji), a ,,Zorza” literature wysokoartystyczng i dla
ludu (ponad 80%).

O ile .struktura ksigzek ogtaszanych w ,Gazecie Swiatecznej” byta
dos¢ stabilna (najwieksze réznice w tatach 1887 - 1892), o tyle w przypad-
ku ,,Zorzy”, od roku 1887 (objecie redakcji pism przez M. Malinowskiego)

i Pamietnik Biblioteki ...
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Tabela 4. ,,Zorza”. Dziat 8 (literatura pigkna).

Liczby bezwzgledne
Okres 'Liczba nowych tytutow Liczba rekiam
w A L M  Razem '\ A L M  Razem

1866 - 1874 1 - 5 - 6 2 - 5 - 7
1875 - 1880 5 - 14 5 24 24 - 27 32 83
1881 - 1886 9 - 15 4 28 11 - 113 4 128
1887 - 1892 59 7 49 13 128 102 46 523 75 746
1893 - 1898 65 3 8 21 97 202 7 170 65 514
Razem 139 10 91 43 283 341 123 838 176 1478

* Uwaga do tabel 3-4: Odsetki nad kreska sumuja sie poziomo i wskazuja na udziat poszczegdlnych typéw
literatury w ilosci okre$lonego typu literatury w czasie.

mobserwowa¢ mozemy wyrazne zmiany: gwattowny wzrost ilosci rekla-
mowanych tekstow z obiegu wysokiego, pojawienie si¢ literatury adapto-
wanej, wyrazny spadek odsetka polecanych ksigzek dla ludu. W latach
90-tych struktura wydawnictw reklamowanych w ,,Zorzy” zaczyna sie
zblizaé do globalnej struktury ksiazek polecanych w ,Gazecie Swigtecz-
nej”. W zwigzku z tym przyjac¢ jag mozemy za najbardziej odpowiadajaca
pogladom dziataczy oswiatowych na charakter popularyzacji literatu-
ry pieknej, a by¢ moze, zblizong do zapotrzebowania spotecznego.

Jak wida¢, wolniejsze tempo spadku ilosci reklamowanych pozycji
z zakresu literatury pieknej w poréwnaniu z innymi dziatami piSmienni-
ctwa jest w przypadku ,,Gazety Swiatecznej” gtéwnie skutkiem stosunko-
wo powolnego zmniejszania sie liczby polecanych tekstéw wysokoarty-
stycznych (do 43°/0), a w przypadku ,,Zorzy” zwiekszania si¢ ich ilosci,
oraz rosnacej liczby tekstow miodziezowych. Swiadczy to o wyraznym da-
zeniu obu redakcji do oswojenia czytelnika chiopskiego z najwybitniej-
szymi twdrcami literatury ogélnonarodowe;j.

4. Przyjrzyjmy sie obecnie intensywnosci reklamy poszczeg6inych
dziatow piSmiennictwa. Rozpatrzymy trzy wskazniki: przecietny okres
reklamy 1 tytutu, ilos¢ reklam przypadajgcych na 1 tytut oraz ilos¢
reklam 1 tytutu w ciggu roku. Problemy te ilustruje tabela 5.

Jak wida¢, ,Gazeta Swigteczna” wyrdzniata sie nie tylko zamiesz-
czaniem wiekszej ilosci reklam, ale takze i nieco wyzszg intensywnoscig
reklamowania. Dziat literatury pieknej w obu pismach byt polecany ze
$rednig aktywnos$cig (nieco nizszg w przypadku ,,Zorzy”). Poréwnujgc
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Teksty reklamowane w latach 1866 - 1898 wg typow

Odsetki*
Liczba nowych tytutéw Liczba reklam
W A L M Razem W A L M Razem
16,67 - 83,33 - 100,00 28,57 - 71,43 100,00
0,72 - 5,49 - 2,12 0,59 - 0,60 - 0,47
20,83 - 58,34 20,83 100,00 28,92 - 32,53 38,55 100,00
3,60 - 15,39 11,63 1 7,48 7,04 - 3,22 18,18 5,62
32,14 - 53,57 14,29 100,00 8,59 - 88,28 3,13 100,00
6,47 - 16,48 9,30 9,89 3,22 - 13,48 2,27 8,66
46,09 5,47 38,28 10,16 100,00 ' 13,67 6,17 70,11 10,05 100,00
42,45 70,00 53,85 30,23 45,23 29,91 37,40 6241 42,62 50,47
67,01 3,09 8,25 21,65 100,00 39,30 14,98 33,07 12,65 100,00
46,76 30,00 8,79 48,84 34,28 59,24 62,60 20,29 36,93 34,78
49,12 3,53 32,16 15,19 100,00 23,07 8,32 56,70 11,91 100,00

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

pozycji lub reklam w danym okresie. Odsetki pod kreska przerywang sumuja si¢ pionowo i wskazujg na przebieg reklamy

intensywno$¢ reklamy interesujgcego nas dziatu z innymi dziatami pi-
$miennictwa w obu tygodnikach, mozna zauwazy¢, iz w ,,Zorzy” litera-
tura piekna zajmuje pod tym wzgledem 4-5 miejsce '(dwa pierwsze wska-
Zniki wyzsze od przecietnych), natomiast w ,,Gazecie Swigtecznej” — do-
piero 6 miejsce (wszystkie wskazniki nizsze od przecietnych).

Fakt ten tlumaczy sie zamieszczaniem pojedynczych reklam duzej
ilosci tekstow z obiegu wysokoartystyeznego. Obserwujemy tendencje
charakterystyczng i dla innych dziatan popularyzatorskich obu redakcji:
w przypadku literatury badz twdrcéw z obiegu wysokoartystyeznego cho-
dzi gtéwnie o zapoznanie odbiorcow z duzg iloscig nazwisk, o u$wiado-
mienie im istnienia jakiego$ zjawiska, a nie o intensywne propagowa-
nie, ktore w przypadku przecietnego odbiorcy nie moze by¢ jeszcze sku-
teczne.

Zroznicowanie intensywnosci reklamy poszczegélnych typéw literatury
pieknej ilustruje tabela 6.

Jak widac, najdtuzej i przy pomocy najwiekszej liczby ogtoszen rekla-
mowano w obu pismach literature dla ludu (w ,Gazecie Swigtecznej”
szczegOlnie w latach 1887 - 1892, w ,,Zorzy” po roku 1887), a takze teksty
adaptowane; najkrdcej i najmniejsza iloscig reklam — literature obiegu
wysokoartystyeznego. Teksty z zakresu literatury dla ludu i adaptacje
reklamowane byty z intensywnoscig zblizong do intensywnosci ogtaszania
pozycji z dziatu 4, obejmujgcego najzywiej propagowane podreczniki do
poczatkowej nauki czytania i pisania. Istniata zalezno$¢ “odwrotnie pro-
porcjonalna: typy literatury reprezentowane najliczniej — reklamowano

9«
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Tabela 5. Intensywno$¢ reklamy poszczegdlnych dziatéw pismiennictwa

Zorza Gazeta Swigteczna

<, = = = =
E B g2 g% Es gF g ¢
= 2% =SS, =.- 2% =5, =_,°
§ 322 $8s $53 B8TE  $¥s $s3
2 tfsg g5. 8.% £fs% gE, gt
o's oo 8 =S c =c =2 505 « 8 =ac =c 2

0 2,50 6,23 2,49 2,20 9,90 4,49

1 1,22 1,89 1,55 1,69 3,84 2,28

2 1,30 3,92 3,02 1,82 511 2,81

3 1,55 4,49 2,87 1,86 6,85 3,69

4 1,89 9,13 4,82 2,32 11,39 4,92

5 2,29 5,90 2,59 2,01 6,00 2,98

6 1,92 4,49 2,34 1,58 4,96 3,13

7 1,08 1,75 1,62 1,82 6,57 3,62

8 1,89 5,22 2,77 1,81 5,57 3,07

9 1,57 4,38 2,79 1,82 5,30 2,91

Razem | 171 4,82 282 | 18 5,85 3,22

najmniej intensywnie najmniej liczne — najbardziej aktywnie. Propago-
wano gtdwnie te teksty, ktore przy zastanym poziomie kwalifikacji czy-
telniczych odbiorcow, mogty znalez¢ czytelnikow.

Z zakresu literatury dla ludu najdtuzej i najwieksza iloscig ogtoszen
reklamowano w ,,Gazecie Swiatecznej” powiastke K. Proszynskiego
O strasznym zbdju (13 lat, 140 reklam), natomiast w ,,Zorzy” powiastke
M. Malinowskiego Nasi praojcowie (5 lat, 68 reklam). Z pozycji adapto-
wanych w ,Gazecie Swigtecznej” najdtuzej ogtaszano przerdbke ipio-

Tabela 6. Intensywnos¢ reklamy poszczegélnych typow literatury pigknej

Zorza Gazeta Swiateczna
E é g E I g
1 1 ©
52 52 g3 .5 EE ET.
 3t2  $3s $5% BE  $8s $5°%
o 8$;E :8§H O od oo 8$;‘E :U%H Qoo
ST NS ~So o N g 8w = NS &S SN & O =
= oo « 8 =a c =c D So 4 8 = ac =c D
wysoko-
artystyczna 1,40 2,45 1,75 1,60 4,77 2,98
adaptowana 4,80 12,30 2,56 2,25 6,58 2,93
dla ludu 2,40 921 3,84 241 11,55 4,79
miodziezowa 1,70 4,09 2,41 2,03 5,13 2,53

Razem 1,71 4,82 2,82 1,82 5,85 3,22



POPULARYZACJA KSIAZEK BELETRYSTYCZNYCH 133

wiesci T. T. Jeza Historia o pradziadku (5 lat, 14 reklam), a w ,,Zorzy”
— Chlopskiego adwokata wedtug E. Orzeszkowej i(7 lat, 22 reklamy).

Wydaje sie, ze zasygnalizowane wyzej roznice W inibefnjsywwlsci, a szcze-
golnie w dlugosci reklamowania poszczegdlnych typéw literatury wy-
nikaty takze i z tego, ze w przypadku tekstdw wysokoartystycznych czy-
telnik chtopski stanowit margines odbiorcéw; wykupywali je gtownie
przedstawiciele innych klas spotecznych. W przypadku literatury dla lu-
du i adaptowanej czytelnik chtopski byt nabywcg gtownym; nikt poza
nim nie kontaktowat sie z tymi tekstami. Reklamowano je do chwili
catkowitej wyprzedazy wiasnie przez tego odbiorce.

5. Ostatnim problemem zwigzanym zesposobelm jreklamy, ktory chcie-
libySmy omdwié, jest zagadnienie aktualnosci reklamy, mierzone «kre-
sem miedzy datg wydania ksigzki, a datg pierwszego ogtoszenia. Do no-
wosci ksiegarskich zaliczono zapowiedzi wydawnicze oraz ksigzki rekla-
mowane w czasie nie dtuzszym niz 2 lata od chwili wydania; do drugiej
grupy zaliczono pozycje ogtaszane po raz pierwszy w okresie 3-5 lat od
ukazania sig; do trzeciej za$ te, ktore reklamowane byty po raz pierwszy
po 6 i wiecej latach. Dokonano poréwnania catosci tekstéw reklamowa-
nych i literatury pieknej; zestawiono aktualno$¢ ogtoszen w obu inte-
resujgcych nas pismach.

_ ﬁ\naliza tabeli 7 pozwala na zaobserwowanie kilku interesujgcych zja-
wisk:

— oba pisma dos$¢ aktywnie reagowaty na wydawnictwa pojawiajace
sie aktualnie na rynku ksiegarskim. Ponad 72% ksigzek ogtaszanych
przez ,Zorze” i ponad 57% — ogtaszanych przez ,Gazete Swigteczng”,
reklamowanych byto przed uptywem 2 lat od momentu wydania;

— stopien aktualnosci 'reklam w ,,Zorzy” byt wyzszy niz w ,,Ga-
zecie Swiatecznej”. Przejawiato sie to nie tylko w zasygnalizowanej wy-
zej 15% roznicy w udziale ogtaszanych w obu pismach nowosci, ale takze:
a) w strukturze tej grupy wydawnictw. SzczegGtowa analiza wykazata,
iz w ,,Zorzy” blisko 1/5 stanowily zapowiedzi (w ,Gazecie Swiatecznej”
— zapowiedzig byta co 15 ksigzka z grupy nowosci), a jedynie nieco wie-
cej niz 1/3 — pozycje reklamowane 1 -2 lata od chwili wydania (w ,,Ga-
zecie Swigtecznej” —stanowity one grupe dwukrotnie wieksza); b) w bli-
sko 2,54kr«tnie nizszym odsetku w ,,Zorzy” pbzycji reklamowanych po
raz pierwszy po 6 i wiecej latach od chwili wydania. W ,,Zorzy” ogta-
szano tak pézno zaledwie co 8- 9 ksigzke, w ,dazecie Swiatecznej” —
co3-4;

— w obu pismach obserwujemy wyrazng tendencje do uaktualnia-
nia reklamy. W ,,Zorzy” w latach 1893 - 1898 odsetek nowosci ksiegar-
skich byt o ponad 12,5 punktoéw procentowych wyzszy niz przed rokiem
1886, w ,,Gazecie Swiatecznej” analogiczna réznica wynosita nawet blisko
25%. Wyraznie zmalat rowniez udziat w reklamie ksigzek ogtaszanych
po 6 i wiecej laltach; w ,,Zorzy” o -okoto 5% miedzy pierwtszym a trzecim



ug

00

co

cs

oc

o]

00

Cs

00

Cs

00

Cs

00

cs

00

Cs

en
S
Cs
so

00
00

~H

s0
XJ-

00

Z8
0«

Cs
Z8

oc
ZS
SO

0>
Tt

o
25
o
00

so

or
o*

SO
so

00
00

so

s
0>

cm
0>

SO
00

Cs

cm
r-

Tt

s
zs

-~
S
so"
so

02 2

cm

es™

Cs

Tt
Xt

en
00

ca
ZS
M

(M

en”
rH

en
DA}
en

oi

nt
en

S0
SO

—
o»

cm
-

so

SO

4>
03

en

00
oZS
Tr

en
en

00

«S
™
e}
o*

°n
en

oZ8
00’

en
[e]}

™1

en
™

en
en

cs

00
en

s
™

°zs

so
‘7?
N

u

00

o

00
en

300

Cs
uc-

en

=T

so
en

78

en”

Cs
zs

SO
en

8
°z8

00

ud
X)



POPULARYZACJA KSIAZEK BELETRYSTYCZNYCH 135

Tabela 8. Aktualno$¢ reklamy poszczeg6lnych typow literatury pieknej ogtaszanych w czaso-
pismach ludowych

Zorza Gazeta Swigteczna

> g
< ! < ! -
ﬁ'g % 2 s 3 S s %
ES28> S8 ¢S S5 ©§ £8 ¢S &5 g¢
o == E 28« 22 2% 28 282s 22 28 2%
=< £8§5 55 55 58 588 58 5= o
383 E2gs 2% 22 EE 233 Ex 23 £t
do 2 lat 87,04 90,00 67,03 86,04 80,37 83,34 66,12 44,29
3-5lat 4,32 10,00 9,89 4,65 5,57 8,33 10,74 16,71
pow. 6 lat 4,32 - 12,09 4,66 13,09 833 18,18 34,36
b.d. 4,32 - 10,99 4,65 0,97 - 4,96 4,74
Razem 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,0

okresem, w ,,Gazecie Swigtecznej” ponad 2-krotnie, az o okoto 20%. Je-
dna z przyczyn tego procesu jest niejako niezalezna od polityki redakcji;
pismo zaczynajgce sie ukazywaé, automatycznie ,,skazane” jest na ogta-
szanie wydawnictw funkcjonujgcych na rynku ksiegarskim wydanych
w roznych okresach; w miare uptywu czasu zaczyna odrabia¢ zalegtosci
i moze nadgza¢ w reklamie nowosci;

— stopien aktualnosci reklamy tekstow literackich jest wyzszy niz
catosci ksigzek ogtaszanych w obu pismach. Nowosci literackie stanowity
w ,,Zorzy” ponad 4/5 (r6znica ponad 8% w stosunku do catosci), w ,,Ga-
zecie Swigtecznej” — ponad 2/3 reklamowanych (r6znica ponad 11%).
Miedzy interesujgcymi nas tygodnikami obserwujemy tu te same roz-
nice, co w przypadku catosci reklamowanych ksigzek. W grupie nowosci,
przy podobnym odsetku pozycji reklamowanych w roku wydania, grupa
zapowiedzi wydawniczych w ,,Zorzy” stanowi 2,5-krotnie wyzszy odsetek
niz w ,Gazecie Swigtecznej”; udziat tekstow ogtaszanych w 1 -2 lata od
chwili ukazania sie, w ,,Zorzy” jest mniejszy niz 1/4, natomiast w ,,Gaze-
cie Swiatecznej” wyraznie przekracza 1/3. Odsetek pozycji reklamowa-
nych po 6 i wiecej latach od momentu wydania jest w ,,Zorzy” blisko
3-krotnie nizszy niz w ,,Gazecie Swiqtecznej”;

— tak, jak w przypadku caftej literatury reklamowanej, obserwowac
mozemy tendencje (nieco zaktocong w ,Gazecie Swigtecznej”) do uaktual-
niania zgtoszen. W ,,Zorzy” w latach 1893 - 1898 w poréwnaniu z okresem
przed rokiem 1886 — odsetek nowosci wzrést o ponad 35 punktéw pro-
centowych (do blisko 9/10 reklamowanych pozycji); w przypadku ,,Ga-
zety Swigtecznej” miedzy przedziatami lat 1881 - 1885 i 1887 - 1892 na-
stgpit wzrost o okoto 26 punktoéw procentowych, natomiast w ostatnim
okresie obserwujemy spadek udziatu ogtaszanych nowosci. Zjawisko to
— jak wykazuje bardziej doktadna obserwacja — jest nastepstwem re-
klamowania starszych tekstow z zakresu literatury dla ludu i lite atury
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Tabela 9. Teksty reklamowane w pismach

Liczby bezwzgledne

Zorza Gazeta Swigteczna
Data ®
wydania . 0 20 8 . U W53

M %4 U- PJ s ¢4 M rE ({ ! ' Cf) Y f%— ‘% Elx §1
00 -0 w

Nw#H Nw w~cC ooN N-O 0- NE-tNCUNO.ODN N X)
do 1850 4 — — 1 - - 5 39 6 12 9 1 1 68
1850 - 1859 4 2 1 - - - 7 70 25 16 13 8 - 132
1860 - 1869 27 8 4 1 - 1 4 134 39 25 10 17 - 225
1870 - 1879 86 * 15 11 1 - - 113 512 150 53 13 22 1 751
1880 - 1889 308 18 4 3 4 - 337 1614 388 69 42 28 - 2141
1890 - 1898 342 14 2 3 3 - 364 773 113 17 9 34 - 946
b.d. 4 - - - - 77 81 37 3 1 5 3 120 169
Razem 775 57 22 9 7 78 948 3179 724 193 101 113 122 4432

* Uwaga: Odsetki nad kreska przerywang sumuja sie poziomo i wskazujg na udziat poszczeg6lnych terenéw w reklamowanej
nictw z poszczegélnych przedziatéw czasowych w produkcji wydawniczej danego terenu.

dla miodziezy, na ktore chciano zwr6ci¢ uwage nowej, szybko powieksza-
jacej sie grupie czytelnikow stabo przygotowanych do recepcji stowa dru-
kowanego.

Juz chocby to ostatnie stwierdzenie wskazuje, ze reklamy poszcze-
golnych typdéw literatury roznity sie od siebie stopniem aktualnosci. Zja-
wisko to ilustruje tabela 8.

W obu jpistolach zauwazy¢ motzina wiele wspélnych tendencji, wystepuja
jednak i wyraZzne réznice:

— stosunkowo najszybciej ogtaszano w obu pismach literature z obie-
gu wysokoartystycznego i adaptacje tych tekstow dla potrzeb odbiorcy
ludowego. Wystepuje tu oczywiscie zaobserwowana wczesniej prawidto-
wos$¢ — nieco wiekszy stopien aktualnosci reklamy w ,,Zorzy” (w grupie
tekstbw z Obiegu wysokoartystycznego 3-krotnie wyzszy odsetek zapo-
wiedzi wydawniczych niz w ,Gazecie Swigtecznej” oraz 3-krotnie nizszy
odsetek ksigzek ogtaszanych po 6 i wiecej latach od momentu ich wy-
dania);

— ze stosunkowo najwiekszym opdznieniem reklamowano w obu
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ludowych wg miejsca i dat wydania

Odsetki*
Zorza Gazeta Swigteczna
= o2 8 - = 22 8

_¥% -8 .3z EZ g E _¥ .8 .3z E3 T £
2% 8% 82 85 5 5 RN S3 88 2% &8 5> d R
g2 S22 R8s 8% ° PS o Se 32 %3 8 " x
80,00 — - 20,00 — - 100,00 57,35 8,82 17,65 1324 1,47 1,47 100,00
0,52 - - 11,11 - 0,53 1,23 083 6,22 891 089 0,82 1,53
57,14 28,57 14,29 - - 100,00 53,03 18,94 12,12 985 6,06 — 100,00
0,52 3,51 455 - - 0,74 220 345 8,29 1287 7,08 - . 2,98
65,85 19,51 9,76 244 - 2,44100,00 59,56 17,33 11,11 4,44 756 - 100,00
3,48 14,03 18,18 11,11 - 1,28 4,32 421 539 1295 9,90 1504 - 5,08
76,11 13,27 9,73 0,89 - - 100,00/ 68,18 1997 7,06 1,73 293 0,13 Hitt.00
11,09 26,32 50,00 11,11 - 11,92| 16,11 20,72 27,46 12,87 19,47 0,82 36,95
91,39 5,34 1,19 089 119 - 100,00 75,39 18,12 322 19 131 - 100,00
39,74 31,58 18,18 33,33 57,14 35,55 50,77 53,59 35,75 41,59 24,78 - 48,31
93,96 3,85 055 082 082 - 100,00/ 81,71 1195 1,80 095 359 - 100,00
44,13 24,56 9,09 33,33 42,86 38,40] 24,32 1561 8,81 8,91 30,09 - 21,34
494 - - - - 950610000 21,89 178 0,59 296 1,78 71,00 100,00
0,52 - - - - 98,72 8,54 1,16 041 052 495 265 98,36 3,81

81,75 6,01 232 095 0,74 82310000 71,73 16,34 435 228 255 275 100,00
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

produkcji wydawniczej z danego okresu; odsetki pod kreska przerywana sumujg sie pionowo i wskazujg na udziai wydaw'-

pismach literature dla ludu; do grupy nowosci zaliczy¢ mozemy w obu
przypadkach zaledwie 2/3 ogtaszanych pozycji;

— majwyrazniejisze réznice wystepujg w jtiraiktotwaimiu przez redakcje
literatury miodziezowej. W przypadku ,,Zorzy” reklamowana jest ona
analogicznie do tekstow z obiegu wysokoartystycznego, czyli stosunkowo
szybko; w przypadku ,,Gazety Swiatecznej” ogtaszana jest jeszcze z wie-
kszym opOznieniem niz teksty dla ludu; zaledwie 44°/o tej grupy utwo-
réw to nowosci, ponad 1/3 reklamowano po uptywie 6 i wiecej lat od
chwili wydania. Zaobserwowane zrdznicowanie Swiadczy¢ moze o roznej
roli, jakg przypisywaty tygodniki grupie tekstow miodziezowych: ,,Zo-
rza” traktowata je jako czes¢ literatury ogdlnonarodowej, ,Gazeta Swia-
teczna” — jako utwory skierowane do specjalnego, niewykwalifikowane-
go czytelnika.

Niejednakowy stopienn aktualnosci reklamy literatury wysokoarty-
stycznej i tekstow dla ludu wynika najprawdopodobniej z bardziej dyna-
micznego rozwoju wydawnictw z tej pierwszej grupy, a takze wiekszego
zaangazowania ksiegarzy w wyprzedaz tych nakladéw, stanowigcych.
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Tabela 10. Literatura piekna wedtug miejsca i daty wydania

Liczby bezwzgledne

Zorza Gazeta Swiateczna
Data
. = <%}

wydania - = oz § o= 2 8
c%3 583 E3E £ % .8 .5 c8% £
ge=8 & n B = 3 8X9& Quwu & £ a
SERITESR TS & s€RERz 3 RE &
do 1850 - - - - - - - 6 - 1 - 1 - 8
1850 - 1859 - - - - - - - 14 1 2 1 1 11 19
1860 - 1869 8 - 1 - - - 9 17 5 4 - 3 - 29
1870 - 1879 12 3 1 - - - 16 140 25 3 2 2 - 172
1880 - 1889 82 4 r~ - - - 86 488 105 15 8 7 - 623
1890 - 1898 147 6 - 1 - - 154 266 45 3 3 12 - 329
b.d. - - - - - 18 18 3 1 1 - =25 30
Razem 249 13 2 1 - 18 283 934 183 28 14 26 25 1210

* patrz uwaga w tab. 9.

podstawowg cze$¢ wydawanych tekstow literackich. Trzeba pamietaé, ze
szczegOlnie ,,Zorza” byta silnie zwigzana ze skomercjalizowanym ryn-
kiem ksiegarskim.

6. Rownie wazny, jak sposob reklamy, jest problem, co reklamowano.
Omowione zostang nastepujace zagadnienia: a) obszar, z jakiego pochodzi-
ty ogtaszane ksigzki; przedzialy czasowe, w jakich byly wydawane;
zwigzki miedzy tymi danymi; ich zmiany w przebiegu czasowym b) ro-"
dzaje reklamowanej literatury pieknej c) najpopularniejsi autorzy.

Postanowiono zbada¢, jaki udziat w reklamowanych ksigzkach ma-
ja pozycje wydane w réznych osrodkach wydawniczych i w roznych prze-
dziatach czasowych. Starano sie stwierdzi¢, na ile czytelnik chtopski
w Krélestwie byt informowany o produkcji wydawniczej w innych za-
borach, czy mozna moéwié o istnieniu jednolitego rynku literackiego. Pro-
blem ten w kategoriach ogoélnych ilustruje tabela 9 oraz szczegétowiej
tabele 1 i 2 w Aneksie.

Widaé wyraznie, ze:

— ogtaszano gtéwnie teksty wydane w zaborze rosyjskim (przede
wszystkim w Warszawie — 97,5% ksigzek z tego terenu w ,Zorzy”
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Odsetki*
Zorza Gazeta Swigteczna
. <5} i = 5}

L = % g5 8 ;
St oo 07 92 o @ g =2 )8 I’£1 o B % 9 020 13

s N« §p WN 43 S ®#o 93 WoowoN N 40

- - - - = - 750 - 1250 - 1250 - 100,00
- - - - - - - 064 - 3,57 38 - 0,66
- - - - - 7469 1053 526 526 526 - 100,00
- - - - - - - 150 1,09 357 714 38 - 1,57
88,89 - 11,11 - - - 100,00 58,62 17,24 1379 - 10,35 - 100,00
321 50,00 - - - 318 182 2,73 1428 - 1154 - 2,40
75,00 1875 625 - - - 100,00 81,40 1454 1,74 116 116 - 100,00
4,82 23,08 50,00 - - - 565 14,99 1366 10,62 1429 7,69 - 14,21
9535 4,65 - - - - 100,00 7833 1685 241 129 112 - 100,00
32,93 30,77 - - - - 30,39 5225 57,38 5357 57,14 26,92 - 51,49
9545 390 - 0,65 - - 100,00 80,85 1368 091 091 365 - 100,00
59,04 46,15 - 10000 - - 54,42 2848 2459 10,72 2143 46,15 - 27,19
- - - - - 100,00 100,00 10,00 333 333 - - 83,34 100,00
- - - - - 100,00 636 032 055 357 - — 100,00 2,48
8799 459 071 035 - 63610000 77,19 1512 231 116 215 2,07 100,00

100,00 100,00 100,00 100,00 - 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

i 97,4% w ,Gazecie Swiatecznej”). Zaledwie co 16 - 17 ksigzka ogtasza-
na w ,,Zorzy” to wydawnictwo galicyjskie, co 43 — z. zaboru pruskie-
go, co 105 — z terenu tzw. guberni zachodnich, co 135 byla wydana po-
za granicami ziem polskich. W ,,Gazecie Swigtecznej” wydawnictwa wy-
dawane poza Krolestwem Polskim stanowig grupe o 10 punktow procen-
towych wyzszg: juz co 6 pozycja pochodzita z terenu zaboru austriackie-
go, co 23 —-z pruskiego,z co 44 — z tzw. guberni zachodnich, co 39 wy-
drukowano poza granicami. W grupie wydawnictw galicyjskich domino-
waty w obu przypadkach dwa centra wydawnicze: Krakow i Lwow (w
.Zorzy” — 96,5% ksigzek z tego terenu, w ,,Gazecie Swia,tecznej” —
okoto 92%) w zaborze pruskim przewazat Poznan (w ,Zoirzy” — 50%,
w ,Gazecie Swigtecznej” — 68,9% ksigzek z (tego (terenu); na Kresach
— Wilno, z o$rodkéw zagranicznych — Petersburg {szczegbtowy wykaz
— patrz tabele 1 i 2 w Aneksie). Niski udziat ksigzek wydanych poza
Krélestwem mogt by¢ spowodowany dwoma czynnikami: dziatalnoscig
cenzury carskiej oraz niedostosowaniem charakteru tekstow wydawanych
gdzie indziej do potrzeb czytelnika chtopskiego w zaborze rosyjskim;

— potwierdza sie tendencja zasygnalizowana w punkcie 4: reklamo-
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Tabela 11. Typy literatury pieknej wg miejsca wydania
Liczby bezwzgledne

Zorza Gazeta Swiateczna
) Typ .a Lot o« o
literatury 0 YR f 9 280 .
! i i *y1)
THEE B A g 8 OV QEQy 94 2., &
g 2z s3 Sa sis s -d * S8 n & ncl_ocon n £)
Wysoko-
artystyczna J21 12 - - - 6 139 522 146 1 13 19 7 718
Adapto-
wana 10 - - ————————— 10 10 1 - - 1 - 12
Dla ludu 78 1 2 - -1 99 93 10 12 - 2 4 121
Mtodzie-
zowa 40 - - 1 - 2 43 309 26 5 1 4'14 359
Razem 249 13 2 1 - 18 283 934 183 28 14 26 25 1210

* Uwaga: Odsetki nad kreska przerywang sumuja sie poziomo i wskazujg na udziat poszczegdlnych terendw w do-
w catej literaturze wydanej na danym terenie.

wano gtownie ksigzki nowsze. Ksigzki wydane przed rokiem 1870 stano-
wig w ,,Zorzy” zaledwie 5,6%, a w ,,Gazecie Swiatecznej” — 9,6%. Od-
setki te byly w rzeczywistosci nieco wieksze, gdyz nalezy podejrzewac,
ze duza cze$¢ pozycji, w przypadku ktérych nie udato sie ustali¢ daty
wydania, to ksiazki najstarsze. Charakterystyczne jest, ze pozycje wydane
przed r. 1870 stanowig znacznie wiekszy odsetek wsérod wydawnictw im-
portowanych. W ,,.Zorzy” stanowity one wsrod ksigzek wydanych w za-
borze rosyjskim zaledwie — 4,52%, wsrdéd wydawnictw galicyjskich —
17,54%, wielkopolskich — 22,73%, drukowanych w guberniach zacho-

dnich — 22,22%. Podobnie w ,,Gazecie Swiqtecznej” — ksigzki najstar-
sze to wsérod pozycji z terenu Krélestwa jedynie — 7,64%, z terenu Ga-
licji — 9,67%, z terenu zaboru pruskiego — az 27,46%, z Kreséw —

31,68%, wsrod wydanych poza granicami — 23,01%. Wyraznie widad,
ze w wydawnictwach najnowszych (z lat 80-tych i 90-tych) udziat ksigzek
z terenu Krélestwa systematycznie rosnie i w przypadku ,,Zorzy” — prze-
kracza nawet 90% wszystkich reklamowanych pozycji. Omawiane zja-
wisko moze' by¢ spowodowane tym, ze w przypadku wydawnictw impor-
towanych starano sie reklamowaé pozycje najwartosciowsze, bez wzgle-
du na date ich wydania; w przypadku ksigzek drukowanych w zaborze
rosyjskim — ogtaszano po prostu biezacg produkcje wydawnicza.
Przeprowadzona analiza wykazata, iz poza wyraznym spadkiem ilo-
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Odsetki*
Zorza Gazeta Swigteczna

s 8 . 25§ . .3 .5 _.2%5 & -
S 82 858 3% 8 oS x Se 823 S a2 of S = @
87,05 8,63 4,32 100,00 72,70 20,33 153 181 2,65 0,98 100,00
48,59 9231 - - — 33,33 49,12 5589 79,78 39,28 92,86 73,08 28,00 59,34
100,00 - - - - - 100,00 83,34 833 - - 8,33 - 100,00
4,02 - - - - 3,53 1,07 055 - - 3,85 0,99
85,71 1,10 220 - - 10,99 100,00 76,86 826 9,92 - 1,65 3,31 100,00
31,33 7,69 100,00 - 55,56 32,16 996 5,46 42,86 - 7,69 16,00 10,00
93,02 - - 233 - 4,65 100,00 86,07 7,24 139 028 112 3,90 100,00
16,06 - - 10000 - 11,11 1519 33,08 1421 17,86 7,14 1538 56,00 29,67
87,99 459 071 035 - 6,36 100,00 77,19 1512 231 116 215 2,07 100,00

100,00 100,00100,00100,00 - 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 ioo;00 100,00

starczaniu literatury danego typu; odsetki pod kreska przerywang sumujg si¢ pionowo i pokazuja miejsce danego typu

$ci reklamowanych pozycji z terenu zaboru pruskiego, miedzy okresem
reklamy, a terenem z jakiego pochodzity ksigzki, nie wystepowata za-
dna zaleznos¢.

Opisane wyzej tendencje jeszcze wyrazniej widoczne sg w przypadku
literatury pieknej; ilustruje je tabela 10:

— udiziat jtekstow wydanych w zalboirize rosyjsikiim jedt jeszcze to kilka
punktéw procentowych wyzszy niz w przypadku catosci reklamowanych
ksigzek i w przypadku utworéw wydanych po roku 1880 — przekracza
90% w ,,Gazecie Swigtecznej” i 95% w ,,Zorzy”. Mozna tu méwié o nie-
mal catkowitej izolacji 'Odbiorcy pism od dimiptortowanej jprodukcji wy-
dawniczej z zakresu literatury pieknej w tych latach;

— nie spotyka sie w zasadzie ogtaszania tekstow drukowanych przed
rokiem 1870. W ,,Zorzy” zaliczy¢ do nich mozemy zaledwie co 31 pozy-
cje, w ,,Gazecie Swigtecznej” — co 22

Przyczyny obu zjawisk opisano wyzej. Ze wzgledu na matg liczebnos¢
grup, trudno jest zauwazy¢ (poza spadkiem pod koniec wieku ilosci re-
klamowanych pozycji wydanych w zaborze pruskim) zaleznos¢ miedzy
okresem reklamy a jmieijlscelm wydania ogtaszanych ksigzek.

Postanowiono przesledzi¢, czy zasygnalizowane prawidlowosci doty-
cza w jednakowym stopniu wszystkich wyrdznionych typoéw literatury
(wysokoartystyczna, adaptowana, dla ludu, miodziezowa). Wyniki przed-
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stawiono w tabelach 11 i 12. W zasadzie jedynie reklama zamieszczona
w ,,Gazecie Swigtecznej”, ze wzgledu na duza liczebno$é, daje sie inter-
pretowac; przykfadem ,,Zorzy” postugiwac sie bedziemy pomocniczo:

— poszczegOlne tereny spetniaty rézng role w dostarczaniu na rynek
ksiegarski Krolestwa (a przez to i do reklamy) wyrédznionych typow li-
teratury. Dotyczy to szczegOlnie literatury wysokoartystycznej i dla ludu,
albowiem w pozostatych jedyne, co mozna zauwazy¢, to wyrazna domina-
. cja wydawnictw z Krdlestwa. Jesli chodzi o teksty z obiegu wysoko-
artystyicznego, jzwraca uwage diuzy udziat wyidawtriicftw galicyjskich
(w ,,Gazecie Swiatecznej” co 5 reklamowany tekst teigo typu; w ,,Zorzy”
— jedyny teren poza Krdlestwem w ogoéle tu reprezentowany). W przy-
padku literatury dla ludu — na drugim miejscu plasuje sie zabdr pruski,
ale dostarcza on ,,Gazecie Swiatecznej” zaledwie co 10 tekst z tego za-
kresu;

— we wszystkich grupach wydawnictw przewazaty pozycje wydane
po roku 1870, a nawet po roku 1880 (szczegolnie wyraZznie wida¢ to na
przyktadzie ,,Zorzy”), cho¢ obserwowa¢ mozemy charakterystyczne roz-
nice. Najstarsze reklamowane pozycje dla ludu i dla miodziezy pochodzg
z lat sze$¢dziesigtych, najstarsze teksty wysokoartystyczne — z lat sie-
demdziesigtych, a adaptowane — z lat dziewieédziesiagtych. Pozycje wy-
dane przed rokiem 1880 stanowig w ,,Zorzy” w zakresie literatury wy-
sokoartystycznej — 4,32%, miodziezowej — 6,98%, dla ludu — 17,58%,
natomiast w ,Gazecie Swiatecznej” — w pierwszej grupie — 10,58%,
w drugiej — 35,37%,- w trzeciej — 20,66%. Potwierdza sie obserwacja
poczyniona w punkcie 4, iz najwiekszy odsetek wsrdd ksigzek najstar-
szych stanowi w ,,Zorzy” — literatura dla ludu, w ,,Gazecie Swiatecznej”
— teksty miodziezowe; najmniejszy za$ w obu przypadkach — adaptacje
i teksty wysokoartystyczne. Zbyt mata liczebno$¢ poszczegdlnych typow
tekstdbw nie pozwala na prze$ledzenie zaleznosci miedzy miejscem i datg
wydania reklamowanych ksigzek w wyr6znionych grupach.

7. Poszczegdlne rodzaje literackie zajmowaty w grupie tekstéw ogta-
szanych rozne miejsce. Przedstawia to tabela 13. Wynika z niej, ze:

— w reklamie tekstéw literackich dominowaly zdecydowanie utwory
prozatorskie. Stanowity one blisko /i tekstow reklamowanych w ,,Gazecie
Swiatecznej” i az ponad 85% w ,,Zorzy”. Na drugim miejscu znajduje sie
poezja (W ,,Gazecie Swigtecznej” co 6-7 utwor reklamowany, w ,,Zorzy”
— co 10), na trzecim dramat (w ,,Gazecie Swia,tecznej” co 11 - 12 tekst,
w ,,Zorzy” co 35); najmniej miejsca zajmujg zbiory utwordéw réznych
rodzajow j(odpowiednio, co 48 i co 56 tekst oglaszany). Jak widaé, oferfta
.Gazety Swiatecznej” byta nieco bardziej zréznicowana;

— utwory proza wyraznie przewazaty we wszystkich typach litera-
. tury. Najbardziej zréznicowane pod wzgledem rodzajéw literackich byty:
literatura wysokoartystyczna {w obu pismach) i dla mtodziezy (gtéwnie
w ,,Gazecie Swiatecznej”). Az blisko 86% poezji reklamowanej w ,,Zorzy”
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i ponad 73% — w ,Gazecie Swigtecznej” — to teksty z obiegu wysoko-
artystycznego, gdy tymczasem wsrdd znacznie liczniejszej prozy spotyka-
my zaledwie nieco ponad 43% tekstow wysokoartystycznych w ,,Zorzy”,
a w ,,Gazecie Swigtecznej” — okoto 54% utwordw tego typu.

Poza wzrostem odsetka reklamowanych utworéw dramatycznych pod
koniec wieku nie zauwazono istotnych zaleznosci miedzy czasem reklamy
a preferowaniem badz pomijaniem utwordw literackich z poszczeg6lnych
rodzajow.

8. W ciggu catego interesujgcego nas okresu reklamowano w ,,Gazecie
Swiatecznej” teksty 514 autoréw utwordw literackich; zas w ,,Zorzy”
— 154, Poza tym ogtoszono tgcznie 98 tekstdw anonimowych i antologii.
Obserwowa¢ mozemy dwie wyrazne tendencje:

— dominacje ilosciowg autoréw prezentowanych zaledwie 1 utworem
(w ,,Gazecie Swiatecznej” byto ich 333, czyli 64,8%, w ,Zorzy” — 109,
czyli 70,8%);

— przewage iloSciowg tekstow stosunkowo niewielkiej grupy twor-
cow, prezentowanych minimum 3 utworami. Autoréw takich byto w ,,Ga-
zecie Swigtecznej” itylklo 88|( 17,11%), lecz przypadato na nich 999 jtekstow
(50,5% wszystkich reklamowanych, nie liczac antologii); w ,,Zorzy” za$
jedynie 23 (14,9%), lecz byli oni autorami 112 tekstoéw (40,3% reklamo-
wanych). Stopien koncentracji utworéw tej samej niewielkiej grupy twor-
cow byt w ,Gazecie Swiagtecznej” o okoto 30% wyzszy niz w ,,.Zorzy”.

Pisarze popularni (takg nazwg okre$la¢ bedziemy autoréw reprezen-
towanych minimum 3 reklamowanymi tekstami) byli twércami litera-
tury réznego typu. Przedstawia to tabela 14.

Tabela 14. llos¢ pisarzy popularnych w réznych typach literatury

typ. lit
Cza_\yp wysoko-

adaptowana dla ludu miodziezowa razem
sopismo artystyczna
Zorza 1 1 8 3 23
Gazeta
Swigteczna 52 2 1 23 88

Jak wida¢ — jest to zgodne z ogdlnymi proporcjami wystepowania
reklamy poszczeg6lnych typow literatury w obu pismach — w ,,.Zorzy”
w grupie autoréw popularnych przewazajg twércy literatury wysoko-
artystycznej i dla ludu, natomiast w ,,Gazecie Swiatecznej” — wysoko-
artystycznej i miodziezowej.

Reklamowano przede wszystkim literature autoréw polskich. Autorzy
obcy stanowili w ,,Gazecie Swiatecznej” 32,3% reklamowanych pisarzy,
najtcimiast w ,,Zorzy” — 22,7%. Ich twérczos¢ zajmowata w ogtoszeniach
jeszcze mniej miejsca: w ,Gazecie Swigtecznej” — 19,7%, w ,Zorzy”

10 Pamietnik Biblioteki ,,.
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za$ zaledwie H45%i; jbyli jto wiec gtdwnie tworcy repreizeintciwaini 1 jty-
tutem. W ,,Gazecie Swigtecznej” zaledwie 10 na 166 autoréw obcych za-
liczy¢ mozemy do grupy popularnych (6,02%), w ,,Zorzy' tylko 1 na 35
(2,9%). Odsetiki te sg wiec anacznie nizsze .niz w przypadku, gdy rozpa-
trywalismy catg zbiorowos¢.

Tabele 15 i 16 przedstawiajg listy 10 najpopularniejszych autoréw,
ktérych utwory reklamowano w obu pismach.

Tabela 15. Najpopularniejsi autorzy - literatura polska

Zorza Gazeta Swigteczna
> -
nazwisko 2 o _g o E nazwisko % © _g o £
SEESE 85 2% 23
Mickiewicz Adam w14 51 Kraszewski Jozef I. w 8 294
Grajnert Jozef L 13 56 Zaleska Maria J. M 20 70
Szaniawski Klemens W 8 22 Mickiewicz Adam w17 132
Smiskova Antonia L 7 34 Papi Jadwiga M 12 48
Dygasinski Adolf w 5 5 Gawalewicz Marian W 1 41
Laskowski Kazimierz w 5 10 Jachowicz Stanistaw M 1 126
Rodziewiczéwna Maria w 5 5 Syrokomla Wiadystaw w 1u 60
Marczewska Aleksandra L 4 64 Grajnert Jozef L 10 95
Papi Jadwiga M 4 7 Izdebska Wiadystawa M 10 45
Sienkiewicz Henryk W 4 7 Szaniawski Klemens w 10 41
Tabela 16. Najpopularniejsi autorzy — literatura obca
Zorza Gazeta Swigteczna
> P
nazwisko D_E © _§ o C_EG nazwisko Q_% o _§ o E
c2 85 &% FE 25 2%
Amicis Edmondo de M 3 3 Schmid Christoph M+L 13 103
Verne Jules M 13 33
Reid Thomas Mayne M 1 63
Dumas Alexandre ojciec ~ W 4 23
Erckman Emile W 4 32
Cooper James Fenimore M 3 13
Du Boisgobey Fortune W 3 1
Monniot V M 3 8
Shakespeare William w 3 14
I Vrchlicky Jaroslav w 3 23
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Na liscie 10 najpopularniejszych pisarzy reklamowanych w ,,Gazecie
Swiatecznej”, sporzadzonej bez wzgledu na narodowo$¢ autoréw, zna-
laztoby sie 7 autoréw polskich i 3 autoréw obcych (J. Verne i Ch. Schmid
na miejscach' 4 i 5, oraz Reid na miejscu 8). Analogiczna lista w ,,Zorzy”
skladataby sie tylko z pisarzy rodzimych i odpowiadataby temu, co
przedstawiono w tab. 15.

Jak widag, listy najpopularniejszych pisarzy w obu pismach roznig sie
dos$¢ znacznie. Nie bierzemy tu pod uwage roznic w ilosci reklamowanych
tytutdw, gdyz sg one po prostu nastepstwem innego miejsca, jakie zaj-
mowato oglaszanie ksigzek w analizowanych tygodnikach, a jedynie
zestaw nazwisk. Na listach 10 najpopularniejszych autoréw polskich po-
wtarzajg sie jedynie 3 nazwiska: A. Mickiewicz, K. Szaniawski i J. Graj-
mert, pozostate sg inne. Wspoélne jest natomiast to, ze w obu przypad-
kach przewazajg tworcy literatury wysokoartystycznej (w ,.Zorzy” —
6 nazwisk, w ,,Gazecie Swigtecznej” — 5). Na drugim miejscu w ,,Zorzy”
mamy autoréw literatury dla ludu, w ,,Gazecie Swiatecznej” — dla mio-
dziezy (potwierdza sie to takze w prezentacji- autoréw obcych).

Uderzajgca jest dominacja reklamy tworczosci J. |. Kraszewskiego
w ,,Gazecie Swiatecznej”. Utwory jego zajmowaty tyle miejsca, co teksty
szesciu nastepnych pod wzgledem popularnosci pisarzy. Reklamowano je
w cigigu 12 lat. Po $mierci pisarza (w r. 18187) w nowoSciach ksiegarskich
w czterech kolejnych numerach ogtaszano wytacznie jego utwory. Prezen-
towano zaréwno pojedyncze powiesci, jak i zbiorowe, tanie wydania po-
wiesci historycznych. Podawano warunki prenumeraty, bedace dogodng
formg zakupu. Na ogdt utwory Kraszewskiego reklamowano w okresie
nie dtuzszym niz 1-2 lata od chwili wydania, ogtaszajac je najczesciej
2-3 razy. Najwiekszg iloS¢ razy polecano nastepujgce dzieta tego pisarza:
Infantka, Klasztor, Krél chtopéw, Stara basn, W pocie czota, Wilczek
i Wilczkowa. Charakterystyczna jest tez Stosunkowlo jduza aktywnos$¢
reklamy twoérczosci A. Mickiewicza.

Dla reklamy tekstow tworcow zaliczonych przez nas do popularnych
typowy jest dtugi okres jej trwania, mierzony iloscig lat od pierwszego
do ostatniego ogtoszenia. W ,,Gazecie Swiatecznej” w grupie tworcow
literatury wysokoartystycznej utwory tylko 7 autoréw ogtaszano krocej
niz 5 lat, wiekszos¢ reklamowano w przeciggu okoto 10 lat, a twdrczosé
M. Batuckiego, A. Mickiewicza, B. Prusa i H, Sienkiewicza propagowano
przez lat 15. W ,,Zorzy” w tej samej grupie przewaza reklama trwajgca
krocej niz 5 lat (2 autoréw ogtaszano tylko w ciggu 1 roku); jedynie
tworczos¢ A. Mickiewicza, E. Orzeszkowej i K. Szaniawskiego zalecano
przez okres 10 lat. Tak wiec, najdtuzej propagowano dzieta pisarzy naj-
wybitniejszych.

W grupie popularnych autoréw literatury dla miodziezy w- ,,Gazecie
Swiatecznej”, z wyjatkiem il pisarza, [tworciztos¢ pozostatych prezenitowaino
przynajmniej przez 10 lat. Najdtuzej (15 i wiecej lat) propagowano utwo-

10*
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ry F. Hoffmanna, M. J. Zaleskiej i M. Zielinskiej. W ,,Zorzy” teksty
‘wszystkich trzech popularnych autoréw reklamowano ponad 5 lat, a utwo-
ry R. Brzezifskiej nawet przez lat 10.

W grupie popularnych autoréw tekstow dla ludu w ,Gazecie Swia-
tecznej” [tworczo$¢ trzech pisarzy przedsitajwiaino krocej iniz 5 lalt, szesciu
— dtuzej niz 15 lat. Teksty W. Wielogtowskiego propagowano przez
lat 15. W ,,Zorzy” wszystkich autoréw prezentowano dtuzej niz 5 lat,
siedmiu przynajmniej 10 lat, utwory A. Marczewskiej i J. Grajnerta za-
lecano ponad 15 lat.

Réznice wystepujace miedzy obydwoma pismami polegaja, mowigc
najkrocej, na tym, ze w ,,Gazecie $wigtecznej” nieco dtuzej reklamowano
tworczos¢ popularnych autoréw tekstdw obiegu wysokoartystycznego i dla
miodziezy, w ,,Zorzy” natomiast — tworcoéw literatury dla ludu. Zréz-
nicowanie to jest izgddine z obrazem przedstawionym w fato. 6 |s. 132),
gdzie zestawiono dtugos¢ reklamy wszystkich tekstéw zaliczanych do po-
szczegblnych typow.

9. W ogtoszeniach ksiegarskich pojawiaty sie rowniez bardzo nielicz-
ne pozycje z historii literatury. Tylko 2 publikacje (T. Prazmowskiej:
Podrecznik do nauki literatury powszechneji iis. Dembego: Album pisarzy
polskich) dawaty ezytelinibom przeglad piSmiennictwa. Pcizolsltate, w wiek-
szosci przeznaczone specjalnie dla ludu, przedstawiaty obraz zycia i twor-
czosci pisarzy najwybitniejszych. Kilka z nich miato charakter opowiadan.
Niektére drukowane byty przedtem réwniez w czasopismach. Obok ksig-
zek, polecano réwniez poijtiret A. Mickiewicza i Loteryjke literacka K.
Proszynskiego (Promyka). Poszczegoélne tytuty reklamowane byty krétko
i zazwyczaj tylko traiz. Wyjatkiem byty dwie pralce K. Prészynskiego: Jo-
zef Ignacy Kraszewski, o jego zyciu i wielkiej pracy pisarskiej, oraz O Ja-
nie Kochanowskim z Czarnolasu, jego pie$niach i pamigtkach po nim, kto-
re reklamowane byty przez kilka lat ze stosunkowo duzg intensywnoscia.
Czeislto réwniez polecano Loteryjke literacka K. Promyka — forme gry
towarzyskiej, ktora bawigc (miata zaipoznawa¢ z wizerunkalmi czotowych
twdrcow polskiej literatury.

10. Sumujac, chcielibySmy przypomnie¢ najistotniejsze z zaobserwo-
wanych przez nas prawidtowosci:

— W miare zblizania sie¢ do konca interesujgcego nas okresu rosnie
w obu czasopismach w catosci tekstow reklamowanych udziat literatury

ieknej;
P e— Jpodstawowa, jej.cze$¢ stanowig teksty wysokoartystyczne; odsetek
ich, szczegdblnie w ,,Zorzy”, pod koniec wieku wyraznie wzrasta, gtéwnie
kosztem literatury dla ludu.

—- szczegOlnie reklamowana jest w obu tygodnikach literatura adap-
towana i teksty dla ludu, najmniej — wysokoartystyczna. Redakcjom
chodzito o zapoznanie odbiorcow z duza iloscig nazwisk twércéw litera-
tury ogolnonarodowej. Czytelnik chtopski w swej masie nie byt jednak
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jeszcze przygotowany do recepcji tych utwordw; jesli czytat i kupowat,
to gtdwnie teksty najtatwiejsze;

— teksty literackie ogtaszane w czasopismach ludowych wyr6zniaty
sie sposrod wszystkich innych ksigzek aktualno$cig reklamy; szczegdlnie
dotyczy to utwordéw wysokoartystycznych, ktore w wiekszosci byty no-
wosciami ksiegarskimi, Swiadczy to o roli, jaka obie redakcje wyzna-
czaly tego typu tekstom;

—i reklamowano gtownie ksigzki literackie wydane na terenie Kro-
lestwa, drukowane po roku 1880; jedynie w zakresie literatury wysoko-
artystycznej obserwowa¢ mozna stosunkowo duzy udziat wydawnictw
galicyjskich, a w zakresie tekstow dla ludu — z zaboru pruskiego.
W przypadku obu pism grupg tekstdbw najnowszych jest literatura wy-
sokoartystyczna;

— w reklamie zdecydowanie przewazajg gatunki prozatorskie. Jedynie
w grupie tekstow z obiegu wysokoartystycznego (w obu tygodnikach)
i dla miodziezy (w ,,Gazecie Swigtecznej”) obserwowaé mozemy wiek-
sze zrdznicowanie rodzajowe i stosunkowo duzy udziat poezji, a nieco
mniejszy dramatu;

— Ogtaszano tworczos¢ stosunkowo duzej ilosci twdrcow. Wiekszosé
z nich prezentowana jest jednak jedynie jednym utworem. W reklamie
dominujg dzieta stosunkowo niewielkiej grupy autoréw (gtdwnie pol-
skich), w przypadku ktorych popularyzowano po kilka, kilkanascie, a na-
wet kilkadziesiat tekstow. Na listach najpopularniejszych pisarzy prze-
wazajg tworcy literatury wysokoartystyczne;j.
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Aneks: tab. 1. ,,Zorza”. Literatura

Zabor rosyjski Zabor austraicki
q
Data § x
. 2 ©

wdenie s 8 . § £ g £ & 3 3z ¢
© 2 3 < L2 N S 8 < e N
= s} 2 < =3 S = = <
Lﬁ‘ v N o = = o o O % i o

do 1850 1 3 4
1850 - 1859 4 4 1 1 2
1860 - 1869 27 27 1 6 1 8
1870 - 1879 1 1 84 86 13 2 15
1880 - 1889 3 1 2 5 297 308 1 7 18
1890 - 1898 3 337 2 342 1 1 2 14

b.d. 4 4

Razem 4 2 3 8 756 2 775 1 1 42 13 57
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-reklamowana wg miejsc i lat wydania

Zagranica

Gubernie
zachodnie

Zabor pruski

B.d. Razem

wazey
ebAY
Bingsialed
zAred
finquneN

obealyn

wazey
OulIM
mofiy
wazey
unioj
ueuzod
uldiad
MOLONIIA
ouzsan
S1Zpoi9
ouzaiu9

wolkg

41
113
337

1

364

81
948

7
78

22

1






Aneks: tab. 2. , Gazeta Swigteczna™. Teksty reklamowane wg miejsc i lat wydania

Zabor rosyjski Zabor austriacki Zabor pruski Gubernie zachodnie Zagranica
g
Data fri £2
wydania g oj %4 q o ko i 4C§ ) b.d Razem
£6) £ £ ] ' ' 0 B g £ o . 0 44 f = (8 o
© f X6 ‘N ;{‘jl 24 f) 785 ® 2 P II” G e 6 >> f 44 '% 5 g cC s E @ ‘ 8 £ 2 Ty | g B = 3 ‘8
g & @ 2 e E o= & 0% B ¢ . 5 N IR R R R I £ 8 9 92 1 Fog o a4 6 5 fi gj o g | -0 a3 é - ¥ it 5 Jg -0
2 c o 0o 2 £ 2 B g o u u o U £ N T g 9 » o &4 f1 0 a o 8 o 2 >> B g % o 3 o 3
ul 00 0< 2 0 O U £ £ w z £ o o ©@ N W P U U U o U % W H nm © 2 = W W ® 2 U g B 2 3 z O a On
do 1850
38 39 1 112 68
1850- 1859
70 70 12 13 25 8 16 112 13 132
1860- 1869
130 134 21 12 39 16 3 25 110 117 225
1870- 1879 a
1880 - 1889 ! °07 >12 174 66 150 1o 38 4 1 53 112 13 o1 22 751
19 4 8
I 2 10 11 1554 2 1614 11 1 227 136 1 1 5 1 2 388 55 6 69 6 36 42 28 214
1890- 1898
763 773 1 59 40 1 4 113 11 17 24 1 34 94
b.d.
34 37 120 169

Razem
: 2 Lo 2 1 13096 4 31791 1 139 270 1 8 1 1 3 12 6 724 2 1 11 11 12 1 1 5 13313 5 193 1 1 12 8 2 101 1 15 1 5 3 8 2 2 15 44 7 113 122 4432
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